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THE ROLE OF ETHNIC MEDIA IN A MULTICULTURAL SOCIETY

Rares Beuran, PhD, ”Babes-Bolyai” University of Cluj-Napoca

Abstract: The proposed article analysis to the role of ethnic media with focus on Romani media from
Romania. The role of ethnic media in a multicultural society, especially when it comes to Romani
media, is a serious challenge.

First, because of the complex diversity of the targeted ethnic audience — researchers usually agree
that Roma communities are very divers, even multicultural (Tarnovschi 2002).

In Romania, for example, there are approximately fifteen different Roma communities that speak a
language strongly influenced by the dominant neighbour language. As for education, religion or
traditions, Roma ethnics are again differentiating one community from another. Then, there is the
problem of education, illiteracy, labour market and, therefore financial resources.

When it comes to media, all these social aspects lead to some possible questions:

In a multicultural general background, which are the main functions that Romani media should
perform in relation with Roma communities and in relation with the general audience?;

What type of news stories could be indeed relevant and useful for the Roma audience?;

How could the development of Romani media be supported?

Keywords: ethnic media, Romani media, media management, ethnic diversity, Roma communities

Ethnic Media and Diversity

Regarding diversity we may begin by mentioning Lippmann's theory from his work
“Public Opinion” that explains that stereotypes are formed out of ignorance and convenience
(“the economy of effort”). Each individual sees, feels, through direct and personal experience
only fragments of reality, but inevitably every one formulates opinions about many more
things or situations (based on a set of existing typologies). Lippmann explains that the world
is being described to us before we can directly discover and understand it; therefore, first we
define and only then we see, we study and we understand, and not vice versa. There is
comfort and safety that we build ourselves, and any act or event which contradicts them is
considered as an attack upon our own universe. This is how Lippmann explains the very
slowly process of changing mentalities (Lippmann, 2002).

To some extent, the lack of an in-depth knowledge determines some journalists to
generalize and even stereotype when describing reality.

Technological changes in the organization and functioning of media constitutes a
suitable framework for the development of ethnic media (Cottle, 2000).

But it should be kept in mind that not all ethnic groups have the financial or the
technical possibilities to have access to media even if nowadays it is more and more
available in the online format. This is the case of the Roma communities — many can not
afford the purchase a TV set or a personal computer, given the fact that some are still living
in houses without electricity sources. Therefore, as indicated in the book titled "Ethnic
Minorities and the Media™ (2000), in many cases ethnic media can not ensure the necessary
financial support based on consumer purchasing, and one of the possible solutions could be
State.
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The role of ethnic media is complex because it addresses two type of audiences — the
ethnic group and the majority. In relation to the general consumers, ethnic media has the
main role to represent a certain ethnic community and in relation with its primary segment
of audience (the ethnic group), the main media functions are to inform, to educate and to
preserve the cultural heritage, traditions and customs of that community (Beuran, 2011).

When it comes to Roma communities, the situation is quite problematic in this regard
because, often, access to non-Roma journalists in traditional Roma communities is very
difficult, sometimes even not allowed.

Traditional Roma reluctance can be explained by the distrust in "Gadjo intruders”
(people from any other ethnic group ) who do not speak the language and who are different.
An example is the case of the Pata Rat community near Cluj-Napoca about which many
journalists have written and commented in the press, but very few journalists have indeed
had direct contact with this group. In these circumstances, journalists are describing the
events based on existing prejudices, therefore some press articles may contain involuntary
errors.

Roma Communities from Romania — Social Aspects

Historian Viorel Achim states that the Roma migration from India to Europe was a
process that lasted between the 1Xth and the XIVth centuries. The large humber of Roma
that are present in Romania (compared to other states in the region) is explained by Achim
through the fact that when Roma migrated to Europe, Romanian countries were attractive to
these people because they were less developed in comparison with other European states,
therefore the Roma crafting skills and manual work was more-needed in this region (Achim,
2010).

In western regions of Europe, the economic life and crafts in general were well
already well structured, this is why Roma people that ended up on these developed states
were almost always marginalized (since they could not fit into organized collective work,
together with the majority who had a better education and professional training. Therefore,
the Roma have inherited many prejudices about them, and the fate of the past is reflected in
their present and in their future, Roma people having a very complicated historical
inheritance, with centuries of humiliation (Bokor, Horvath, 2008).

After the Revolution from December 1989, the situation of the Roma in Romania
was seen from other perspectives. Sociologists have identified five such trends (Zamfir,
Zamfir, 1993) political and ethnic affirmation of the Roma; the emergence of a class of
Roma who practice economic activities that are less legal but very profitable (eg “bisnitarii”
that sell products in Turkey etc); a process of impoverishment for most Roma (problem
more pronounced compared to the majority); increase of delinquency and the emergence of
conflicts between certain groups of Roma and the majority population, some even
proportions of ethnic conflicts, such as the Hadareni case (that included violence and
discrimination against the Roma communities; the situation came to the attention of
international institutions and was considered a serious case of interethnic incident).

In 2005 the World Bank has made a map of community poverty in Romania
(www.anr.gov.ro, 2011) which showed that about 50% of the Roma population was poor.
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As a general feature, the research indicated that the Roma from Romania had a low
educational level and also they had a pronounced orientation towards traditions.

The document also states that poverty is caused not only by material deprivation or
lack of infrastructure, but also in terms of human capital resources given that access to
education is very low. Finally, very low income and the few available jobs were considered
to be the main problems of the Roma (www.anr.gov.ro, 2011).

Of course, all these facts form a vicious circle where one factor is causing the next
one — the low level of education, the low job market integration, insecure and temporary
material gains, and problems regarding the housing and the access to medical services and
many others.

In the European Commission's 2020 Strategy, according to the official document
(http://ec.europa.eu/, 2011), the following general objectives regarding the integration of
Roma were established.

The first one refers to education - ensuring that all Roma children complete at least
primary school; another object is to address the issue of employment — reducing the gap
between Roma citizens and other citizens regarding the employment; also the European
strategy includes objectives related to health and housing — reducing the gap in terms of
access to housing and public utilities such as water and electricity.
According to the European Commission, media play an important role in developing the
vision that Europeans have on the world.

The way different cultural backgrounds can be described or explained by media
influences the individual expression, thus confirming or destroying stereotypes. Media can
also provide many opportunities for expression for those who are marginalized or excluded
from society (www.interculturaldialogue2008.eu, 2011).

When mainstream media cover events or persons belonging to different ethnic
minority groups international regulations should be considered, along with codes of
professional ethics. Such a document is the European Commission Against Racism and
Intolerance Act (ECRI) which is based on the following general principles: the
implementation and development of training programs for the promotion of cultural values
and awareness on the issue of prejudice; supporting the development of a framework for
dialogue between local and ethnic communities; encouraging media not to disseminate
prejudices through media productions and not to mention the ethnic origin of subjects
(www.coe.int, ECRI, 2011).

The Management of Ethnic Media — The Case of Roma Communities from Romania

There is a specific management of media projects for Roma communities, given the
specific characteristics of this ethnic communities. First, there is the challenge of developing
a media product that could be interesting for the target audience that is very diverse. In
Romania there are about 15 different Roma communities according to traditions, structures
of social organization, customs and so on (Report ,, Traditional social structure of the Roma
community”, 2004).

The Roma public is formed, in fact, from a sum of many different groups who speak
Romani language with strong influences of the language of the majority of the geographical
region in which they live in; they have different crafts, traditions and financial income. Also

7


http://ec.europa.eu/
http://www.coe.int/

Section - Journalism GIDNI

there is a relevant difference between Roma living in urban and rural environments when it
comes to education.

Another important aspect is related to traditional Roma communities where life is
conducted differently from modern communities - for example, the issue of arranged
marriages (by their families) among Roma children is a old tradition that is widely media
covered in Romania and abroad. In most cases, however, newspaper articles do not provide
additional details about the general background and the historical roots of this issue.

There are at least two other difficulties faced by Roma media — the low level of
education among the Roma population (research indicates illiteracy levels several times
higher compared to that of the majority population) and the low standard of living (poverty
is also much higher among the Roma in comparison with non-Roma).

So actually there could be several segments of Roma audiences with different
interests and curiosities when it comes to media. This is why we consider it a challenge — to
find the proper journalistic form and content interesting to a large number of persons.
Further, we believe that there is a problem on the level of education - media consumption
among ethnic Roma is also limited because of this cause.

An interesting aspect regarding the Roma media is the language used which in most
cases is Romanian since Roma communities speak very different dialects. For geographical
reasons, the Gabor Roma from Mures county have a dialect which contains many words and
expressions from Hungarian language, while the Muslims-Roma (xoraxane) from Dobrogea
region use a language with many borrowings from Turkish etc.

In a project coordinated by the author of this article some years ago, an event was
organized with the participation of Roma coming from ten different communities from all
geographic areas in Romania (Cluj, Maramures, Constanta, Olt, Mures, Valcea etc). Once the
meeting started, the organizers were surprised to notice that all guests were speaking
Romanian because, as they explained themselves, using Romani language as spoken in each
community they would have failed to communicate. Therefore, we believe that this is a very
good reason why journalistic programs addressing Rroma are made in Romanian. However,
there are exceptions, such as the case of the regional public radio studio in Timisoara (radio
show conducted by Roma journalist Carmen Marcu) or the Radio Targu Mures (radio
program conducted by Roma artist Rudolf Moca).

Of course, we believe that there could be equally advantages and disadvantages
regarding the language that media use when targeting Roma audiences. On the one hand,
because of language non-Roma population may also have access to the broadcasts or to the
publications, and this can help to reduce the existing ethnic prejudices. On the other hand, we
believe that it may be disadvantageous for ethnic Roma, because media does not contribute to
developing or preserving Romani language.

Going back to the financial matters related to the development of media for the Roma,
for the reasons explained above, we believe that these programs must be produced by the
public institutions (television and radio), as it is however stipulated in their statute.

According to its own statute, national public television TVR's mission is to objectively
present the socio-political and economic domestic and international events, to provide
citizens correct information regarding the public affairs and to promote the values of the
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Romanian language, ..., of national minorities, as well as the democratic, civic, moral and
sports values (http://www.tvr.ro).

So far, the national public television station produced a series of programs addressing
the Roma communities (such as First step, Cohabitation, European Roma), some of these
programs were financially supported with funding from different projects. An articulated
subsidy policy for ethnic media would help to form a multi-ethnic public sphere that could
contribute to optimize the relations between the majority and minority.

Experts’ Opinion on Ethnic Media in Romania

Further, the paper mentions the most relevant responses on the issue of ethnic diversity
in the media resulting from in-depth interviews conducted with experts from Romania and
abroad (interviews were conducted in an extensive research conducted by the author of the
study, in the period 2010-2012, on the topic of diversity and Roma communities in Romania).

The President of The National Council for Combating Discrimination, Csaba Ferenc
Asztalos, considers that media in Romania has not yet implemented in its own organizational
culture, consciously and at a functional level, elements related to diversity.

Sebesi Karen Attila who was a member of the Board of the national public television
TVR and who is a TV producer of programs for ethnic minorities, believes that in terms of
print media the situation is very clear since ethnic minorities have direct funding from the
Council of National Minorities and Interethnic Relations Department, while in radio and TV
there are only a few programs dedicated to Roma.

Some of the experts that were interviewed consider that Romania has a very diverse
media landscape since the beginning of the EU accession process, EU rules and practices
being found in the Romanian press.

Roma experts (like Rudi Moca, Ciprian Necula, George Lacatus, lulius Rostas) are
more skeptical. They talk about conjectural diversity and subservient to political interests of
media managers; they also mention the fashionable diversity (it is trendy to have a black
presenter or to make soap operas about Gypsies) and the exotic diversity (rather than a feature
of daily life day, reflected in the media). And the situation is due to the education system in
Romania and to the ignorance in relation to “the others” - if you are not like us, we do not
care.

Szasz Attila, a former member of the National Council of Audio-Visual, and Mircea
Toma, President of Active-Watch Media Monitoring Agency explain that in Romania,
diversity exists only in the public service of radio and television, where there is an
institutional culture and there are rules that regulate how the journalist must relate to the
phenomenon of diversity.

Reynald Blion, Media and Diversity Manager and Programme Manager at Council of
Europe, believes that information about ethnic minority groups should be covered as any
other topic by media, and news should reach a wide audience, not just the Roma.

Ciprian Necula who is a Roma journalist from the Media Monitoring Agency, believes
that information campaigns should continue, because prejudices about Roma were formed in
five hundred years.
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He also mentioned an interesting example — there was a project where non-Roma
journalists were invited to be Roma... for one day and the experiences of non-Roma women
journalists (women that dressed in Roma clothes) were dramatic, he says.

International advisor and expert on Roma issue, lulius Rostas, from Budapest, believes
that throughout the period of the Revolution, Roma communities from Romania were not able
to develop their own media system; this is why they continue to appear in the mainstream
media as “an exotic topic” covered with many prejudices.

Educating the media consume and educating journalists in terms of assuming specific
professional codes as part of the employment contract are the most important challenges
related to ethnic diversity in Romania, according to Szasz Attila, while Mircea Toma believes
that the stereotype is the main problem.

Conclusions

Ethnic media play a complex role within a multicultural society. These media
organizations must address both the ethnic groups and the general audience.

In relation to its own community, ethnic media mainly assures the function to
inform, to educate and to explain. Also, they play a significant role in promoting and
preserving the cultural heritage which is an important aspect when it comes to Roma
communities that only have an oral culture.

Identifying solutions for enforcing the development of Roma media requires a
comprehensive approach that involves a partnership between media and the civil society.
According to all the policies on multiculturalism of the European Union, ethnic media
could function as a bridge among different cultures within a multicultural society.
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ASPECTS OF ARGUMENTATION IN POLITICAL JOURNALISM

Diana Darabana, PhD, ”Al. Ioan Cuza” University of Iasi

Abstract: Argumentation is a key element of all types of speech and communication. For the
journalistic and the political speech, argumentation is the main structural element. In the journalistic
speech, approaching the political domain, as in political discourse in fact, the argumentation (taking
into account that its objective is to convince and to persuade the receiver) takes different forms: the
real argumentation, based on the conviction, the argumentation dominated by persuasion and the
deviant forms such as propaganda and manipulation (as evidenced by periods of totalitarianism,
especially when the press is the main organ of manipulation and oppression of the people).

It is interesting to observe the game between argumentation, propaganda and manipulation as it is
reflected by various articles that cover the different political periods: in the nineteenth century, the
articles of Eminescu and Rosetti, in the articles of the communism period and in the articles after
1989, especially those reflecting the electioneering period.

Keywords: Argumentation, journalism, politics, discourse, manipulation, propaganda

Argumentarea ca forma de determinare a adeziunii la tezele emitatorului se gaseste
inclusa si se manifestd 1n toate domeniile de activitate umana care implicad comunicarea. Ea
are trasaturi specifice fiecarui tip de discurs, apartindnd unui domeniu sau altuia. Astfel,
exista un sistem argumentativ specific discursului stiintific, discursului politic, jurnalistic etc.

Argumentarea este definitd ca actul prin care se doreste obtinerea adeziunii unui
receptor la o tezad propusd de un emitator, prin convingerea si persuadarea acestuia. Astfel,
argumentarea apare ca fiind interactiunea intre trei factori ai comunicarii: emitator, receptor si
mesaj (adicd raportul intre ethos si pathos via logos): ,,.Din punctul de vedere al oratorului,
ceea ce conteaza in primul rand este varietatea formelor retorice de persuadare a auditoriului:
manipulare, seducere, propagandd. Propaganda reprezintd o violentd mentala (viol al
multimiiin formularea memorabila a lui Serge Tchakotine), manipularea psihologica
subliminala functioneazd ca 0 persuasiune clandestina (Vance Packard), iar seductia se
bazeaza pe contactul direct cu publicul vizat (celebrele bains de foule ale oamenilor politici).

Din punctul de vedere al auditoriului, ceea ce conteaza cel mai mult sunt descifrarea
intentiilor vorbitorului, a sensului impus derivat din sensul expus, a orientarii argumentative
induse™.

Interesul oratorului prevaleaza tot. In functie de scopul pe care il are si de mijloacele
folosite pentru a-si atinge acest scop, discursul sdu va fi fie o argumentare reala, corecta, fie
una aparenta, devianta, ce va lua fie forma propagandei, fie pe aceea a manipularii.

Rolul receptorului va fi unul destul de dificil - acela de a distinge clar intre
argumentare si manipulare: ,,Adevarata problema care se pune in societatea comunicarii este
aceea de a sti (51 contracara) de ce oamenii se lasa manipulati uneori n mod perfect deliberat
(consumatorul care stie cd nu bundstarea lui este principala dorintd a politicianului); altfel
spus, finalitatea oricdrei retorici albe va fi dezvéluirea stratagemelor pentru a educa rezistenta
la acceptarea mai mult sau mai putin constientd a manipulirii”?. Pentru aceasta, insi, este
nevoie de o clarificare a conceptelor (argumentare, propaganda, manipulare) si a mijloacelor

! Daniela Roventa- Frumusani, Argumentarea: modele i strategii, Editura Bic All, Bucuresti, 2000, p. 13.
2 Odette Arhip, Retoricd, Editura Cantes, lasi, 2002, p. 21.
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si strategiilor utilizate de fiecare dintre acestea.

Argumentarea reald are ca scop obtinerea adeziunii auditorului la o teza propusa si se
realizeaza prin influente de ordin afectiv si cognitiv. Problema centrald a argumentarii este
insa de ordin moral: corectitudinea si responsabilitatea acestui proces. Astfel, emitatorul are
obligatia de a utiliza numai acele strategii care sunt corecte si care se serversc de argumente
adevirate. In caz contrar, vom avea doar aparenta unei argumentiri, procesul fiind unul
propagandistic sau manipulator, iar rezultatul va fi unul ce nu mai respectd normele si
conventiile morale. O argumentare de calitate presupune respectarea unor conditii lingvistice
si a unor conditii ce se refera la calitatea argumentelor aduse: ,,Analiza argumentelor trebuie
argumentatiile cotidiene sunt folosite de fapt argumente ca sd spunem asa nelegitime, care
incalca codul bunului comportament in actul argumentativ’’®, Sunt numeroase situatii in care
argumentele nelegitime substituie argumentele legitime, transformand astfel argumentarea
reald in propaganda sau manipulare.

Atat argumentarea reald, cat si manipularea si propaganda se folosesc de limba pentru
a se face cunoscute. Ceea ce difera este modul in care folosesc limba si scopul pentru care o
folosec. Manipularea si propaganda utilizeaza limba pentru a seduce receptorul si uneori chiar
il incita pentru a-i determina o atitudine si un comportament favorabile celui care emite o
ipoteza.

Situate in campul activitatilor de influentare a atitudinilor si comportamentelor umane,
alaturi de persuadare si de convingere, manipularea si propaganda se deosebesc radical de
acestea. Primele presupun o influentare pozitiva, cu grad maxim de libertate. Propaganda si
manipulare influenteaza prin constrangere, pastrand, uneori, doar aparenta unei libertati
minimale a receptorului: ,,Manipularea presupune disimularea intentiei, pe cand in
persuasiune, intentia este explicitd si neechivoca. Manipularea presupune incercarea de a
induce un curs al actiunii care este contrar intereselor celui manipulat, persuasiunea nu. In
sfarsit, manipularea presuspune impresia libertatii de actiune, Insd nu si prezenta efectiva a
acesteia, pe cand in persuasiune existd si constiinta influentei si posibilitatea de a refuza™.

In ceea ce priveste convingerea, lucrurile sunt si mai transante: acolo unde exista
convingere nu este loc de manipulare. Manipularea nu opereaza cu convingeri, ci cu
deturnarea acestora in sensul dorit. Astfel, ,,intre convingere si manipulare exista un raport de
opozitie. Convingerile sunt un obstacol in calea manipularii, dacd aceasta din urma 1isi
propune sa atace direct acele convingeri. Pe de alta parte, actiunea de manipulare nu ignora
convingerile unui om, ci le deturneazd in sensul dorit. Spre exemplu, daca un grup are
convingeri nationaliste, nu se va incerca distrugerea acestora, ci folosirea pentru a induce
ideea doritd™®.

Manipularea opereaza cu o serie de strategii care au rolul de a deturna receptorul de la
propriile convingeri si de a-l face sa actioneze, sd se comporte si uneori chiar sd gandeasca
conform intentiilor emitatorului. Cel mai adesesa, manipularea este sinonima cu un set de
constrangeri si limitari ce merg de la simpla utilizare a limbii, pana la utilizarea de amenintari

3 Vincenzo Lo Cascio, Gramatica argumentdrii. Strategii si structuri, Edituta Meteora Press, Bucuresti, 2002, p.
271.

4 Alina Caprioard, Discursul jurnalistic si manipularea, Editura Instirutul European, Iasi, 2009, p.77.

S lbidem, p. 77.
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si restrangerea abuziva de drepturi si libertati. Cea mai cunoscuta si cea mai frecvent utilizata
strategie a manipuldrii este deturnarea limbajului de la functia sa primordiala: comunicarea.
Sub aparenta unei libertati de expresie, manipularea foloseste limbajul in sensul dorit, trucand
informatiile si transformand realitatea in sensul dorit. De aceea, perioada cea mai prolifica
pentru manipulare o constituie regimurile totalitare, iar la noi, exemplul cel mai pertinent il
oferd perioada comunistd. Domeniile 1n care manipularea se face simtitd sunt mai ales
politicul si publicisticul: politicul din dorinta de a acapara puterea, de a se institui in unica
putere, iar domeniul publicistic este subjugat politicului, devenind mijlocul principal de
comunicare al puterii.

Domeniul publicistic este cel in care argumentarea se manifesta in totalitatea formelor sale
si pentru a convinge foloseste strategii ce merg de la persuasiune pana la manipulare. Presa,
in toate variantele sale (scrisa, audio, video), se serveste de argumentare pentru a convinge un
anumit public de veridicitatea opiniei exprimate. Aceasta este mijlocul prin care sunt
informati oamenii cu privire la evenimente si probleme adevarate, de multe ori aducandu-le
acestora la cunostintd chestiuni extrem de grave, dar, in acelasi timp, prin puterea si influenta
de care se bucurd, ea este si principal mijloc de manipulare.

Discursul publicistic este acel discurs dublu orientat: pe de o parte de natura obiectului
despre care se comunica ceva, pe de alta de scopul emitatorului — publicist care este interesat
de a determina cititorii sa accepte ideile sustinute. In stransa legiturd cu onestitatea intentiei
publicistului, argumentarea poate lua forma convingerii, a persuadarii sau a manipularii. Cand
intentia acestuia este determinatd de cautarea si exprimarea adevarului, argumentarea ia forma
convingerii. Cand se urmareste adeziunea receptorului la o idee, o teza, argumentarea devine
persuasiune. Atunci cand adevarul este mascat, trucat, dominante fiind interesele unei grupari,
scopul tinand de dorinta de a atrage de partea unei idei §i de a determina modificari de
comporatment ale unui/unor receptori, argumentarea se converteste in manipulare.

Datorita faptului ca in textul publicistic functia dominanta este cea conativa, orientata spre
receptor, planul semantic si cel al expresiei reunesc o serie de caracteristici ce dau ,,0 anumita
imagine despre referentul preexistent. Este un mod de a construi un real semantic — pentru
receptor — in comparatie cu Lumea semantica intemeiatd in textul beletristic pe principiul
creativitatii metaforice. Nu e o lume semanticd autonomd care functioneaza dupd legile
cunoasterii §i comunicarii estetice, ci un dublu semantic propus ca imagine lingvistica a lumii
extralingvistice. Aceastd imagine este menitd sa asigure concomitent o variantd anumitda de
cunoastere, care poate ajunge pana la mistificarea totald a realitatii extralingvistice, si o
anumiti reactie din partea receptorului, corespunzitoare acestui nou real”®.

Domeniul publicistic este cel in care se manifestd dimensiunea pragmatica a argumentarii
care se contureaza odatd cu congtientizarea importantei receptorului. Rolul emitatorului
mesajului creste odata cu aparifia, In orizontul sdu de asteptare a receptorului. Inclusiv rolul
receptorului este mai mare, deoarece este considerat din perspectiva scopului celui care
creeaza mesajul. Astfel, emitatorul va concepe mesajul in asa fel Incat acesta sd anticipeze
asteptirile receptorului, chiar si posibilele sale obiectii. In gradul de anticipare a asteptarilor si
a posibilelor obiectii ale receptorului sta reugita mesajului. Luarea n considerare a unui public
tinta, deci a unui public real, a dus la perfectionarea tehnicilor si a strategiilor de argumentare.

® Dumitru Irimia, Introducere in stilistica, Editura Polirom, lasi, 1999, p.167.
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Accentuarea rolului receptorului a condus la regandirea mesajului, scopul fiind acela de a-I
convinge pe acesta de adevarul celor sustinute: ,,Argumentarea nu este reductibila la un act
lexicalizat de tipul ,,Iti argumentez cd p”; dimpotrivi, o argumentatie este cu atdt mai reusita
cu cat pare mai indirecta, cu cat lasa aparenta unei alegeri libere din partea interlocutorului (si
este firesc sa fie asa, daca tinem seama de ritualurile interpersonale — cf. E. Goffman si
conceptul de face saving — de non intruziune agresiva in teritoriul eului). Argumentam pentru
a exercita o influenta (a consola, a convinge, a impinge la actiune). Unele moduri de influenta
sunt exercitate fara a fi afisate (nu te erijezi in consolator, ai mai multe sanse de a fi crezut
avand aerul ca nu incerci cu tot dinadinsul acest lucru), altele nu pot fi realizate fara a fi
declarate (ele constituie insusi sensul discursului prin care se manifesta)”’.

Presa, ca organ de informare, a informat cu privire la anumite aspecte de actualitate,
dar a si influentat. De aceea, a avut nevoie de diferite modalitati de convingere si de atragere a
publicului vizat. In functie de interesele sale, aceste modalitati merg de la convingere pe baza
adevarului, la persuadare si pana la manipulare.

Functia dominantd in textul publicistic, determinatd de desfasurarea procesului de
cunoastere, este aceca de informare si ar trebui sa fie orientata de valoarca de adevar a
cunoasterii. Cand valoare de adevar este subordonata interesului, argumentarea se converteste
in opusul sau, si anume In manipulare care are o serie de trasaturi specifice: ,,Limba aflata,
prin esenta ei, dincolo de opozitia adevar - fals, este acum fortata sia se pund in termenii
acestei opozitii, si cuvantul este adus in situatia de a minti, daca ’ideologia” (politica sau
economicd) o cere. Asa s-a constituit limba de lemn sau antilimba, instrument al demagogiei
si despotismului.

Functia stilistica se ingemaneaza acum cu functia eticd, cu originea in raportul adevar
— fals, pe care se intemeiaza construirea dublului semantic in interpreatarea realitatii
extralingvistice”®.

Discursul publicistic este un tip de discurs ce reflecta direct si imediat situatia
lingvisticd la un moment dat. Acesta cuprinde in interiorul sdu competenta lingvitica si
expresivd a jurnalistului precum si intentiile acestuia. In functie de intentiile acestuia,
discursul publicistic poate lua forma argumentatiei, a propagandei sau a manipuldrii.

Aceasta situare a domeniului publicistic intre argumentare i manipulare este pusa de
Irimia 1n legaturd cu existena unui raport variabil intre functia referentiald si cea conativa,
respectiv intre functia informativa si cea persuasiva: ,textul lingvistic descrie/interpreteaza
lumea extralingvistica printr-un raport variabil intre functia referentiald si functia conativa in
desfasurarea complementaritatii dimensiunilor semantica si stilistica.

In stransi legitura cu raportul, de asemeni, variabil intre functia informativa si functia
persuasivd pe care se Intemeiazd atitudinea publicistului, corespunzator cel mai frecvent
conceptiei ideologice, politice, morale etc., individuale sau a ziarului/revistei/postului de radio
— televiziune, structurarea textului publicistic (scris/audio/audio-vizual) este in masura
insemnati, adesea in mod hotirator, orientati de functia conativd™®. Functia persuasiva este
cea care face trecerea de la argumentare la manipulare, Intrucat ea se subscrie atat scopului
argumentarii (convingere si persuadare), dar si manipuldrii prin decupare, accentuarea unor

" Daniela Roventa- Frumusani, Argumentarea: modele si strategii, Editura Bic All, Bucuresti, 2000, p. 110.
8 Dumitru Irimia, Introducere in stilistica, Editura Polirom, lasi, 1999, p.167.
® Dumitru Irimia , Introducere in stilistica, Editura Polirom, Iasi, 1999, p. 167.
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elemente 1n detrimentul altora.

Spre exemplu, in secolul al XIX-lea, relevante sunt doua ziare: Timpul si Romdnul,
respectiv doi publicisti: Mihai Eminescu si C. A. Rosetti. In articolele celor doi se pot observa
diferite strategii argumentative care merg de la expunerea adevarului pana la incercarea de
persuadare a cititorilor. Cei doi se dovedesc a fi buni cunoscatori atat ai evenimentelor pe care
le comenteaza in paginile publicatiilor lor, precum si ai asteptarilor pe care le au cititorii de la
presd si de la ei. In acelasi timp, cei doi pun si bazele unui aparat argumentativ folosit si
perfectionat in permanenta de presa.

Mihai Eminescu foloseste 1n articolele sale structuri argumentative precum
demonstratia, teatralitatea si naratiune ce imbraca forma unor povestiri sau a unor anecdote, in
functie de ceea ce situatia cere, tinand insa intotdeauna cont de adevar.

In articolele sale politice, Eminescu foloseste un aparat argumentativ complex pentru a
sustine veridicitatea observatiilor facute. Avand 1n vedere ca tinta principald a unei parti
importante din publicistica lui Eminescu o constituie denuntarea demagogiei la toate
nivelurile ei, trebuie avuta in vedere structura stilistica a textului care se situeaza intre recursul
la expresii directe, reflectia rece si constructii mai ample, marci ale unei subiectivitati
puternice, capabile sa transmita atitudini categorice si emotii puternice. Dincolo de aceasta,
trebuie vazutd o logicd ce strdbate din toate textele publicistice si care se organizeaza in
conformitate cu principiile ratiunii pure bine ancoratd in realitate si chiar apelul la fictiune,
voit, se face, pastrand in permanentd legituri cu realul. In spatele acestora regisim ceea ce
Ducrot'® numeste functie argumentativa, adica intoarcerea enunturilor in directia trezirii in
destinatar (aici cititorul) a anumitor concluzii sau a schimbarii acestora in directia dorita de
emitator. Aceasta demonstreaza si faptul ca avem, si in publicisticd, un Eminescu stapan pe
limbaj, capabil a indrepta cuvintele in sensul dorit si a trezi in receptor atitudinea dorita. Si
pentru aceasta avem un adevarat sistem al demonstratiei unde nu scapd nimic ochiului vigilent
al ziaristului. Discursul eminescian penduleazd asadar intre tonul neutru al expozeului
stiintific si cel afectat al ziaristului implicat, fapt ce corespunde situdrii intre obiectiv si
subiectiv. Argumentarea se face, In consecintd, in conformitate cu normele demonstratiei.

Adevarul exprimat trebuie Intotdeauna probat. De aceea Eminescu nu se opreste la o
simpla enuntare a acestuia, ci ,se aratd interesat de potentialul performativ enorm al
cuvantului, intr-un discurs ce justifica dilatarea verbala?.

In ceea ce priveste probarea adevirului articolele cuprind numeroase citate ce justifica
ceea ce Monica Spiridon cuprinde in sintagma ,,placerea citatului”: ,,medicul Fazel-Ullah-
Rasid compileaza cronica lui dupd fragmente mongolice, si sub anul 1240 povesteste
urmitoarele: In primdvara anului 1240 principii mongoli trecurda muntii Galitii, pentru a
intra in tara bulgarilor si a ungurilor. Orda care merge spre dreapta, dupa ce a trecut tara
Aluta, iesi inainte cu armata, dar e batut. Cadan i Buri au mers asupra sagsilor §i i-au invins
in trei batalii. Bugek trecu din tara sagilor peste munfi intrand la Kara-Ulaghi si a batut
popoarele ulaghice 2.

Mai toate articolele eminesciene manifestda ceea ce Monica Spiridon numeste ,,afacere

10 Oswald Ducrot, L 'Argumentation dans la langue, Editura Pierre Madrag, Liége, 1988, p. 11.
11 Monica Spiridon, Eminescu. O anatomie a elocventei, Editura Universitatii din Bucuresti, 2005, p. 11.
12 M. Eminescu , Opere, vol. X, Editura Academiei, Bucuresti, 1989, p. 57.
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scenicd, din care decurge teatralitatea discursului”’®. Publicistul se converteste in observator-
acuzator al defectelor societatii pe care apoi le denunta in mod direct.

De multe ori, exersand acel ,,captatio benevolentiae”, Eminescu se ascunde in spatele
unei masti: aceea de om care aude si vede ceea ce nu ar trebui. De aici ironia, chiar sarcasmul
a numeroase articole. Parand ca cere scuze pentru situatia improprie de a se afla la locul
nepotrivit in momentul nepotrivit, Eminescu nu face decat sa ingroase si mai tare grotescul
situatiei, acuzandu-o0.

Un capitol important din publicistica eminesciand este scris prin relatia care se
stabileste intre ziarul Timpul si ziarul opozitici, Romdnul, condus de C. A. Rosetti. Este o
relatie de opozitie care duce la aparitia unui adevarat dialog al contrariilor intre cele doua
publicatii si la nasterea unor noi tehnici de argumentare.

Polemica cu liberalii si cu ziarul Romdnul merge pand la a raspunde direct unor
articole publicate de acesta: ,,De o seama de vreme Romdnul navaleste aprig asupra Preseli,
inculpand-o ca s-ar fi contrazicand ca ar fi sustinut odatd primirea Dobrogei, iar azi pledeaza
in contra ei. Lucrul sta astfel: Presa in realitate nu s-a rostit pana azi nici pro, nici contra, dar
a tinut cont de opiniunile amanduror taberele. In unul dintre ultimii ei numeri organul
conservator a gasit de cuviintd a da o deosebitad atentiune motatei motiuni a celor patruzeci si
sase din camera, spre a ardta, zice Presa, respectul nostru pentru orice opiniune care este
rezultatul unei corectiuni onorabile, iar pe de altd parte ca sa supunem aprecierii publice
modul de a vedea al unor birbati destinsi asupra unei asa de grave cestiuni”4,

Polemica merge si mai departe, iar argumentul ei std in citarea de fragmente din
Romdnul si demontarea structurala a acestora: ,,Numarul de azi si de ieri al Romdnului au
meritul de a trezi veselia publica prin declaratiile cuprinse in ele, precum si prin prapastiile
visate de onorabilii confrati, cari vad pericole pentru tard acolo unde nimeni nu vede decat cel
mult ciderea rosilor de la putere”®®.

La randul lor, cei de la Romanul, in frunte cu C. A. Rosetti riposteaza la articolele si
ironiile lui Eminescu, creandu-se un context mai larg, in care fiecare dintre cele doud grupari
isi asuma rolul de emitator si de receptor, pe rand, intr-un pamflet cu o desfasurare mai larga,
cum este cazul articolelor din august 1878: ,Organele opozitiei cer convocarea unei
Constituante care sd introduca Dobrogea din capul locului fara nici o tranzitiune in viata
constitutionald a Romaniei... opozitia fiind sigurd cd nici un guvern nu va putea sa aplice din
capul locului in Dobrogea Constitutiunea si intreaga noastra legislatiune; ca prin urmare in
aceasta privire nici guvernul nostru actual nu va putea face astfel, ea incepe de pe acum a cere
imposibilul, pentru ca in urma sa aiba aerul de a fi mai liberald i mai constitutionald decat
partida liberald si constitutionald si sd-si facad din aceastd cestiune o arma de opozitiune.
(Romdnul, 21 august,1878)

Ziarul Romdnul spune pur si simplu neadevarul si-l spune cu intentie, stiind ca-I
spune, cand ne atribuie noud panglicarii de care el numai ar fi capabil.” (Timpul, 25 august,
1878)'°

Perioada ce-a urmat a adus schimbari profunde in societate si, odata cu acestea, si

13 Monica Spiridon, Eminescu. O anatomie a elocventei, Editura Universitatii din Bucuresti, 2005, p.33.
14 M. Eminescu , Opere, vol. X, Editura Academiei, Bucuresti, 1989, p. 84.

15 M. Eminescu , Opere, vol. X, Editura Academiei, Bucuresti, 1989, p. 326.

16 Ibidem, p. 101.
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rolul presei s-a adaptat noilor conditii, implicit argumentarea a imbracat noi forme. Astfel se
ajunge ca presa, din sursd de informare sa devind sursda de formare a constiintelor, de
mobilizare si de manipulare. Perioada comunistd inregistreaza apogeul pentru ceea ce
inseamna manipulare prin intermediul presei la noi. Folosindu-se de ,,puterea cuvintelor”,
presa contribuie la ,transmiterea rapida a informatiilor, iar prin aceasta crearea si mentinerea
contactului social, viata sociald in genere, situatiile profesionale, la facilitarea cooperdrii,
educatie, tratarea unui bolnav.(...). Dar sa nu ignoram efectele negative ale cuvintelor. Sa
mentionez cateva exemple dintre cele mai dureroase din punct de vedere social, pana la
folosirea cuvintelor numai in folosul unui anumit grup si in detrimentul, cel putin (,,numai!”)
moral al celorlalti. Prin cuvinte se poate refuza cooperarea, ajungand pana la competitia
neloiala, adica la actiunile numai in beneficiul personal sau al unui grup.(...) Sa nu ascundem,
insd, faptul ca limbajul serveste uneori pentru minciund, pentru mascarea unor realitati, pentru
persuadarea celorlalti in scopuri necinstite, pentru manipularea maselor in defavoarea lor. Prin
aceasta, limbajul — comunicare, derivat din necesitatile contactului social, instrument apt sa
intareasca relatiile sociale, poate sluji si la negarea finalitatii sale benefice si sa duca la efecte
negative pana la extrem, adica disolutia veritabilului contact social, ca si la neincrederea in
comunicare si deci in cuvinte, iar nu rareori la intdrirea unei Puteri sau in genere al
distrugerea prin cuvinte™?’.

Este cazul perioadelor in care la conducere s-au instaurat regimuri totalitare, cum este,
in Romania, comunismul. Perioada comunista a profitat din plin de puterea presei pentru a-si
promova ,idealurile” si a-si face cunoscutd si acceptatd doctrina. Minciuna, limbajul
desemantizat si resemantizat conform ideologiei, cliseele, termenii strdini, necunoscuti celor
carora se adreseazd, cosmetizarea lingvisticd a unor aspecte neplacute, limba de lemn sunt
doar cateva dintre formele prin care argumentarea devine manipulare, mai intai lingvistica, iar
mai apoi se instituie n autoritate. Realitatea este trucatd, informatia schimbata, mascata de o
anti - realitate, creatd pe moment, pentru a da iluzia de echilibru, pentru a determina
adeziunea si acceptarea din partea maselor. Cateva dintre cliseele cu care opera presa in
perioada comunista, pentru a manipula masele, sunt citate, ca exemple ale limbii de lemn, de
Tatiana Slama — Cazacu in cartea Stratageme comunicationale si manipularea: ,,deosebit de
adanc, in lumina, vor evolua, omul nou, critica constructiva, proces de reasezare” etc. O alta
modalitate de manipulare in aceasta perioada, constatatd de autoare, este evitarea anumitor
cuvinte considerate periculoase.

Bogdan Ficeac constatd cd manipularea continud sa existe si in perioada post-
comunista si exista chiar si in societatile neafectate de totalitarism. Ba chiar in societatile
democratice, manipularea isi perfectioneaza manifestirile. In acest sens, Bogdan Ficeac di un
exemplu de control al informatiei prin care este manipulatd presa, inclusiv opinia publica, n
conflictele internationale; este vorba de o companie ce se ocupd cu ,,prezentarea” imaginii
unor conflicte internationale, printre care si conflictul din Tugoslavia: ,.In mass — media
occidentala, in cea din tarile islamice, ca si in Israel, aparea o puternica tendinta de injectare a
urii prin manipularea propagandistica a mass — media. De reguld, in presa scrisd sau la
televiziune apareau femei, copii ori batrani de la Sarajevo — dar numai din cartierele
musulmane — raniti, sdngerand abundent, pe fundalul sonor al rapditului de mitraliere si al

17 Tatiana Slama-Cazacu, Stratageme comunicationale si manipularea, Editura Polirom, lasi, 2000, p. 50.
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bubuiturilor de tun. Niciodata insd nu erau prezentati copii, femei sau batrani, in exact aceeasi
situatie, din partea sarba a Bosniei. (...) Faptele erau manipulate si, cadnd nu conveneau, erau
pur si simplu ignorate. (...) obiectul companiei (Ruder&Finn Global Political Affairs) este mai
neobisnuit, cel putin pentru marele public: manipularea imaginii unor conflicte internationale,
a imaginii unor popoare si etnii, prin intermediul mass — media, in functie de interesele
clientului. Adica ale guvernului sau ale celui care plateste compania pentru asta! Mai pe scurt,
Ruder&Finn ... se ocupi cu intoxicarea opiniei publice mondiale la cerere”?8,

Manipularea nu a disparut odata cu disparitia regimurilor totalitare, ci chiar mai mult,
si-a perfectionat tehnicile, a devenit din ce in ce mai performanti si mai ascunsa. In prezent,
manipularea §i argumentarea coexista, iar distinctia intre ele este foarte greu de facut, intrucat
manipularea nu este altceva decat argumentarea denaturata, decat folosirea unor subiecte si
tehnici de argumentare cu scopul de a determina formarea anumitor atitudini, acceptarea unor
pareri, intoxicarea cu ele.

Discursul politic, in mare parte oral, transpus in scris si promovat prin intermediul
discursului publicistic, constituie o permanentd sursd de argumentare si manipulare pentru o
categorie largd de receptori. Puterea de influentare a unui astfel de discurs este extrem de
mare, Intrucat receptorul este fortat sa reactioneze la o multitudine de stimuli: vizuali, auditivi
etc.

Pentru aceasta, consideram ca este suficient sa urmarim cu atentie discursul oamenilor
politici, atdt in momentele in care acestia se afla la putere, cat si in momentele cand acestia
formeaza opozitia. Cele mai relevante sunt insd perioadele de campanie electorald, cand
scopul fiecarei grupari politice este de a atrage cat mai multi adepti. Programul electoral
constituie un exemplu elocvent pentru a ilustra aceastd transformare a argumentarii.
Adresandu-se unui public cu un nivel mediu de culturd, in majoritatea cazurilor — usor
influentabil — discursul politic, mai ales cel electoral, ia deseori forma manipularii. Emitatorul
mesajului politic isi organizeazd discursul in asa fel incat sd placd auditoriului. Atentia
acestuia se centreazd pe citeva probleme cheie ale societatii, iar limbajul este unul usor de
inteles, care poatrd insa o pluralitate de sensuri, asa incat sa se plieze pe nevoile unei categorii
extrem de largi de receptori. Cliseele si formulele streotipe isi fac cu usurinta loc, pentru a da
celor cdrora se adreseaza sentimentul de implicare si de putere decizionala.

Interesul fata de receptor este cu mult sporit. Grija ca acesta sa inteleaga mesajul sau
mai bine zis, ceea ce se doreste a se intelege, face emitatorul sa recurga la diferite strategii:
aparitii TV, vizite, declaratii de presa etc. Existenta mai multor grupari politice care aspira sa
ajungd in pozitia de conducere determind aparitia unui ,,razboi” al programelor electorale, al
declaratiilor si al promisiunilor: ,,Campania electorala este lipsita de spectacol, afirma
Popescu recunoscand ca a discutat cu adversarul liberal, stabilind sa nu “se caute la amoruri”
si sd se lupte civilizat. Pana acum am tot fost cu plugusorul prin colegi, dezvaluie Popescu
strategia de campanie, subliniind si el, ca si ceilalti candidati invitati la test drive-ul
Cotidianul, ca cetatenii confunda atributiile unui parlamentar cu cele ale primarului. Eu le-
am spus cd n-o sa fac canalizare. (...) Aaaa, ca pot sa vorbesc cu primarul, asta-i altceva.
Dar eu le-am spus clar: «Domne’, nu sunt apdrut acum din spuma marii, ma stifi, am mai fost
si pe la televizor, stiti ca, dacd vrefi sa discutam, discutam despre macroeconomiey, dar asta

18 Bogdan Ficeac, Tehnici de manipulare, Editura C. H. Beck, Bucuresti, 2006, p. 171.
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sunt teme plictisitoare de discutat cu alegdatorii, mai spune Popescu”*®.

Discursul politic electoral face apel la o multitudine de strategii, avand ca scop ultim
promovarea unui anumit candidat care ,,trebuie” sa iasa invingator din aceastd confruntare.
Actiunea verbald a candidatului vizeaza viitorul, deci o situatie ipoteticd. Candidatul se
adreseaza unui receptor care trebuie sa creada ceea ce el afirma: ,,Printr-un enunt verbalizat de
un candidat politic, se obtine actul ilocutionar de promisiune, care se doreste a conduce spre
actul perlocutionar mental de a crede, asociat cu actul perlocutionar actional de a vota™?°.

Argumentarea diferd de la un domeniu la altul. Tehnicile si strategiile argumentative
variaza in functie de specificul domeniului in care apare nevoia de convingere sau de a atrage
adeziunea receptorului. Astfel, In domeniul publicistic, argumentarea ia cele mai variate
forme: de la convingere, persuadare pana la manipulare. Tehnicile si strategiile argumentative
sunt extrem de variate si stau In stransa legatura cu tipul de argumentare sau de non-
argumentare ales de publicist.

Discursul publicistic este un tip de discurs ce reflectd direct si imediat situatia
lingvisticd la un moment dat. Acesta cuprinde in interiorul sau competenta lingvitica si
expresivid a jurnalistului precum si intentiile acestuia. In functie de intentiile acestuia,
discursul publicistic poate lua forma argumentatiei, a propagandei sau a manipuldrii.
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”STEAUA ROSIE” — THE VOICE OF THE COMMUNIST PERIOD IN THE MURES
COUNTY

Angela Precup, PhD, ”Babes-Bolyai” University of Cluj-Napoca

Abstract: The local newspaper Steaua rosie (The Red Star) represents the voice of an epoch,
recording in different notes all the phases of the Romanian communism, beginning with the periods of
a relative ideological calm (1953-1957, 1960-1971) and ending with the times of extreme limitation in
the freedom of speech (1958-1959, 1971-1974, the 80s). Besides these discursive variations, Steaua
rosie was the first Romanian daily newspaper in the Mures county, accompanying as an informative
axis the life of the local community for almost four centuries. Like all the publications of the
communist period, the political and informative content of Steaua rosie was set in a centralized
manner by the communist structures specialized in censorship and propaganda, transforming the local
and national relevant information in pretexts for the ideological manipulation. But the element which
individualized the publication among the similar local appearances of the period was the intercultural
cohabitation and communication, determined by the social and cultural particularity of its distribution
area: The Autonomous Hungarian Region, an administrative structure set by the communist regime
between 1952-1968, to prove the respect and fair treatment granted to all the ethical in Romania, in
this case, to the Hungarian population in the old Szeklers’ centre of Mures.

Keywords: Mures, The Autonomous Hungarian Region, communism, intercultural communication,
press.

Steaua rogie reprezintd in istoria presei muresene vocea unei epoci, care a inregistrat
prin modulatii variate toate etapele comunismului romanesc, de la perioada stalinizarii care a
marcat sfarsitul anilor *40 si inceputul anilor ’50, la perioadele de relativ calm ideologic dintre
1953-1957 si 1960-1971, pana la cele de limitare extrema a libertatii de exprimare intre 1958-
1959, 1971-1974 si apoi perioada anilor 80 care, contrar intentiilor regimului de consolidare
a dictaturii lui Nicolae Ceausescu a pregatit de fapt, prin agresivitatea opresiunii, caderea
acestuia. Dincolo de discursul politic impus de-a lungul acestor perioade, Steaua rosie, primul
cotidian romanesc din judetul Mures®, a insotit ca o coordonati viata comunititii muresene
timp de aproape patru decenii.

Regiunea Autonomi Maghiara — exemplul bunei comunicéri interculturale in comunism

Organizarea administrativ-teritoriald a judetului Mures a suferit in perioada comunista
modificari importante. Regiunea Mures dintre anii 1950-1952 a devenit in 1952 Regiunea
Autonoma Maghiari cu resedinta la Targu Mures. In 1960, aceasta devenea Regiunea Mures -
Autonoma Maghiara, mentinutd pana la reorganizarea administrativ-teritoriala din 1968, cand
a fost creat judetul Mures.

Dupa proclamarea Republicii Populare Romane la 30 decembrie 1947 si pana in 1989,
in judetul Mures au aparut 23 de publicatii in limba romand sau bilingve. Numarul lor redus
corespundea sistemului centralizat al presei comuniste, compensat de-a lungul timpului prin

! Steaua rosie a fost in istoria presei muresene prima publicatie cu aparitie cotidiand in adevaratul sens al
cuvantului, prin existenfa sa de aproape patru decenii. Din aceasta perspectiva, prima incercare locala de aparitie
cotidiana Inregistrata la sfarsitul anului 1933 si inceputul anului 1934 prin intermediul ziarului bilingv Muresul —
A Maros ramane un experiment cu valoare simbolica prin existenta sa de doar sase numere.

21



Section - Journalism GIDNI

longevitatea unor publicatii, precum cotidianul Steaua rosie (1952-1989). Incadrarea
publicatiilor in categoriile presei culturale, scolare, politice, informative sau specializate e
greu de operat din cauza ideologiei perioadei si a sistemului sau propagandistic, ce transforma
orice aparitie intr-una mai mult sau mai putin politici. In ceea ce priveste publicatiile de
informare generala, continutul publicatiei Steaua rosie sustine incadrarea lor intr-0 categorie-
hibrid a publicatiilor politico-informative, concentrate mai mult pe particularizarea discursului
comunist general In contexte ale actualitatii locale decat pe informarea prompta si obiectiva.

La nivel discursiv, laitmotivul perioadei comuniste in privinta relatiilor romano-
maghiare era ,,infragirea” care reuneste in jurul sdu o intreaga pleiada de sintagme adiacente
apartinand limbajului de lemn specific perioadei: ,,nationalitafi conlocuitoare”, ,,aspiratii si
idealuri comune”, ,,fratele popor maghiar”, ,intelegere tovaraseasca”. Retorica perioadei
impunea sustinerea dialogului cultural romano-maghiar ca pe o indatorire patriotica, oferind
ca instrumente ale comunicarii in masa publicatii — pereche, precum Steaua rosie — Vords
Zaszlo (Steagul rosu), cu doud variante, romana si maghiard, in acelasi spatiu geografic si
cultural de aparitie.

in 6 aprilie 1951 a aparut la Targu-Mures publicatia maghiard oficiald Vérds ZdszIo
(Steagul rosu), organul Comitetului Regional al PMR si al Sfatului Popular al Regiunii
Autonome Maghiare, urmatd in 1952, de aparitia perechii romanesti a publicatiei, Steaua
rosie. Tanarul regim comunist deschidea astfel calea unui paralelism care a stat in deceniile
urmadtoare si la baza crearii institutiilor culturale la Targu-Mures (precum Teatrului National
Targu-Mures). Infiinfarea mai intdi a institutiei maghiare in cadrul acestor ,,perechi”
institutionale respecta tradifia maghiara a orasului dar sublinia la nivelul mentalului colectiv si
importanta comunitatii romanesti intr-un oras traditional maghiar, precum Targu Muresul,
aflat intr-un disimulat dar continuu proces de romanizare in timpul perioadei comuniste.

Steaua rogie - primul cotidian roménesc la Targu Mures

Steaua rogie a aparut la 3 septembrie 1952, ca reflectie romaneasca a publicatiei
oficiale locale Vords zaszI6, avand in primii opt ani o aparitie bisaptamanala care continua
traditia gazetei locale Ardealul Nou dintre anii 1946-1952.

Steaua rosie a devenit cotidian din 28 decembrie 1960. Coordonata la inceput de
Alexandru Ratiu, Steaua rogie 1-a avut din iulie 1958 ca redactor-sef pe Pop V. Ion.?

Conform discursului politic al perioadei, axat pe subminarea valorilor anterioare
comunismului si pe exacerbarea valorii importurilor sovietice in toate domeniile, Steaua rosie
debuteaza in 1952 intr-un registru antitetic fata de presa perioadei interbelice, pentru a pune in
opozitie doud lumi: cea rea, anterioara comunismului, si cea buna (,,lumea noud”), comunista.
Conform atributiilor conferite intregii prese de ideologia perioadei, prioritatea publicatiei era
la debut construirea perceptiei negative a publicului asupra societdtii romanesti interbelice si a
presei sale — ,,un bun in mana clasei exploatatoare si un mijloc de tinere a maselor in bezna
nestiintei” spre deosebire de presa comunista care se dorea ,,un bun al milioanelor de oameni
ai muncii” oglindind ,,elanul revolutionar” al acestora® si avand ,,un rol urias ca organizator,

2 Dimitrie Poptimas, Mozes Julia, Publicatiile periodice muresene 1795-1972, Targu-Mures, Ed. Tipomur,
2000, p. 201.
3 Pentru imbundtdtirea difuzdrii presei, in Steaua rosie, anul I1, nr. 83, 24 iunie 1953, p. 1.
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agitator si propagandist colectiv.”* Conform acestei viziuni, publicatiile din perioada de
inceput a comunismului, intre care si Steaua rogie, au dezvoltat o adevaratd obsesie pentru
difuzarea presei la timp si la un numar cat mai mare de cititori. Raspandirea gazetei era in
acest context o dovada de atitudine civica, dupa cum scria Steaua rosie in 1953: ,,Problema
difuzérii presei nu trebuie sd preocupe numai organele de resort. Ea trebuie sd fie o
preocupare pentru toti oamenii, fie muncitori, tdrani muncitori sau intelectuali, studenti sau
elevi.”

Convietuirea romano-maghiara, tema predilectd a presei muresene in comunism,
folosea intens literatura si cultura drept instrumente de consolidare a fratiei romano-maghiare,
iar exploatarea creatiei in scop ideologic accentua firesc, functia politica a produsului literar.
Scoala era supusd in aceeasi masurd propagarii argumentelor si dovezilor ,,infratirii”:
,,Interesul tineretului maghiar pentru studiul limbii romane e un lucru firesc, e rodul inteleptei
politici a partidului in problema nationald. La fel ca §i colegii lor romani sau de alte
nationalitati, tinerii maghiari se bucurd astazi de drepturi egale, alaturi de parintii lor sustin
din toati inima si participa la opera de construire a socialismului.”®

In realitate, in spatele discursului oficial s-a ascuns mereu politica de roménizare a
oragelor maghiare precum Targu-Muresul, a carui particularitate etnicd l-a consacrat si in
comunism drept resedinta spirituald a maghiarimii din Roméania, mai intai in cadrul Regiunii
Autonome Maghiare, iar dupa 1960, in cadrul Regiunii Mures — Autonome Maghiare. lata
cum isi amintea scriitorul Dan Culcer atmosfera etnicd din Targu Muresul anilor ’60: ,,Eu Tmi
aduc aminte, in Targu Mures, In 1963, cand am sosit, Incet-incet singurul criteriu de selectie
pentru a raspunde altei selectii de acelasi tip care s-a practicat In anii 50 — nu mai era acela ca
e bun, prost, destept, cinstit, moral sau profesionist, ci cd e roman, ca sa se opuna celeilalte
categorii. Din aceste motive, in judetul Mures au fost promovati escroci numai pentru ca erau
romani, pentru ci apartineau unui clan venit din cutare sau cutare sat.”’

Politica oficiala de protectie a drepturilor minoritatilor era atent subliniata si in 1968,
in contextul desfiintarii regiunilor si introducerii organizarii administrativ-teritoriale in judete,
cand explicatiile oficiale includeau precizarea ca ,In localitatile unde, alaturi de romani,
tradiesc nationalitafi conlocuitoare, se va asigura folosirea limbii materne a acestora in
administratia de stat, in scoli, in institutii de cultura, deplina posibilitate pentru toti oamenii
muncii de a beneficia de drepturile cetatenesti, pentru afirmarea nestingherita a personalitatii
si aptitudinilor tuturor cetitenilor.”® In fapt, diminuarea si chiar stergerea diferentelor istorice
st culturale in scopul conturarii unui profil unic al comunistului roméan (indiferent de
nationalitate) reprezenta cheia regimului spre o utopicad uniformitate si egalitate, dupd cum o
aratd si discursurile sefului statului referitoare la situatia judetului Mures: ,,Pe meleagurile
acestea muncesc si trdiesc de veacuri laolaltd romani, maghiari, germani si alte nationalitati.
Ei au construit impreund tot ceea ce s-a realizat pe aceste pamanturi, au indurat impreuna
(s.n.) asuprirea si exploatarea, au dus lupte comune Tmpotriva asupritorilor. [...] Se poate

4 Mai multd atentie sesizarilor critice, in Steaua rosie, anul 11, nr. 107, 16 septembrie 1953, p. 3.

®Ibidem.

6 Stefan Izsak, Invata cu drag limba romdnd, in Steaua rogsie, anul V11, nr. 653, 22 noiembrie 1958, p. 5.

" Alexandru Cistelecan, 15 dialoguri critice, Ed. Aula, Brasov, 2005, pp. 72-73.

8 Propunerile Comisiei Centrale de partid si de stat cu privire la organizarea judetelor si municipiilor, in Steaua

rosie, anul XX, nr. 11 (3.054), 14 ianuarie 1968, p. 1.
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spune ca aceasta fratie si unitate in lupta si munca pentru socialism $i comunism constituie o
uriasa fortd creatoare care asigura mersul inainte.””

Activitatea cotidianelor Steaua rogie si Vords ZdszIo era periodic analizatd de organele
judetene de partid, care tratau presa ca domeniu distinct de observatie in cadrul conferintelor
regionale de partid. Pe principiul obsesiv al ,,folosirii sistematice a criticii si autocriticii”,
conferinta de partid a Regiunii Autonome Maghiare constata astfel in aprilie 1953 ca
publicatiile locale Véros ZaszIlo (Steagul rosu) si Steaua rosie aveau multe de Tmbunatatit din
cauza articolelor de ,,un nivel ideologic si publicistic destul de scazut” ceea ce conducea la
concluzia ca ,,biroul comitetului regional subapreciaza presa si rolul ei, nu se Ingrijeste serios
de intirirea redactiilor cu cadrele necesare si nu asigura indrumarea sistematica a presei.”*°

Mai tarziu, in martie 1975, organele judetene de partid remarcau un progres
substantial in privinta indeplinirii functiei propagandistice de catre cele doud ziare, mai ales in
urma activitafii electorale derulate inaintea alegerilor din 9 martie 1975, cand Biroul
Comitetului judetean de partid aprecia ca ,,ziarele locale si-au adus o importanta contributie la
mobilizarea oamenilor muncii din judetul Mures pentru indeplinirea obiectivelor economice,
social-politice si cultural-educative ce au revenit judetului din documentele Congresului al X-
lea si Conferintei Nationale. [...] In acelasi timp, Biroul a apreciat ci ziarele au sustinut cu
rezultate bune, in forme si modalitati concrete campania electorala, actiunile desfasurate de
Comitetul judetean de partid pentru realizareca la un inalt nivel calitativ a sarcinilor in
industrie, agriculturd, constructii, in Intreaga activitate economico-sociald si politico-
educativdi de formare a omului nou.”™* In fine, la implinirea a 25 de ani de aparitie,
publicatiile Steaua rosie si Voros Zaszlo primeau recunoasterea deplind ,,ca tribune de
afirmare a principiilor eticii §i echitdtii socialiste, aldturi de intreaga presd comunistd din
Romania”, dovedindu-se ,,demne continuatoare ale traditiilor presei muncitoresti si
revolutionare.”*?

Steaua rogsie a debutat, ca intreaga presa a perioadei, intr-un registru tematic acaparat
de epoca angajamentelor si a depasirilor de plan care configureaza specific continutul primei
pagini, impus de ideologia perioadei, reflectata pana in cele mai mici segmente ale vietii
economice si sociale a comunititii. In discursul general legat de stadiul indeplinirii sarcinilor,
orice eveniment local devenea o realizare pe linia trasatd de partid si de stat, noile succese in
productie sau aniversdrile din viata partidului anuland agresiv orice ale preocupadri sau
subiecte de presa.

Stirile internationale reflecta la inceputul anilor ’50 preponderent actualitatea din
URSS si din tarile vechiului bloc comunist si insereaza vesti din lumea occidentala doar
pentru a le reinterpreta ca exemple negative din lumea capitalista: Puternice greve in tarile
capitaliste®®, Inca 2000 de muncitori francezi aruncati in stradd‘®, Evenimente istorice in
viata poporului chinez'®, Mizeria oamenilor muncii din tarile capitaliste*®. La mijlocul anilor

® Tovardasul Nicolae Ceausescu a facut ieri o vizitd de lucru la Targu-Mures, in Steaua rogie, anul XXV, nr. 243
(4.838), 14 octombrie 1973, p. 2.

10 Conferinta de partid a Regiunii Autonome Maghiare, in Steaua rosie, anul 11, nr. 61, 4 aprilie 1953, p. 3.

11 Sedinta Biroului Comitetului judetean de partid, in Steaua rosie, anul XXVII, nr. 69 (5.282), 23 martie 1975, p. 1.

12 Revista revistelor, in Vatra, anul V, nr. 1 (46), ianuarie 1975, p. 2.

13 Steaua rosie, anul 11, nr. 37, 10 ianuarie 1953, p. 4.

14 |dem, anul I1, nr. 36, 7 ianuarie 1953, p. 4.

15 Idem, anul I, nr. 47, 14 februarie 1953, p. 2.
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’60 actualitatea internationala se regaseste si in Comentariul zilei, in grupajul Telegrame creat
la sfarsitul decadei (redenumit Telex la mijlocul anilor ’70) sau in pagina specializata
Actualitatea internationala.

Intre subiectele dominante ale primului deceniu de aparitie se numara ,,lupta pentru
pace” (derulata prin intermediul unor comitete Insarcinate cu ,,mobilizarea maselor largi ale
oamenilor muncii in mireata luptd pentru intirirea frontului pacii”'’), aniversirile instauririi
noului regim (prin marcarea timpului trecut de la abolirea monarhiei ,,care a stapanit bogatii
uriase si a slujit drept centru de atractie pentru toate fortele reactionare™®), abolirea
chiaburilor (prin exemple concrete menite sa arate ca ,,poftele de castig ale viperei de chiabur
au fost ingradite prin politica statului nostru de democratie populara”*®). Portretele primei
pagini ilustreaza in anii ’50 fie figuri centrale din viata partidului, fie anonimi remarcati in
cadrul procesului de productie, ,,fruntasi in intrecerea socialista” prezentati ca exemple, dupa
modelul gazetelor de perete din intreprinderi care faceau parte din presa comunista, avand ,,un
rol deosebit de important in educarea maselor in spiritul patriotismului si internationalismului
proletar.”?°

Incd de la inceput, ziarul a pus un accent deosebit pe contributia corespondentilor
voluntari, proveniti din randurile muncitorilor sau ale conducatorilor diferitelor structuri de
partid, intreprinderi si institutii judetene sau locale. In primii ani ai publicatiei, ponderea
crescutd a corespondentelor era corelata cu numarul redus al articolelor semnate, fie de catre
redactori, fie de catre corespondentii ad-hoc, considerati de redactie ,,aceste radacini adanci ce
dau tiria unei redactii.”?® Urmand o hotirare a Comitetului Central al PMR referitoare la
extinderea corespondentilor ziarului Scdnteia in toate Intreprinderile, institutiile si
gospodariile colective, Steaua rosie a organizat in 1953 consfatuiri periodice cu
corespondentii ,,muncitori §i tdrani muncitori activi, care scriu in mod regulat articole si
informatii pentru presa noastrd centrald si regionald”, dand dovada de ,,vigilenta
revolutionard, combativitate si spirit critic fatd de lipsurile constatate in viata de partid, de stat
sau publica“l.”22 Saltul corespondentilor ad-hoc la statutul de ,,comandanti ai opiniei publice”
se facea apoi prin ,ridicarea neincetatd a nivelului lor ideologic, politic, cultural si
profesional.”?® La sfarsitul anilor 50, corespondentele voluntare din judet sunt tot mai
numeroase, in spiritul excesului de zel care ilustra atitudinea omului nou. Mai redusi numeric
in anii ‘70, corespondentii isi pastrau locul privilegiat in economia redactiei prin importanta
conferita relatarilor si prin concursurile organizate pentru incurajarea acestui tip de colaborare
voluntara.?

Discursul si modelele staliniste se reflecta in perioada de inceput a ziarului in titluri
precum Spre noi succese in noul an sau Ne vom spori elanul in munca, pentru realizarea

16 |dem, anul 11, nr. 51, 28 februarie 1953, p. 4.

Y Din activitatea comitetelor de luptd pentru pace, in Steaua rosie, anul 11, nr. 37, 10 ianuarie 1953, p. 2.

18 Al. Moghioros, secretar al CC al PMR, Cinci ani de la Proclamarea Republicii Populare Romdne, in Steaua
rosie, anul 11, nr. 36, 7 ianuarie 1953, p. 2.

19 Chiaburul sabotor sd fie deferit neintdrziat justitiei, in Steaua rosie, anul 11, nr. 36, 7 ianuarie 1953, p. 3.

2 Pentru ridicarea continud a nivelului gazetelor de perete, in Steaua rosie, anul Il, nr. 60, 1 aprilie 1953, p. 1.
2L Posta redactiei, in Steaua rosie, anul V11, nr. 582, 19 martie 1958, p. 4.

22 Joan Almiasan, Cum indrumd Comitetul Raional de partid Reghin munca corespondentilor de presd, in Steaua
rosie, anul 11, nr. 38, 14 ianuarie 1953, p. 3.

23 |bidem.

24 Prietenii apropiafi ai ziarului, in Steaua rogie, anul XXV, nr. 232 (4.927), 2 octombrie 1973, p. 1.
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carora redactorii sau corespondentii voluntari ai ziarului sunt tot timpul prezenti ,,cu carnetul
de reporter” prin intreprinderile locale. Portretele fruntasilor Tn munca impanzesc paginile
publicatiei, servite cititorilor ca modele comportamentale care conduc treptat spre conturarea
portretului invariabil al personajului ,,fruntas”.

In spiritul ,,critic” al epocii se dezvolti si obsesia legatd de numarul scrisorilor primite
de la cititori, in scopul legitimarii unei legaturi autentice intre emitatorii si receptorii textului
jurnalistic, transpuse in rubrica permanenta Scrisori cdtre Steaua rogie. Pentru a sublinia
eficienta redactiei in sesizarea unor nereguli, creste si importanta unor rubrici precum Pe
urma materialelor publicate in Steaua rosie, Fapte §i comentari sau Notd, care semnaleaza
aspecte negative ale realitatii. Spre sfarsitul anilor *50 se remarca treptat aparifia timida a unui
spirit critic real, ilustrat de M. Petra in rubrica Foileton, axata pe redarea literara a unui aspect
al realititii, sau in articolele cu tonalitate de editorial semnate de Gh. Tocaciu. In acest spirit
mai apropiat de autenticitatea informatiei si intr-un context politic favorabil, continutul
ziarului Steaua rosie se apropie tot mai mult incepand din 1960 de realitate, prin texte mai
dense si mai variate, completate prin paginatia mai riguroasa si prin inmultirea articolelor de
relevanta locala.

Anii ’60 marcheaza astfel o reinnodare a legaturii presei cu viata reald, prin ponderea
mai mare a subiectelor de relevantd locala si prin atingerea unui anumit grad de libertate in
alegerea subiectelor si a modului de reflectare a acestora. Este perioada reabilitarii
reportajului, interviului si caricaturii. La mijlocul deceniului, editorialul revine in paginile
cotidianului  Steaua rosie sub forma rubricii Comentariul zilei, dedicatd analizei
evenimentelor internationale din perspectiva Romaniei.

Progresul inregistrat in anii 60 in ceea ce priveste gradul libertatii de exprimare fata
de deceniul anterior este ilustrat si de tabletele critico-satirice semnate de Gh. Tocaciu, care
iau 1n vizor comportamentul unor mici conducdtori de intreprinderi locale, personaje
stereotipe ale perioadei. Stilul caragialesc al tabletei corespundea reinterpretdrii lui 1. L.
Caragiale drept ,,contemporanul” regimului, in scopul ridiculizarii si subminarii democratiei
prin vocea acestui critic de autoritate al moravurilor societd{ii romanesti din a doua jumatate a
secolului XIX si Inceputul secolului XX. Un alt exemplu de tabletd cu tematicd sociala
regasim in paginile ziarului Steaua rogie in 1969 sub titlul O clipa, va rog! asemanatoare unui
instantaneu fotografic surprins printr-un scurt text care critica detalii ale vietii cotidiene.

La sfarsitul anilor 60, spre deosebire de perioada anterioard de indoctrinare intensiva,
regasim in cotidianul Steaua rosie mostre de jurnalism autentic, ce echilibreaza articolele
politice, facand loc pe prima pagina textelor cu reala relevanta informativa locala. Astfel se
explica aparitia unor rubrici care fie si numai prin denumirea lor, sugereaza o evidentad
schimbare pozitiva a discursului: Ancheta noastra, Fotocritica, Timpul cetateanului, Vazute si
auzite. Apare rubrica Opinii, continand instantanee critice ale actualitatii, iar rubricile Ancheta
noastra si Interviul nostru castiga spatiu pe prima pagina.

Acest liberalism controlat, transpus jurnalistic Tn texte care constituie notele pozitive
ale presei comuniste muresene, se prelungeste pana la Inceputul anilor ’70, sustinut de
sloganul ,,revolutiei culturale” care marcheaza in aceasta perioada peisajul vietii romanesti in
ansamblu.

La mijlocul anilor 70, continutul ziarului Steaua rosie creioneaza deja mentalitatea
comunista centrata pe bifarea sarcinii. Pe prima pagina reapare, in maniera anilor ’50, Panoul

26



Section - Journalism GIDNI

de onoare al fruntasilor in productie ,,insufletiti de vibranta chemare adresata intregii natiuni
de secretarul general al partidului”?®, acompaniat de laitmotivul depasirilor de plan. Discursul
oficial recupereaza agresiv spatii largi in paginile ziarului, pe masurd ce presa sfarsitului
anilor *70 si a anilor 80 era invadata de cultul Nicolaec Ceausescu, reflectat in marcarea
obsesivd a aniversdrilor conducatorului si partidului, in cuvantarile redate exhaustiv, in
graficele cotidiene de reprezentare a cresterilor de productie si in teoriile despre cresterea
nivelului de trai, in consumul ,,rational” al energiei, in modernizarea productiei si in educatia
tineretului, obligand cititorul la o lecturd fotografica in scopul detectarii micilor pasaje de
informatie reala.

Sub presiunea ideologica a perioadei, editorialul se dilueaza, pierzandu-si rolul in
economia publicatiei, Inlocuit de principalul articol propagandistic al editiei care multiplica
obsesiv formulele stereotipe de prezentare si interpretare. In fapt, din cauza prezentei
intertextuale a aceluiasi unic ,,semnatar” de-a lungul intregii perioade comuniste, editorialul
si-a pierdut identitatea consacrata in perioada interbelica ca gen-vedeta al presei romanesti.

Reportajul comunist, o umbra nedemna a variantei sale interbelice, nu diferea nici el
prea mult de la o situatie la alta, reflectand de cele mai multe ori numeroasele vizite ale
liderilor de partid in teritoriu, un text care, prin formulele fixe de exprimare si concluziile
prestabilite, putea fi redactat practic in prealabil. Cele mai multe resurse in acest sens le
mobilizeaza marile evenimente locale corelate cu festivismul perioadei, cum este cazul
manifestatiei de 1 mai 1960 la Targu-Mures, relatata de Steaua rogie printr-un amplu reportaj
care, facand abstractie de subiect si discursul propagandistic specific, respecta rigorile
compozitionale ale genului, beneficiind de o ilustrare generoasa care surprindea momentele-
cheie ale evenimentului precum defilarea garzilor militare si muncitoresti, carele alegorice,
dansurile populare si multimea ovationand bilingv.?® Acest reportaj de intreprindere sau de
eveniment e dublat treptat de un alt tip de reportaj, cu aspect documentar, mai apropiat de
forma literard, avand de obicei subiecte turistice. Astfel, in ambalajul aparent impenetrabil al
genului, se remarcd sporadic si brese de jurnalism autentic, printr-0 serie de reportaje care,
pentru a evita rigorile impuse de tematica oficiala, impingeau textul mai aproape de reportajul
literar, atat in formd cat si in continut, relatdnd intr-un mod inedit in special evenimente
culturale sau secvente din viata comunitatii.

Stirea, la inceput simplu pretext de argumentare ideologica, castiga in relevanta de-a
lungul anilor ‘60, prin accentuarea continutului informativ in defavoarea continutului
discursiv, devenind treptat genul jurnalistic care a permis ziaristilor sa-si exercite profesia in
comunism, in limitele impus de sistem.

Cultura si sportul, transpuse in forme adaptate idealurilor perioadei, au reprezentat de-
a lungul celor aproape patru decenii de aparitie de ziarului Steaua rosie domenii cu o conditie
aparte, care le-a conferit o prezenta constanta, prin conceptele dominante ale culturii si
sportului de masi: ,,In comunele si satele Regiunii Autonome Maghiare se desfisoard o
intensd munca cultural-educativd. In cele 483 de cimine culturale si 98 de colturi rosii din
gospodariile agricole colective, taranii muncitori se aduna zi de zi, pentru a acumula noi
cunostinte din tezaurul culturii noastre nationale si al culturii sovietice. [...] In cadrul

25 Oamenii muncii din judeful nostru intampind alegerile de la 9 Martie cu succese de seamd in infaptuirea
cincinalului inainte de termen, in Steaua rosie, anul XXVII, nr. 9 (5.222), 12 ianuarie 1975, p. 1.
% Marea demonstratie de 1 Mai a oamenilor muncii, in Steaua rogie, anul IX, nr. 804, 4 mai 1960, p. 3.
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caminelor culturale si al colfurilor rosii trebuie sa se desfasoare o intensd activitate pentru
combaterea misticismului, superstitiilor, birocratismului si nationalismului burghez.”?" In
acest registru, orice modalitate de petrecere ,,cu folos” a timpului liber se putea incadra in
categoria actiunilor culturale ale clasei muncitoare, ,,fie ca in cadrul unei formatiuni artistice
invatd un nou dans sau cantec, fie ca citesc o carte de la biblioteca, fie ca asista la cursurile de
minim tehnic sau la lectiile liceului seral.”?®

in 1965, unul dintre liderii perioadei, Emil Bodniras, explica la Targu-Mures
conceptia partidului despre literaturd si artd, promovate drept ,,arme de luptd pentru
propagarea a tot ceea ce este nou si valoros, pentru combaterea a tot ceea ce este negativ si
retrograd.”? In acelasi context, scriitorul Siité Andras, redactorul-sef al revistei Uj Elet (Viatd
noua) infiintatd in 1958 la Targu-Mures, adauga ca ,,este bine i necesar ca artistul sa-si puna
in opera de arta toata personalitatea si individualitatea, dar opera sa va fi valoroasa in masura
in care va exprima realitdtile in care trdieste. Adevaratul scriitor incearcd si creeze ceva
durabil, nu in functie de diversele curente literare, ci de ceea ce-i porunceste realitatea.”*° O
realitate 1n care literatura, ca si presa, depindeau asadar de gradul de acceptare a ,,poruncii”.

Cu prilejul unor intdlniri ale scriitorilor Marin Preda si lon Vlasiu cu cititorii din
Targu-Mures, in noiembrie 1970, in contextul politico-social mai relaxat al perioadei, ,,functia
sociala a literaturii” era definitd prin ,largirea orizontului de influentd a cartii asupra
oamenilor societatii noastre socialiste.”3! La randul sau, Zaharia Stancu, presedintele Uniunii
Scriitorilor, spunea in cadrul unei sezdtori literare comune organizatd la Targu-Mures de
revistele Viata romdneasca si Igaz Sz6 (Cuvantul adevarat) ca ,,sensul major al literaturii
noastre rezida tocmai in creionarea, in diverse tehnici si maniere, a omului zilelor noastre, a
realitatii socialiste, cu toate implicatiile majore pe care le incumba un astfel de edificiu, o
astfel de societate.”?

Incepand de la mijlocul anilor *60 sectiunea culturald a ziarului Steaua rogie €
imbogatitd de colaborarea cu Cenaclul ,,Liviu Rebreanu” din Targu-Mures, cu o activitate
literard sustinutd, reflectatd la sfarsitul decadei in prezente notabile ale unor autori precum
Mihai Sin, Romulus Guga, Dan Culcer, Bujor Dangoreanu, Zeno Ghitulescu, Valeriu Nifu,
Viorica Mereutd, Mara Nicoara in revistele Tribuna, Romdnia literara, Luceafarul, Ramuri $i
Steaua.®® Aceasti efervescenti culturald s-a reflectat in 1969-1970 si in paginile suplimentului
cultural creat de Steaua rosie in decembrie 1969, Cadran muresean, publicatia-laborator care
a pregatit lansarea revistei Vatra in aprilie 1971.

Cronica teatrala ocupa un loc important in preocuparile culturale ale publicatiei, prin
reflectarea activitafii Teatrului Secuiesc de Stat din Targu-Mures, infiintat in 1946 si
completat cu sectia romana in 1962. Conform viziunii perioadei, repertoriul teatrului trebuia

27 Sa intarim activitatea culturald la sate, in Steaua rosie, anul 11, nr. 45, 7 februarie 1953, p. 1.

B E. M., Isi petrec cu folos timpul liber, in Steaua rosie, anul IX, nr. 776, 27 ianuarie 1970. p. 5.

2 Lucrarile Conferingei regionale de partid. Cuvantarea tovardsului Emil Bodndrag, in Steaua rosie, anul XVII,
nr. 145 (2.260), 20 iunie 1965, p. 2.

30 Cuvantul tovardsului Andrei Siit6, in Steaua rosie, anul XV1I, nr. 146 (2.261), 22 iunie 1965, p. 2.

31 Atanasie Popa, Dan Culcer, Corneliu Caltea, Colocviu despre autori si carti. Convorbire cu scriitorii Marin
Preda si lon Vlasiu, in Steaua rosie, anul XXI1, nr. 268 (3.933), 14 noiembrie 1970, p. 3.

32 Atanasie Popa, Sub semnul infrdtirii. Manifestdri literare organizate de revistele Viata romdneasca si Igaz
Sz, in Steaua rogie, anul XXII, nr. 278 (3.943), 26 noiembrie 1970, pp. 1, 3.

3 Cronica cenaclului literar ,,Liviu Rebreanu”, in Steaua rosie, anul XXII, nr. 238 (3.903), 10 octombrie 1970,
p. 3.
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alcatuit pe teme de actualitate, stabilite pe criterii precum reflectarea unor realitati din
sectoarele reprezentative ale economiei (precum constructiile) si a temelor dominante ale
ideologiei perioadei.

Cel mai modern instrument propagandistic, cinematograful, beneficiaza la randul sau
de o atentie deosebitd, ca si in cazul teatrului si al creatiei artistice In general, intelectualii
perioadei fiind responsabili de ,,ampla actiune de educare socialisti a maselor”.>* Regimul
promova astfel cinematografia ,,de actualitate”, considerata ,,0 adevaratd oglinda in care sa se
exprime sintetic, in forma artistica, rezultatele creatiei si eforturilor sale, si care totodata sa
facd cunoscute si peste hotare realizirile noastre in constructia socialisti.”®® Pe langi
articolele despre progresele cinematografiei nationale, Steaua rosie a sustinut o rubrica
cinematografica permanenta, care beneficia de un spatiu extins si de critica autorizatda a lui
Zeno Fodor 1n prezentarea peliculelor aflate in proiectie la cinematografele din Targu-Mures
si din judet, sau pe micile ecrane.

Promovarea sportului urmarea intr-o maniera similara directivele nationale, conform
carora noul instrument de propaganda era sustinut in scopul obtinerii unei cit mai mari
vizibilitati publice, cdci construirea unei alternative la «sportul burghez» oferea comunistilor
un avantaj in realizarea ,,prozelitismului politic” printre tineri.*® Argumentele propagandei,
construite pe aceeasi opozitie cu perioada anterioara, mentionau ca ,,Dacd sub regimul
burghezo-mosieresc cultura fizica si sportul constituiau un privilegiu al odraslelor claselor
avute, sau erau practicate de un numar restrans de profesionisti constituind in acelasi timp un
obiect de comert, astdzi, prin grija partidului si guvernului ele au cadpatat un caracter de
masi.”®" Treptat, sportul devine un instrument politic, angajat in furnizarea unor beneficii in
planul imaginii internationale a tarii prin intermediul performantei.®®

In domeniul publicitatii, instaurarea comunismului a intrerupt extraordinara dezvoltare
a domeniului din perioada interbelica, reflectatd in veritabile campanii publicitare si in
activitatea agentiilor bucurestene de publicitate, comparabila cu cea a organizatiilor similare
din tarile vestice. Mai ales dupa nationalizarea mijloacelor de productie, subliniazd Marian
Petcu, activitatea publicitara a fost mult redusa intrucat ,,prin instituirea monopolului statului,
nu mai exista o piatd reald, concurentiald, de unde si absenta formelor de promovare a
produselor si serviciilor.”®® In anii ’50, forma cea mai frecventd a textelor publicitare in
Steaua rogie este cea a anunfului, 1 mai putin a reclamei propriu-zise. Pe masura deprecierii
calitafii grafice a reclamei comerciale in aceasta perioada, se remarcd excesul de creativitate
in realizarea textelor publicitare electorale, precum cele realizate in contextul alegerilor din 2
martie 1958. In martie 1960 apare rubrica de publicitate Anunguri, cu o functionalitate atat
publicitara cat si utilitard, care ilustreazd un progres compozitional si grafic la sfarsitul anilor

34 Intelectualii in ampla actiune de educare socialisti a maselor, in Steaua rosie, anul XXV, nr. 279 (4.874), 25
noiembrie 1973, p. 3.

5 Cinematografia, important mijloc de educare §i elevare spirituald a omului, in Steaua rosie, anul XXV, nr.
260 (4.855), 3 noiembrie 1973, p. 3.

3 Maricel Ciobotaru, Sportul - mijloc de implementare a comunismului in Romdnia, in Historia, anul XI, nr.
109, ianuarie 2011.

8" Dezvoltarea Regiunii Mures - Autonomd Maghiard in anii puterii populare, Targu-Mures, 1961, p. 88.

38 Conducerea de cdtre organele si organizatiile de partid a activitdtii sportive de masd, in Steaua rosie, anul
XXV, nr. 240 (4.835), 11 octombrie 1973, p. 3.

39 Marian Petcu, Istoria jurnalismului si a publicitdtii in Romdnia, Ed. Polirom, Iasi, 2007, p. 155.
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’60 si Inceputul anilor *70. Desi presa perioadei recunostea importanta cotidiand a reclamei,

14% anii >70 de incheie cu un nou

de a te lua ,,de mana, sa te conduca intr-un loc sau altu
regres in compozitia si dispunerea reclamelor, amintind de forma anunturilor publicitare de la
inceputurile publicatiei, cu text in exces si ilustrare grafica saracacioasa sau inexistenta.

In planul ilustratiei generale, Steaua rosie face trecerea de la ilustratia generica din
paginile Ardealului nou (prin imagini generale reprezentand tineretul sovietic, colhozul
sovietic, biblioteca sovieticd, filmul sovietic etc.), la o ilustratie obiectiva legata de subiectul
articolului si mai ales, la una de provenienta locald, ilustrand aspecte din viata comunitatii
muresene. Treptat, imaginile statice specifice anilor *50 sunt inlocuite cu imagini care reflecta
subiectul relatarii si chiar cu montaje tematice plasate pe prima pagind. Aparuta in 1958 si
mentinutd pana in 1989, Fotocronica devine in 1960 una dintre rubricile permanente,
surprinzand instantanee din actualitatea locald, nationald sau internationald, insotite de un
scurt comentariu. La sfarsitul decadei, pe fondul unei relaxari si detasari a textului jurnalistic
de exagerarile doctrinare, rubrica e redenumitd Fofocriticd, imaginea surprinsd beneficiind si
de un text explicativ al aspectelor negative semnalate.

Ziarul a debutat cu redactorii Vasile Campianu, loan Borda, loan Pacurar, Gavril
Covaci, Aurel Maris, Ilie Covrig si un numar mare de articole nesemnate. In a doua jumdtate a
anilor ’50 s-a format la Steaua rosie prima generatie de gazetari, alcatuita din ziaristi al caror
nume a devenit sinonim cu cel al ziarului gratie unei activitati extinse in cele mai multe cazuri
de-a lungul a doua-trei decenii: Gheorghe Tocaciu, Stefan Izsak, Atanasie Popa, P. Popsor, 1.
Sima, Octavian Fekete, loan Paus, Ernest Lob, Remus Campean, alaturi de care s-au regasit
numerosi alti angajati sau colaboratori precum T. Stefanescu, I. Oprea, M. Petra, $. Iancu, V.
Olteanu, Onisie Varvari, O. Hossu, Maria Arsene, Ernest Fazakas, Leonida Livadariu, Simion
Ervin, V. Mera, P. Nica, Deaki Lorand, Florian Horz, P. Sorin, M. Maior, V. Nitu, loan
Kapus, Gh. Mihai, Petru Niresteanu, Sz6116si Martin, Romeo Pojan, Balosin Maria, Mihail
Filimon, Vasile Pop, E. Moldovan, S. Traian, Petru Cires, Ioan Buscu, Iosif Huszar, Ioan
Fagarasan, Jani Andras, Eugenia Muresan, lonel Olteanu, V. Iliescu, Gheorghe Bota, Sz4116si
Martin, Emil Husar, T. Gheorghe, Simion Ilisan, Petru Varga, David Gheorghe, F. Mihail,
Florin Muresan, Emil Serbanescu, R. Pojan, T. A. Enachescu, Fabian Lajos, Bartha Janos.

In a doua jumitate a anilor 60 si inceputul anilor *70 se coaguleaza in redactia
ziarului Steaua rogie a doua generatie emblematica a publicatiei, cuprinzandu-i pe Lazar
Ladariu, Ioan Husar, lIoan Cismas, lon Ciurdaru, Mihai Bardasanu, Petre Giurgiu, Dorin
Borda, Gheorghe Barbulescu, Zeno Fodor, Traian Gabor, Melian Baldeanu, Remus Campean,
Stefan Neagu, Constantin Croitoru, Makkai Janos, Mariana Florea, Vasile Orza, unii dintre
cei mai longevivi ziaristi angajati ai redactiei, care au influentat evolutia publicatiei pana la
caderea regimului comunist $i dupa aceea, contribuind la conturarea §i ajustarea in timp a
profilului acesteia.

Revolta Timisoarei devine vizibild in paginile cotidianului Steaua rosie in 21
decembrie 1989, cand ziarul publica discursul rostit de Nicolae Ceausescu la radio si
televiziune in incercarea de a-i convinge pe romani ca ,,Scopul acestor actiuni antinationale a
fost acela de a provoca dezordine in vederea destabilizarii situatiei politice, economice, de a
crea conditiile dezmembrarii teritoriale a Romaniei, distrugerii independentei si suveranitatii

40 Lazar Ladariu, Anuntul, afisul, reclama, in Steaua rosie, anul XXVII, nr. 5 (5.218), 8 ianuarie 1975, p. 2.
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patriei noastre socialiste.”*! O intreagd pagini de ,,motiuni” de sustinere si ,,declaratii ale
oamenilor muncii mureseni” completau textul.

In numarul urmitor, din 22 decembrie 1989, in ultima sa aparifie sub aceasta
denumire, Steaua rosie indemna populatia judetului Mures sa raspunda faptelor ,,cu vadit
caracter reactionar, antinational, terorist” de la Timisoara, prin continuarea activitatii normale
si prin constituirea la nivelul fiecarei intreprinderi sau unitati economice a unor ,,formatiuni
de lupta si aparare a avutiei intregului popor, a ordinii si linistii, a independentei, integritatii si
suveranititii tarii.”*? O zi mai tarziu, publicatia adopta noul nume Cuvdntul liber — cotidian
democratic muresean, titrand: ,,Victoria este a poporului!”*3
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NATIONAL AND CULTURAL IDENTITY: MYTHOLOGISING ARTEFACT IN
JAPANESE MASS MEDIA

Rodica Frentiu, Assoc. Prof., PhD, ”Babes-Bolyai” University of Cluj-Napoca

Abstract. The present study aims to approach the problem of Japanese national and cultural identity,
referring to both popular perceptions of Japan and Japanese and Western scientific studies devoted to
“Japanicity”. The Japan-West flux is old, encountering, across time, not only multiple variations in
intensity, but also syncopes. The influence that Japan exerted on the world and the other way around
and the effects that this bidirectional shaping of Japanese national and cultural identity become the
centre of interest in this analysis. Recognising the existence of a varied grammar of manners when it
comes to living in the world, this research tries to probe, from the perspective of cultural semiotics,
cultural and national identity as a mythologising artefact in the Japanese mass media of the beginning
of the 21% century, resulted from the creation of cultural symbolic models of depth. Thus, the text
submits to attention and groups into binary pairs not only Japanese self-descriptions, but also Western
interpretations, which have always oscillated between the integration of Japan in Asian culture and its
isolation as a particular, unique case in the world.

Keywords: national and cultural identity, mythologising artefact, Japanese mass media, auto- and
exo- identification, “Japanicity”

La culture [...]c’est la forge de [’identite.
R. Debray, Un mythe contemporain : le dialogue des cultures

Istoria Japoniei ultimelor veacuri se constituie Intr-o perioadd plind de furtunoase
schimbari, iar rapiditatea cu care acestea au fost impuse ca ,,normalitate” au ldsat, inevitabil,
urme importante in formarea identitatii culturale si nationale. Dupa doua sute cincizeci de ani
de izolare (sakoku), in care Japonia a fost inchisa nu numai europenilor, ci si relatiilor
diplomatice cu China, odata cu Restauratia Meiji (1868-1912) din a doua jumatate a secolului
al XIX-lea, Tara Soarclui Rasare cunoaste ,,aventura occidentala”, cand arhipelagul isi
deschide portile in fata Occidentului, intrand Intr-un secol XX ambivalent, violent si pasnic,
plin de varii problematici de ordin religios, cultural, social, economic, politic si militar.

Pentru Mori Ogai (1862-1922), unul dintre ,,gigantii” intelectuali ai perioadei Meiji,
om de stiinta si umanist ce a desfasurat o cariera de medic dublata de una de scriitor, anii
petrecuti in Europa occidentald au insemnat nu numai intalnirea cu valorile unei alte culturi si
civilizatii, dar si, uimitor, intr-un anume fel, redescoperirea propriei culturi. Aflat la
Munchen, citeste in ziarul ,,Allgemeine Zeitung” din 29 iunie 1886 un articol cu titlul Land
und Leute der japanischen Inselkette (,Uzantele si obiceiurile din Japonia’), semnat de un
geolog german pe nume Edmund Naumann, care petrecuse zece ani (1875-1886) in Japonia®.
Mori Ogai riposteaza (Die Wahrheit iiber Japan! Adevarul despre Japonia) in numarul din 30
decembrie 1886, dar Naumann publica un alt articol, ceea ce-l face pe Mori Ogai si dea din

! Vezi Shiiichi Kato, Istoria literaturii japoneze. De la origini pdnd in prezent (Traducere din limba japonezi de
Kazuko Diaconu si Paul Diaconu, cu un interviu al autorului pentru cititorii roméni si o Prefatd de Nicolae
Manolescu, volumul I, Bucuresti: Editura Nipponica, 1998), 735.
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nou replica (Noch einmal die Whrheit uber Japan/ Din nou adevarul despre Japonia), la 1
februarie 1887. Potrivit lui Naumann, Japonia era o tard inapoiatd, saraca, murdara, napadita
de boli contagioase si obiceiuri barbare, ce-si uita traditia, importand haotic, fard niciun simt
de discernidmant, obiceiuri si tehnologie occidentale. Mori Ogai incearcd, prin polemica
initiata, sa arate o alta fata a patriei de origine, dar isi da seama ca, pe alocuri, i vine greu sa
o faca, cu atat mai mult cu cat el se dedicase, in fapt, studierii stiintei si culturii occidentale.
Intelege atunci cd era absolut necesard nu numai o evaluare a traditiei japoneze in context
mondial, ci si ca el insusi nu era inca in masura si-si asume aceasta incercare, replicile sale,
neconvingdtoare si nefocalizate, neputdnd contracara atacurile formulate de catre vestici la
adresa societdtii japoneze a timpului. Retine insd argumentele ,,adversarului” si-si
congtientizeaza propria slabiciune: pentru a aduce Japonia in fata lumii nu era suficientd
numai o simpla ,,occidentalizare” a tarii, ci si o intelegere, din interior, din partea japonezilor
insisi, a propriei mosteniri culturale.

Daca Mori Ogai, luat de curentul ,jintoarcerea la Japonia” sau ,revenirea la a fi
japonez™?, va considera potrivit abia inspre finalul vietii, dupa o cariera literara de douizeci
de ani, si renunte definitiv la fictiune, considerand-o drept uso (,minciuna’)®, pentru a se
reorienta inspre naratiunea istorica si biografii, inca de la sfarsitul secolului al XIX-lea,
intelectuali japonezi ca Okakura Tenshin (1862-1913) formuleaza deja ideea unei ,,unitati
asiatice”, bazate pe universalitate si vointa de a descoperi adevarul, in care Japonia ar ocupa
un loc privilegiat. Existand tendinta de a atribui puterea natiunilor occidentale tehnologiei
militare, in societatea japoneza, confucianistii conservatori, In mod special, puteau hrani iluzia
superiorititii spirituale a Extremlui-Orient. Astfel, pentru Okakura Tenshin*, Occidentul era o
lume dominata de agitatie, obsedatd de lupte si rdzboaie, de psihologia individualismului, de
libertate si egalitate, intelectualii vestici aratindu-se mai degraba interesati de metode de
cercetare analitice ale mijloacelor vietii, decat de sensul sau obiectul vietii. Acelasi
confucianist japonez considera® insi civilizatia orientald fundamentatd pe stabilitate si
armonie, dobandite prin puterea de sacrifiu al sinelui si tolerantd, aceasta unitate asiatica fiind
centratd, neindoielnic, pe Japonia, de vreme ce arhipelagul nipon reusise, datorita geniului sau
nativ, sinteza si adaptarea moderna a celor doua mari civilizatii chineze si indiene, iesind, intr-
o comparatie cu Occidentul, superior acestuia.

Alaturandu-se japonezilor, strainii se lasa si ei antrenati in epoca de acest curent al
definirii Japoniei, astfel incat poetul indian Rabindranath Tagore (1881-1941), cu ocazia
primei vizite In Japonia, tine, in 1916, la universitatea Keid, o conferinta intitulata ,,Spiritul
Japoniei” (The Spirit of Japan), prilej cu care invoca in fata publicului japonez argumentul
,responsabilitatii” pe care il are fiecare tara de a trimite o ,,invitatie culturald si spirituald”
lumii intregi®. Depisind relativismul cultural, potrivit ciruia un strdin nu va putea niciodati

2 Vezi Sukehiro Hirakawa, Japan’s Love-Hate Relatioship with the West (Kent: Global Oriental, 2009), 117.

3 Vezi Stephen Snyder, “Ogai and the Problem of fiction. Gan and Its Antecedents”, Monumenta Nipponica 49, 3
(Autumn 1994): 353.

4 Vezi Willy F. Vande Walle, “Le Japon de I’ére Meiji. Identité, modernisation, occidentalisation”, in
Mondialisation et identité. Les débats autour de [’occidentalisation et de ’orientalisation (19%-21° siecles), editat
de Thierry Marres (Louvain-la-Neuve : Academia Bruylant, 2008), 63.

® Vezi Vande Walle, 62.

8 Vezi Yasunari Kawabata, The Existence and Discovery of Beauty/ Bi no sonzai to hakken (Translated by V. H.
Viglielmo, Tokyo: The Mainichi Newspapers, 1969), 54.
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intelege cu adevarat o altd culturd in afara celei de origine, Tagore, incercand parca sa
depaseasca ipoteza antropologicd amintitd, isi asuma misiunea de a le ardta japonezilor fata
nevazutd a ,,maretiei” propriei lor identitati culturale :

,»When Japan is in imminent peril of neglecting to realize where she is great, it is the
duty of a foreigner like myself to remind her, that she has given rise to a civilization which is
perfect in its form, and has evolved a sense of sight which clearly sees truth in beauty and
beauty in truth. She has achieved something which is positive and complete. It is easier for a
stranger to know what it is in her which is truly valuable for all man-kind, - what is there
which only she, of all other races, has produced from her inner life and not from her mere
power of adaptability. >’

Dupa ,,modernizarea” inceputd cu perioada Meiji in anul 1868, care inlocuieste
sistemul feudal cu cel al unei natiuni ce recunoaste autoritatea absoluta a imparatului, dupa
atatia ani de... absenta, venise momentul istoric care cerea nu numai o reforma politica, ci si
plasarea Japoniei Intr-un context international. Istoria isi urmeaza cursul, iar dezvoltarea
aproape fortatd aduce cu ea si criza®, ce declanseazi cresterea fascismului japonez, invazia
Chinei si Razboiul din Pacific, infrangerea in razboi si bomba atomica, prabusirea fascismului
si, in final, reconstructia si prosperitatea economicd postbelicd, care va genera asa-numita
»apoteoza” a materialismului.

Nevoia materiala este, intr-adevar, in Japonia anilor 60~’70 din secolul al XX-lea, tot
mai mult satisfacuta (se inregistreaza o crestere economica de 10% 1n fiecare an), in timp ce,
pe de altd parte, pare cd se schimbi sau se pierd valorile morale. In incercarea de a promova
,,un model de viata™® si ,,un model uman”*° pentru prezent si viitor, care sa fie altceva decat o
masind sau un calculator, cetdteanul dezorientat si alienat al marilor aglomerari urbane se
vede salvat doar rememorand sensul vietii si al mortii asa cum era el reflectat de vechea
mentalitate japoneza. Intervine teama pentru viitorul unui prezent atat de prosper, deoarece
omul se naste, trdieste si moare, conform credintei shintoiste si budiste imbratisate de
arhipelag, in ,,circularitatea” unei lumi pe jumatate vizibile, pe jumatate invizibile. $1 in
Japonia, progresul si modernizarea si-au aratat scopul, dar, pentru ca omul sa poatd fi scos din
angrenajul economic, trebuia ca el sd-si re-gaseasca radacinile interioare, pamantesti si
comunitare. In contextul actual, japonezul intelege ci poate afla sensul sacru al vietii doar in
sinteza religie-culturi-societate-ordine politicil! ce defineste natura realititii si sursa ordinii
sale, conferind legitimitate si justificare credintelor, gandurilor, convingerilor si actiunilor
indivizilor si societatii.

Prin urmare, intr-un moment in care lumea ajunge sa cunoasca cel de-al treilea capitol
al globalizarii, datoritd avionului si internetului, ce continud, de fapt, alte doud momente
asemanatoare traite de omenire in secolele al XVI-lea si al XIX-lea, devenite posibile, la ora
respectivd, prin intermediul caravanelor si, mai tarziu, al vaporului transcontinental cu aburi,

" Tagore, apud Kawabata, “The Existence and Discovery of Beauty”, 55.

8 Cf. Kenzaburd Oe, Japan, The Ambigous, and Myself (The Nobel Prize Speech and Other Lectures) (Tokyo:
Kodansha International, 1995), 41-43.

9 Oe, 63.

10 Qe, 64.

11 Cf. Joseph Mitsuo Kitagawa, In cautarea unitdfii. Istoria religioasd a omenirii (Traducere de Claudia
Dumitru, Bucuresti: Humanitas, 1994), 266.
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al trenului, telegrafului si telefonuluil?, Japonia incearcd si ea si-si giseascd si si-si
defineasca propria identitate culturald si nationald. Daca prima globalizare insemna pentru
Japonia intalnirea cu marinarii portughezi care ii prezentau pusca'® sau cu misionarii iezuiti
care apreciau japoneza ca fiind ,,limba diavolului”, a doua incepe cu debarcarea in orasul Edo
(Tokyo de azi) a comandorului american Perry, moment ce faciliteaza deschiderea progresiva
a Japoniei inspre piata occidentald, pentru a sfarsi, ctiva ani mai tarziu, cu restauratia Meiji*,
in timp ce cea de-a treia globalizare, nascuta imediat dupa cel de-al doilea razboi mondial, va
conduce Japonia, cu o vitezd mult acceleratd, la o societate post-industriald, puternic
informatizata si pusa in serviciul consumatorilor.

Acceptand 1nsa ca fenomenul globalizarii poate fi recunoscut dintotdeauna in istoria
omenirii, incepand cu homo sapiens care a ajuns din Africa pe cinci continente, in urma cu
150.000-100.000 de ani, este, credem, interesant de avut in vedere efectele carora acesta le-a
dat nastere in diverse culturi si societati. Pentru Japonia, spre exemplu, Occidentul pare sa fi
fost, dintotdeauna, atat ,,inamicul”, cat si ,,modelul” de urmat. Incercand sd-gi pastreze
independenta, dupa mai bine de doud sute de ani de izolare, Japonia se deschide contactului
cu lumea intreaga, dar isi pune imediat Intrebarea daca se putea intra in cursa modernizarii i
occidentalizarii fara a-{i renega propria traditic ?! Or, tocmai aici intervine problema
identitatii si modalitatea sa de prezervare. Fictiune sau reconstructie, discursul identitar pare
sa fi capatat in Japonia valoarea re-descoperirii propriei culturi.

Definind cultura ca ,maniera particulara, localizatd in timp si spatiu, pe care o
impartasesc membrii unei populatii omenesti, obligati sd gindeascd si sd trdiascd prin
intermediul unor relatii cu membrii unei alte comunititi umane”*®, dorim s supunem atentiei
in cele ce urmeaza felul in care se pastreazd sau evolueaza cultura japoneza la inceputul
secolului al XXl-lea. Inclini ea oare inspre un statu quo sau inspre schimbare ? Este oare
cultura japoneza una inchisd, cu o dezvoltare strict endogend, in conformitatea unor cauze
interne culturii insesi sau aceasta aparenta de ,,omogenitate” ascunde, in subsidiar, schimbari
datorate unor neintrerupte ,,intalniri culturale”?

,»Tout se passe, en effet, un peu comme si les cultures fournissaient les unes aux autres
ou mettaient ‘sur le marché’ un ensemble de signifiants, dans lequel chacune puiserait ce qui
lui convient et I’assignerait a tel signifié ancien ou lui attribuerait tel signifié nouveau.”*®

Trecutul, dezvoltat sub o forma rizomatica si aflat intr-o stransa legatura cu prezentul,
face ca orice incercare de intoarcere la izvoare, la radacini, la traditie sa devina intotdeauna o
creatie”!’, un artefact ce re-creeazi o identitate. Studiul de fatd, focalizat pe mass-media
japoneza, isi propune, In continuare, sa evidentieze In ce masurd caracterizeazd identitatea
culturala japoneza trasiturile de ,,omogenitate” si ,,diferentd” si, de asemenea, sa reliefeze

12 Vezi Thierry Marres, “Mondialisation et identité. Introduction aux débats”, in Mondialisation et identité. Les
débats autour de I’occidentalisation et de I'orientalisation (19%-21° siécles), editat de Thierry Marres (Louvain-
la-Neuve : Academia Bruylant, 2008), 16.

13 Vezi Nicolas Bouvier, Cronica japonezd (Traducere de Emanoil Marcu, Bucuresti: Humanitas, 1995), 44-47.
4 Vezi Marres, 18.

15 Cf. Marres, 23.

16 Marres, 25.

17 Marres, 25.
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felul in care identitatea nationala este validata de acestea. Exploatind nu numai
,omogenitatea”, ci si ,,diferenta” reprezentatd de intdlnirea cu ,,celdlalt”, cultura japoneza s-a
lasat vazuta drept ,,unica”, tocmai alteritatea ipostaziatd in cultura occidentala facand posibila
re-definirea identitatii culturale si nationale japoneze in contemporaneitate.

Rupand o rutind, noul discurs publicitar japonez exemplifica ilustrativ modalitatea prin
care se pot influenta valorile societatii, numarul 2 (luna februarie) din anul 2008 al revistei
,»Wa Raku” (F12%), al carei titlu s-ar traduce prin ,Bucurii/ pliceri japoneze’, fiind remarcabil
prin arhitectura ineditd cu ajutorul careia construieste o identitate culturald si nationala.
Atrage atentia, Tn acest sens, in mod particular, un articol despre obiectele din ceremonialul
ceaiului, intitulat ,JInstrumentarul din ceremonialul ceaiului al famililiei Hosokawa.
Transmiterea spiritului lui Sen Rikyu”, ce aduce in fata cititorului bolul de ceai kumagawa,
impreunad cu alte instrumente din ceremonialul ceaiului care au fost pastrate, de-a lungul
timpului, de familia Hosokawa, in deplina concordanta cu spiritul ceremonialului, asa cum a
fost el fundamentat de cel considerat intemeietorul sau, maestrul Sen no Rikyu, in secolul al
XVI-lea. De la pagina 98 la 109, imaginile instrumentelor din ceremonialul ceaiului sunt
insotite de explicatii §i comentarii, pentru ca, surprinzator, la paginile 110-111, sa apara
reprodusd imaginea unei masini Lexus, in fata portii de intrare a unui templu construit acum
400 de ani, aflat in stransa legatura, explica o mica nota din subsolul paginii, cu maestrul Sen
no Rikyu. Textul din coloanele care insotesc imaginea (,,Frumusetea rafinatd dusa la extrem
intr-o intalnire dincolo de timp”, ,,Frumusetea japonezad ce trece dincolo de timp” sau ,,O
invitatie la o experientd pe culmi necunoscute”) nu oferd, la prima vedere, niciun sprijin
cititorului deconcertat, cuvintele raimanand pentru el un mesaj independent destul de obscur,
fara nicio posibila asociere cu imaginea masinii de lux aparute in acest context. Nedumerirea
cititorului se accentueaza si mai mult cand intoarce pagina, la aparitia imaginii a unui bol de
ceai insotite de o scurtd explicatie: ,,O forma a placerii ce scutura toate cele cinci simturi”.
Pagina urmatoare insd, cu imaginea ce alatura partea din fatd a masinii Lexus si bolul de ceali,
confirma o posibild legiturd intre masind si bol, incercand, prin imagine si text, sa expliciteze
provocarea lansata: ,,Forma inspre o sublimare a timpului”. Aldturarea celor doua obiecte se
datoreaza, asadar, unei asemandri formale: magina de lux Lexus reia, in contemporaneitate,
forma bolului de ceai traditional din ceremonialul ceaiului, analogia, intdlnire fericitda intre
traditie si modernitate, reprezentand, intr-un anume fel, ,,brand-ul” Japoniei inceputului de
secol XXI. In retorica acestei argumentiri, compozitia si punerea in pagini s-au constituit
intr-un aspect deosebit de important al constructiei publicitare’®, ierarhizand elementele
mesajului si directionand lectura inspre identificarea unei identitati culturale si nationale.

Arta ceaiului apare, in mentalitatea culturala japoneza, inainte de orice, ca o conceptie
estetica a vietii insesi, al carei ideal ar consta Tn a trdi Tn comuniune spontana cu natura §i
frumusetea, intr-o lume a armoniei 1n care este exclusa orice apreciere de ordin intelectual.
Artd complexd, ce se adreseazd tuturor celor cinci simfuri, ceremonialul ceaiului, spre
deosebire de vitrina unui muzeu, reinsufleteste obiecte vechi de sute de ani'®
cotidiana capata, in felul acesta, pret de cateva ore, o alta valoare. Eliberat de povara rutinei si

, lar viata

18 \Vezi Roland Barthes, Euvres complétes, TOME | 1942-1965 (Edition établie et présentée par Eric Marty,
Paris: Editions du Seuil, 1993), 941.

19 Yasunari Kawabata, Kawabata Yasunari. Romans et nouvelles (Edition présentée et annotée par Fujimori
Bunkichi, Paris: La Pochothéque, 1997), 696.
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a preocupdrilor pur pragmatice, ceremonialul ceaiului deschide poarta de intrare intr-un
univers al senzatiilor pure, contingente cu frumusetea. La origine un ritual Zen, care cerea
calugarilor adunati in fata statuii lui Bodhidarma sa bea ceai dintr-un singur bol, ceremonialul
ceaiului a fost ridicat, in secolul al XVI-lea, la o estetica aproape religioasa, transformandu-se
intr-o ,religie a artei vietii”?°. Sintetizand, ceremonialul ar putea fi definit ca un cult inchinat
frumusetii in mijlocul vietii de zi cu zi%!, toti participantii adunati in jurul licorii de nuanta
chihlimbarului bucurandu-se de drumul artei ce face ca binele si raul sa devinda notiuni
relative:

,,The tea ceremony was originally an aesthetic experience transcending the boundaries
of aesthetics. Life and art become one and the same thing in the tea ceremony. The tea
ceremony has survived to this day against all odds because the highest expression of the
Japanese belief in the present moment can be found in this ultimate aesthetic experience.”??

Alaturarea, prin urmare, intr-o revistd contemporand, a imaginii unui bol de ceai cu
cea a masinii Lexus lasd loc unei sugestii de interpretare ce conduce nu numai inspre analogia
posibili realizati intre cele doud obiecte, ci si inspre ,,legitura emotionald”? ce se poate re-
crea intre receptor si apartenenta sa la o identitate culturala. Ceremonialul ceaiului este, pentru
japonezi, un mod de a gandi si de a fi. Fard a folosi insd imaginea omului, dar amintind de
permanentul cuplu om-automobil, masina Lexus devine celalalt personaj principal al
,povestirii”, ce, asemanator instrumentarului din ceremonialul ceaiului, face parte din viata
cotidiana a omului, conferind valoare fiecarei clipe. Automobilul s-a transformat in obiectul-
semn oferit unui comentariu general?®, in care un loc important ocupa omul, moravurile si
civilizatia. Congtient ca, de-a lungul timpului, masina a devenit un obiect de masa cu o functie
domestica, mesajul publicitar din revista japoneza vrea parca sa scoatd obiectul din
,»heutralitatea” sociald in care se afla §i sa-i confere un nou statut, reusind, prin analogia
formelor, sa conecteze un mijloc de transport la acelasi ,,cult al frumusetii” din mijlocul
cotidianului pe care se intemeiaza arta ceaiului.

Daca o reclama americana la masina de lux Cadillac, din anul 1959, combina designul
masinii cu silueta unei femei foarte elegante®, reclama japoneza la masina Lexus din revista
,»Wa Raku” a anului 2008 pare sd incerce sa re-construiascd visul japonez al ,,niponicitatii” in
contemporaneitate, Supunand dezbaterii, indirect, semnificatia termenului ,,japonez”.
Publicitatea, fiind un tip de discurs ce activeaza o comunicare persuasiva, reia, in acest caz,
conceptele devenite puncte ,,nevralgice” ale vremurilor contemporane globalizatoare, cum ar
fi ,,identitate nationala” si ,,japonez”, fapt amintind de un curent ce-a debutat, de fapt, in

A

20 Kakuzo Okakura, “Cartea ceaiului”, in Itinerarii spirituale (Traduceri de Emanoil Bucuta si Modest Morariu.
Prefatd de Modest Morariu, Bucuresti: Meridiane, 1983), 103.

2L Cf. Okakura, 88.

22 Shuichi Kato, Japan. Spirit and Form (With an Introduction by Roger Goepper, Translated and adapted from
the Japanese by Junko Abe and Leza Lowitz, Tokyo: Charles E. Tuttle Company, 1994), 158.

23 Jean-Marc Lehu, Branded Entertainment. Product Placement & Brand Strategy in the Entertainment Business
(London and Philadelphia: Kogan Page, 2007), 238.

24 \/ezi Barthes, 1136.

% Vezi Juliann Sivulka, Soap, Sex, and Cigarettes: A Cultural History of American Advertising (Second Edition,
Wadsworth: Cengage Learning, 2012), 210.
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perioada Meiji si care a atins apogeul in anii >70 -’80 ai secolului al XX-ea®®, cunoscut sub
denumirea de Nihonjinron sau ,,dezbaterea asupra niponicitatii”. Nihonjnron este un discurs
de diferentd, unicitate si omogenitate, ,retrospectiv”’ si ,reflexiv’?, in care identitatea
culturald si nationald japonezi pare orientatd inspre o viziune deschisi, diversa si evolutiva®:

,»Le Nihonjinron (théorie de 1’unicité du peuple et de la culture japonaise) se présente
comme un discours d’unicité affirmant ainsi le principe de différence, mais a I’intérior de la
culture elle-méme.”?*

Pierzandu-si increderea in ceea ce era japonez, politica guvernului Meiji promovase
initial politica imprumutului fard discernamant a valorilor materiale si spirituale ale
Occidentului®®, ambitiile nationale ale perioadei fiind puse sub sloganul: ,,Datsu-A nyu-O” (,a
iesi din Asia si a intra in West’). Incetul cu incetul insd, are loc o schimbare de atitudine in
societatea care incepe sd-si doreascd tot mai acut sa fie, In acelasi timp, ,,japonezd” si
,occidentala”. Dar aceasta ,,dezvoltare dialectica”®! a increderii ca stat modern a fost, in
Japonia, in mod straniu, insotitd de o adancire a sentimentului de insecuritate, desi diferit de
xenofobia de la jumatatea secolului al XIX-lea, si a sfarsit cu campaniile militare din China si
Rusia si, mai tarziu, cu Razboiul din Pacific. Se explica, in felul acesta, marea mobilizare din
aceste razboaie si entuziasmul general, civic si al mass-mediel, ce le-a insotit. Ideea unanima
careia i s-a creat contextul favorabil de exprimare a fost aceea ca Japonia s-a aliniat natiunilor
»Civilizate”, ca Japonia capatase o ,,misiune nationala”® si ca ,,destinul” national al tarii se
implinise prin pasul facut in arena internationald. Din ,Japonia pentru ea-insdsi” aceasta
devenise ,,Japonia pentru lume”:

»Japonia apare mai Intai ca un loc al intdlnirilor si al amestecurilor; Tnsa pozitia ei
geografica la extremitatea orientald a Vechiului Continent, izolarea ei intermitenta i-au permis
totodata sa functioneze ca un filtru sau, daca preferati, ca un alambic care distileaza o esenta
mai rard si mai subtild decat substantele purtate de curentii istoriei ce au venit s se combine
aici. Aceasta alternantd de imprumuturi si sinteze, de sincretism si originalitate mi se pare cea
mai potrivitd pentru a defini locul si rolul ei in lume.”33

Daca e adevarat ca a crede Intr-un om sau intr-o cauzi, intr-un ideal sau intr-0
ideologie inseamna a fi constant in atitudine si hotdrari, in conformitatea unui cadru sau a unei
fidelitati®*, discursul publicitar japonez pus in serviciul afirmirii identititii nationale o
dovedeste de necontestat. In anul 1985, spre exemplu, in cadrul unui proiect initiat de canalul

% \/ezi Ann Waswo, Modern Japanese Society 1868-1994 (Oxford: Oxford Univerity Press, 1996), 99.

27 Cf. Vande Walle, 39.

28 Cf. Marres, 37.

2 Vande Walle, 62.

30 Cf. Michio Umegaki, “Epilogue: National Identy, National Past, National Isms”, in The Ambivalence of
Nationalism. Modern Japan between East and West, editat de James W. et alii (Maryland: University Press of
America, 1990), 257.

31 Umegaki, 253.

32 Cf. Peter Duus, Modern Japan (Second edition, Boston: Houghton Mifflin Company, 2012), 148.

3 Claude Lévi-Strauss, Cealaltd fatd a Lunii. Scrieri despre Japonia (Prefatd de Junzo Kawada, Traducere de
Giuliano Sfichi, Iasi : Polirom, 2013), 11.

3 Vezi Vasile Sebastian Dancu, Comunicarea simbolicd. Arhitectura discursului publicitar (Editie revizuita,
Cluj-Napoca: Eikon, 2009), 202.
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national de televiziune japonez NHK, editura Kodansha publica o serie de colectii de eseuri
sub tema ,,Japan as I see it”, editii de popularizare bilingve (japoneza-engleza), care debuteaza
cu volumul ,,Japanese Sensitivities”, continud cu ,,Behind Japanese Culture” si se incheie cu
»Japanese Essences”, unde semneazd texte marile personalitati (scriitori, antropologi,
sociologi s.a.m.d.) ale momentului, cum ar fi Kenzaburo Oe, Chie Nakane, Shusaku Endo,
Yasushi Inoue, Hayao Kawai etc., toti incercand sd defineasca, din diverse perspective,
conceptul de ,,japonez” si rolul ,,unic” al Japoniei 1n arena internationala:

»When I look out at the rest of the world as a Japanese, I cannot help but feel that is
about time that all of human society rid itself of the ideological ghosts of the great late
civilizations such as fundamentalism. [...] I do not wish to take the stand that Japan is ahead of
the rest of the world in this context, but | do feel that the whole of human society will in the
future enter into a peaceful exchange of culture wherein confrontations and collisions are
avoided by the mutual acceptance of each other’s good points while gradually moving away
from the basic principle-ism’ of the past.”®

Incercand, la randul siu, o definitie a ,,niponicitatii”, imaginea publicitard a masinii
Lexus supusa analizei este compusd din doud subsisteme, pe care destinatarul le percepe
simultan: un nivel al denotatiei si un altul al conotatiei, cel din urma fiind sustinut de cel
dintai®®. Conotatia presupune insi nu numai formarea semnului (semnificare, sintetic, mitic,
poiesis), ci si trimiterea la relatia de comunicare®’ contractati cu semnul sau prin semn
(emotie, empatie). Mai mult, toate ansamblurile de semnificatii conotate recompun, in cazul
discursului publicitar, anumite ,,cAmpuri ideologice” ale contemporaneittii®®, astfel incat, in
mesajul publicitar avut in vedere, bolul de ceai pare sa conoteze ,,niponicitatea” masinii de lux
Lexus, discursul publicitar, tocmai datorita caracterului sau persuasiv, putand fi analizat usor
ca unul ideologic. Binecunoscuta schema comunicationald emitator-receptor pare, in acest
caz, si fi transformat doi insi intr-unul, dand nastere fenomenului de ,,auto-comunicare”,
dominant cand termenii discutiei angajeaza un organism national:

»Fle ca poporul japonez sd mentind vreme indelungata acest pretios echilibru intre
traditiile trecutului si inovatiile prezentului; si nu doar spre binele lui, caci intreaga umanitate
giseste aici un exemplu asupra ciruia si mediteze.”*

Fenomen, pe de o parte, cvasi-stabil, iar, pe de altd parte, variabil*!, cultura, pentru a
contura cu o cat mai mare precizie fenomenul japonez, pare sd ceara in completarea unei
definitii dintr-o perspectiva antropologicd, legata de civilizatia unui popor, de practicile si

A

% Sakyo Komatsu, “Principles of Selection in Japanese Culture”, in Nihon bunka o fukamaru. Behind Japanese
Culture, editat de Takeshi Umehara et alii (Tokyo : Kodansha, 1985), 113.

% Vezi Barthes, 1423-1425.

37 Cf. Jean-Jacques Boutaud, Comunicare semiotica si semne publicitare. Teorii, modele, aplicatii (Prefati de
Yves Jeanneret, Traducere de Diana Bratu si Mihaela Bonescu, Editie ingrijitd de Valentina Pricopie, Bucuresti:
Tritonic, 2005), 62.

38 Cf. Barthes, 1427.

39 Cf. luri Lotman, Studii de tipologie a culturii (Traducere de Radu Nicolau, Prefatd de Prof. Mihai Pop,
Bucuresti: Univers, 1974), 67.

40 Lévi-Strauss, 184.

41 Vande Walle, 42.
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credintele unei societati particulare, o literaturd de politologie sau relatii internationale, de
vreme ce, azi, nationalismul japonez pare si fie, prin excelentd, unul de naturd culturala®?. A
vorbi, asadar, despre culturd inseamna a face loc problematicii identitatii, artefactul care, la
randul sdu, 1n contextul politicii internationale, in care natiunile sunt percepute ca ,,actori
operanti”®® in constructia si proiectia identititilor colective, poate indica, in acelasi timp,
constructia nationalitatii si a statului.

La 1 martie 2012, la un an de la ,,Povestea 3.11.”, titlu cu care a intrat in mass-media
internationald una din marile tragedii traite de Japonia in ultimul mileniu: un cutremur de o
inalta magnitutide, insotit de un tsunami devastator, ce-a dus la avarierea centralei nucleare
din Fukushima, postul englez de televiziune BBC Two difuza documentarul Japan’s Children
of the Tsunami (Tsunami no kodomo), in care erau intervievati copii cu varsta cuprinsa intre 7
si 10 ani, supravietuitori ai triplei tragedii traite de arhipelagul nipon la 11 martie 2011.
Documentarul are ca locatii o scoald primara unde tsunami-ul infricosator a omorat 74 de
copii si o scoald din apropierea centralei nucleare din Fukushima, frecventata in prezent de
copiii din zona evacuatd. ,,Nucleul tare” al documentarului ce prezintd tragedia prin ochii
copiilor supravietuitori, in al caror vocabular se poate usor recunoaste repetitia obsesiva a
lexemelor ,,inspaimantator” (kowai), ,,a ajuta” (tasukeru) si ,,a fi ajutat” (tasukaru), aratand
dificultatile cu care se confruntd in prezent zona calamitatd, credem ca poate fi redat prin
sintagma ,,demnitate tacuta” (shizukana igen), pe care am adauga-o, in calitate de
particularitate sugestiva a unei identitati nationale, ca subtitlu documentarului amintit: Copiii
tsunami-ului sau, am completa, despre demnitatea tacutd.

In acelasi an insa, Ministerul Afacerilor de Externe Japonez (MOFA) scotea pe piata
un material publicitar sub forma unui DVD, intitulat , Japan: Fascinating Diversity”. La un an
de la triplul dezastru trait de arhipelagul japonez la 11.03.2011, intr-o tentativa de a recastiga
increderea lumii, autoritatile japoneze aduc in atentia publicului international cinci concepte
ce par sa defineasca identitatea japoneza a momentului: oishii (,gustos’), kawaii (,dragilas’),
takumi (,indemanare, talent’), omotenashi (,ospitalitate’) si mirai (,viitor’), prin cinci
secvente de film, cu urmatoarele titluri: Oishii: The Magnificent Flavors of Tohoku, Kawaii!:
Inside Japanese Pop Culture, Takumi: Japan'’s Artisan Tradition, Omotenashi: Japanese Way
of Ospitality si Mirai: Technology for a Better Future:

,»The people of Japan are continuing their tireless reconstruction efforts following the
Great East Japan Earthquake and Tsunami of March 11, 2011, which devastated the Tohoku
region of northeastern Japan. In this short five-episode film, five presenters — well-known
foreign specialists with extensive knowledge and insight on Japan — guide viewers to
intriguing destinations, introducing Japan’s fascinating culture and heritage alog the way.
They also take viewers to the Tohoku region, which shows every sign of recovery. The film’s
goal is to help viewers around the globe rediscover the appeal of Japan.”**

42 Cf. Vande Walle, 42.
43 Vande Walle, 43.
4 www.mofa.go.jp/ japan_fascinating_diversity

41


http://www.mofa.go.jp/

Section - Journalism GIDNI

Plecand de la o anumiti ,,conventie de lecturd”* intre productie si recunoastere pentru

realizarea unui ,,efect de sens*®, documentarul , Japan: Fascinating Diversity” vine cu o noui
retetd de comunicare, fabricind, printr-o ,,complicitate tandrd™*’, un mesaj ce contine si
inventia unui sens ideologic realizat prin morala imaginii. Axe diferite se incruciseaza pentru
ca dimensiunile discursive ale temelor, naratiunilor, personajelor, decorurilor etc. sa poata
colabora in crearea unui sens aflat si in cautarea identitatii japoneze contemporane. Valorile
de baza in forma de viatd a momentului pleaca, in materialul publicitar supus atentiei, de la
,,gustos” si ajung la proiectia asupra ,Viitorului”, completind mesajul din alte texte
publicitare, In care, spre exemplu, o magind de lux se doreste continuatoarea unui fel
traditional de a fi japonez adaptat pragmaticii vremurilor contemporane, in care kimono-ul
traditional japonez poate fi combinat cu accesorii occidentale sau in care un furoshiki, textilul
folosit de-a lungul secolelor de japonezi la impachetat si transportat diverse obiecte, ajunge sa
poarte semnatura celebrului designer Giorgio Armani. Or, toate aceastea devin posibile doar
pe fundalul pasiunilor dominante generate de constiinta apartenentei la o natiune.

Pentru o ,,bund comunicare™, ce incearca s depaseasca ,,inaccesibilul” intim al unei
culturi, in materialul publicitar ,,JJapan: Fascinating Diversity” conceptele ce definesc Japonia
contemporana sunt aduse in discutie de strdini stabiliti sau care au trait deja in Japonia o lunga
perioada de timp: un bucatar spaniol apreciaza bucataria japoneza, un artist contemporan
japonez atrage atentia asupra culturii pop, proprietarul anglofon al unei galerii de artd din
Japonia prezinta veterani japonezi din arta olaritului, a vopsitoriei si a lacului, o scriitoare din
Iran, calatorind de la nord la sudul arhipelagului, descrie ospitalitatea japoneza, iar un
consultant de afaceri vietnamez deschide discutia despre robotica viitorului in Japonia.
Discursul publicitar ,Japan: Fascinating Diversity”, desi realizat de japonezi, le ofera nu
numai strainilor prilejul incitant de a re-descoperi cultura si civilizatia japoneza la inceputul
secolului al XXI-lea in diverse aspecte ale ei, ci si japonezilor ocazia de a se privi in imaginea
pe care occidentalul si-o formeaza despre ei. Discursul despre ,,niponicitate” (nihonjinron),
ce-a traversat un intreg secol incercand sa defineasca conceptele de ,,japonez” si ,,Japonia”,
oarecum din perspectiva eternitatii, este reformulat si inlocuit de vremurile contemporane,
pline de schimbari rapide, de crize si reorientari, prin discursul despre ,,dragilasenia”
japoneza (kawaiiron), in care ,,japonez” si ,,Japonia” sunt termeni ce-si ataseaza, poate chiar
de prea multe ori, adjectivul ,,kawaii” (,dragalas, dragut’).

Prezentand coexistenta unor tendinte diverse, conservatoare, dar si Tnnoitoare,
discursul identitar japonez se prezintd astfel ca un artefact nu numai ,resubiectivizat
cultural”®, ci si ,,mitologizant” °°, - prin functia sociald indeplinitd, de ,reglator” al
mecanismelor ce sustin existenfa comunitard, si prin cea psihologica, de asumare afectiva a
unui ,,ethos” , ce se elaboreazd progresiv si se modificd In permanenta, alteritatea fiind

4 Cf. Daniel Bougnoux, Introducere in stiintele comunicarii (Traducere de Violeta Vintilescu, Iasi: Polirom,
2000), 44.

46 Cf. Boutaud, 70.

47 Cf. Boutaud, 127.

48 Vezi Lehu, 238.

49 Vezi Tudor Vianu, Studii de filozofia culturii (Editie ingrijitd de Gelu Ionescu si George Gand, Studiu
introductiv de George Gana, Bucuresti : Editura Eminescu, 1982), 158.

0 Vezi Mihai Coman, Mitos si epos. Studii asupra transformdarilor narrative (Bucuresti: Cartea romaneasca,
1985), 69-83.
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inscrisd aici ca un constituent extrem de important. Considerata drept un construct dialectic
prin ,,auto-" si ,,exo-" identificare, identitatea culturala si nationald este re-afirmata de mass-
media japonezi ca ceva ce se enunti si se proclami in fata ,.consumatorilor culturali”®* cu o
,,constiinti revendicatd”®?, inlesnindu-i astfel identititii tocmai accesul la universalitate.
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EDITING PRINCIPLES FOR RADIO AND TELEVISION TEXTS

Suba Reka, Assoc. Prof., Phd, ”Sapientia” University of Targu-Mures

Abstract: While newspapers and magazines have a more restricted and somehow more specialized
audience, radio and television stations have a larger public, with a heterogeneous cultural
background, disposing of different understanding capabilities. All these characteristics demand that
these auditory and audiovisual broadcasts be as accessible as possible, allowing the viewers to
understand directly, without any difficulty the meaning of the message.

As more and more written journalistic texts are being read by presenters, they should again resort to
some means of transposition but if there is a lack of this kind of transposition, ambiguous texts are
created.

This research upon the adequacy of Hungarian media texts is part of carried out by Sapientia
University, Faculty of Technical and Human Sciences from Targu-Mures, the Department of Applied
Linguistics in collaboration with the National audiovisual Council. Our research focused on the
quality of the Hungarian language that was used in the Hungarian audiovisual media in Romania.
Since 2010 we have conducted two weeks of monitoring annually, focusing especially on news
programmes and talk shows. From a linguistic viewpoint, we monitored the verbal interactions and
written messages (titration, crawls) delivered by the editors and media workers, neglecting the
interventions of guests.

Keywords: text adequacy to communication channel, syntactic structures, text grammar, sentence
grammar

Limba este un sistem general de semne si in acelasi timp un sistem de sisteme care in
actul lingvistic genereaza structuri specifice, dar interdependente. Nivelele de organizare a
sistemului general al limbii au caracter sistemic si se infagiseaza in structuri, tocmai in baza
caracterului de sistem al fiecarui nivel in parte si al limbii in ansamblu.

Fiecare din aceste sisteme ierarhice si integratoare: fonetica, morfologia, lexicul,
sintaxa si textologia functioneaza in primul rand in baza unor unitati fundamentale specifice si
a relatiilor dintre ele, la propriul nivel, iar in al doilea rdnd prin realizarea lor ca unitati
concrete, dar concomitent cu intrarea in diferite categorii de relatii (la nivelul conexiunilor,
coeziunii si al coerentei) si in unitati concrete superioare, proprii celorlalte sisteme. Astfel se
genereaza structurarea verbald a textului §i in actul lingvistic concret astfel se asigura
constituirea, transmiterea si receptarea de mesaje (Irimia 2000: 15).

In procesul de comunicare lingvistica, in desfasurarea functiei sale fundamentale, de
cunoastere si comunicare a cunoasterii, limba 1si releva atat ipostaza de sistem, cat si pe cea
de structurd, iar textul (in relativa autonomie si/sau in interdependentda sau complementaritate
cu alte sisteme de semne, impuse de situatie de comunicare), prin care sistemul se
actualizeazd ca structurd, dezvoltd concomitent doud planuri complementare: planul
enuntului, reflectand raportul de referentialitate si planul enuntarii, reflectand raportul locutor-
mesaj (Irimia 2000: 15-16).

Una dintre trasaturile caracteristice ale limbilor moderne din zona noastra geografica
este un fenomen larg raspandit: diversitatea stilistica, determinatd de diferentierea situagiilor
de comunicare si de multiplicarea contextelor de uz. Mijloacele de comunicare in masa, in
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ansamblul lor, au pus in circulatie tipuri de texte si de discursuri cu totul noi (Zafiu 2001: 10-
11), ducand la formarea unor limbaje specializate in functie de tipul de discurs practicat.

Limbajul comunicarii in masa - obiectul cercetarii noastre - este insd si foarte
eterogend, intrand in aceastad variantd lingvistica efecte de dialecte si de elemente ale
diferitelor straturi lingvistice prin activitatea proprie informarii in masa, si din aceasta cauza
doar exigenta urmaririi normei poate fi universal caracteristica, actele de vorbire propriu-zise
avand o imagine foarte complexa (Péntek 2001: 63).

In ceea ce priveste receptarea acestor mesaje mediatice, trebuie precizat ci presa
scrisa, ziarele si revistele — cel putin in varianta lor off-line - au un public mai restrans, mai
uniform, oarecum specializat, in timp ce posturile de radio si televiziune se adreseaza unui
public larg, cu un bagaj cultural eterogen, dispunand de capacitati de intelegere diferite. Toate
aceste caracteristici cer ca materialele auditive si audio-vizuale difuzate sa fie cat mai
accesibile publicului, permitand receptorului sa inteleaga imediat si fara greutate sensul
mesajului (Ionica 1997).

Daca privim emisiunile din radio si televiziune din perspectiva situatiei de
comunicare, putem conclude cd aceste texte acustice deviaza de la sonoritatea vorbirii
naturale nu numai in privinta foneticii de text, ci si situatia de baza a comunicarii Insasi este
complet schimbata. Pe cand in cazul tipului de raport comunicational original, interpersonal,
vorbitorul formuleazd mesajul pentru interlocutor, respectiv in cazul scrisului acest raport
devine transpus, si scriitorul textului formuleazd mesajul pentru cititor, in cazul prezentarii
citite are loc o schimbare de nivel si de cale de comunicare, si astfel redactorul textului
formuleaza mesajul pentru ascultitor. In cazul primei cotituri mari insa faptul permanentei si
al fixarii a adus schimbari fundamentale atat la nivelul vorbirii propriu-zise, cat si la nivelul

1o iw e

textelor (Deme 1976: 18).

Vorbitorul poate utiliza secvente identice cu cele ale unitédtilor de perceptie, adica fraze sau
propozitii scurte aflate intr-un raport mai strans, pe cand scriitorul/redactorul textului are
posibilitatea sd condenseze, sd coordoneze detaliile, sd 151 organizeze gandurile si mesajul
intr-un mod mai compact, chiar sa uneasca intr-o unitate mai mare unele unitati partiale care,
in vorbirea spontand, ar fi relativ autonome. Astfel, caracteristic pentru vorbirea directa este
modul ,,succesiv”’ de formulare, iar scrierii, cel ,,simultan” (Deme 1976: 17). Forma dintai
este proprie vorbitorului, iar cel din urma scriitorului/redactorului textelor. Acest fapt induce
o diferentd esentiald nu numai in privinta conditiilor tehnice si a situatiei de bazda a
comunicirii, ci si in formularea textului insdsi. Insa daca privim tipul de raport caracteristic
prezentarii citite, adica citirea textelor pregatite anterior, aici la nivelul crearii textului se vor
acustica un text care urmareste structura si formularea textelor scrise, adicd un text mai
condensat, mai compact, mai Incordat, iar aceastd formd de text este transmisd pe cale
acusticd ce are un randament mai scazut. Acesta insa va avea ca rezultat faptul ca la prima
ascultare (iar la prezentarea cititd nu existd posibilitatea revenirii), textul devine greu de
inteles, sau chiar neinteligibil. Dezavantajul rezultat din aceasta situatie de baza se amplifica
si mai mult daca cititorul si ascultatorul nici nu se afla in acelasi mediu fizic, adicd baza de
transmisie multimedia devine intermediala, si anume pe un nivel secund al comunicarii
indirecte.
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Situatia de baza a comunicarii In masa inseamnad o astfel de conversie, de exemplu in
cazul textelor auditive de la radio, unde toate sarcinile expresiei ii revin sunetului, iar toate
sarcinile intelegerii, urechii (Deme 1976: 18-19). Si pana acum am vorbit doar despre situatia
in care creatorul/redactorul textului (de exemplu crainicul, realizatorul de la radio/televiziune
sau personalitatea mediatica) transmite propriul sau text scris — prin propria voce —
ascultatorilor. Dar situatia devine si mai complexa dacd ludm in considerare ca radioul sau
televiziunea trece intr-o masura tot mai mare la transmiterea textelor scrise de altcineva, chiar
mai mult, in unele genuri de media (emisiuni informative, de ex. retrospectiva de stiri, rubrici
culturale), acesta prevaleaza exclusiv.

Deme Laszl6 interpreteazd aceasta situatie de baza in felul urmator, cu referire la
vorbirea la radio — insa afirmatiile sale sunt valabile aproape in cazul fiecarui tip de vorbire al
comunicarii Tn masa:

,,Cel care citeste textele altora la radio, nu mai este «vorbitor», in sensul ca ar concepe
deodatd gandul si Invelisul audibil al acestuia; si nici in sensul cd ar crea o legaturda
intelectuald intre sine Insusi §i partener, ca prin asincronia textualizarii i a sonorizarii. Se
poate considera «vorbitor» doar in sensul fizico-motoric, respectiv fizico-acustic al
cuvantului; cel care este menit sa creeze legatura mintala nu cu un partener, ci intre doi
parteneri in afara lui. Iar pe langa acesta, nici acesti parteneri nu existd personal unul pentru
celdlalt, ci complet impersonal: unul este «radioul», iar celdlalt, «ascultatorul»” (Deme 1976:
19)L.

Situatia de baza din radio inseamnd deci inregistrarea prin scris a textelor, apoi
prezentarea citita a acestora, i prin acesta se defineste si acustica (vocea si sonoritatea) ei.
Buda Bé¢la vorbeste chiar despre o ,vocalizare radio” specificd, o sonoritate radio,
determinand cauza acesteia in faptul ca: ,La radio, toate semnele metacomunicationale
trebuie exprimate prin voce, asa ca ritmul vorbirii si modulatia emotiva a vocii este esentiala,
de obicei este voit mai bogata decat ar fi in interactiunea reala, cand ascultatorul ar putea sa se
bazeze si pe impresii chinestezice. Comunicarea la radio care nu tine cont de acesta si nu
augmenteaza continutul metacomunicativ al mesajului, ci doar pdstreaza tonul natural de
vorbire, este predestinatd sd fie incongruenta. Aceastd particularitate este binecunoscutd si
utilizatd de catre o parte dintre radiourile din strdinatate, si astfel aproape ca se poate
identifica o vocalizare «radio» distincta” (Buda 1994: 115)2.

Astfel, dacd privim vorbirea si folosirea limbii In cadrul comunicarii in masa, atunci
trebuie sa vorbim in primul rand despre limbajul, acustica, vocea si sonoritatea emisiunilor de
tip informativ, acestea insa sunt cu preponderenta texte citite. lar in cazul prezentarii citite
trebuie sd tinem cont de doi factori, care desi sunt intr-o relatie stransa, iau fiintd separat, iar
astfel si examinarea lor se poate face doar in acest mod, si acesti factori sunt textul fixat
anterior si vocea care da viatd textului. Deoarece faptul ca textele se prepara anterior si se
citesc ulterior se poate considera in mass-media de azi un fapt implinit, contradictia dintre

! Deme Laszlo: A ,,radios alaphelyzet”. A beszéd szemszdgébdl. (,,Starea de bazda comunicirii in radio”. Din
punctul de vedere al vorbirii). In: Cserés Miklos - Deme Laszlo: A radidban elhangzo beszédrdl (Despre vorbirea
rostita in radio). Centrul de Cercetare pentru Comunicarea in Masa, Budapesta, 1976., sublinieri ale autorului

2 Buda Béla: 4 kézvetlen emberi kommunikacio szabalyszeriiségei (Particularitatile comunicarii umane directe).
Editura Animula, Budapesta, 1994 (prima editie: 1974).
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acesti doi factori se poate rezolva numai dacd cultura noastrd textuald care se bazeazd pe
acesteia — acustice, iar pe de alta parte, si cultura noastra vorbita se adapteaza situatiei
distincte, caracteristicilor textului pregatite anterior.

Asadar, textul, formulat dinainte si destinat initial ochiului, trebuie sa fie reformulat,
rescris astfel Incat sa se adreseze auzului, iar in cazul in care se renuntd la mijloacele
transpunerii, se produc texte ambigue, care de exemplu nu marcheaza clar diferenta dintre
stilul direct si cel indirect, sau nu inlocuiesc mijloacele de subliniere grafica cu intonatia etc.

Cercetarea modului de adecvare al textelor difuzate in audiovizualul de limba
maghiara din Romania are la bazd monitorizdrile efectuate la nivel national de catre
Universitatea Sapientia — Facultatea de Stiinte Tehnice si Umaniste, Catedra de Limbi
Aplicate 1n colaborare cu directia de specialitate din cadrul Consiliului National al
Audiovizualului cu privire la calitatea limbii maghiare folosite in audiovizualul de limba
maghiard din Romania.

Incepand cu anul 2010 s-au efectuat anual 2 siptaiméani de monitorizare, urmarindu-se
in special emisiunile de stiri. Sub aspect lingvistic au fost monitorizate doar interventiile
verbale si mesajele scrise pentru care 1si asuma responsabilitatea redactorii si colaboratorii
posturilor respective, nu si secventele verbale apartinand invitatilor intervievati.

Au fost monitorizate urmatoarele posturi de televiziune: TVR 1, TVR 2, TVR
Cultural, TVR Cluyj si posturile de radio: Radio Bucuresti, Radio Cluj, Radio Targu-Mures,
Radio Timisoara, Radio Gaga, Radio Partium, Radio City, Radio FUN, Erdely FM, Radio
Paprika, alese in functie de: audienta, acoperire, pondere a emisiunilor informative si de
dezbatere, asumarea unui rol cultural si educativ.

La nivelul constructiilor lexicale, sintagmatice si sintactice, in materialul cercetat se
gasesc Intr-un numar insemnat atat propozitii cu o topica neadecvata, cat si calcuri lingvistice,
reiterdri etc., iar la nivelul unitatilor suprasegmentale, prozodice (accent, intonatie, pauza
etc.), desi o cerintd esentiald fatd de lectura textelor audiovizuale, pe langa o dictie buna si
fluenta in lectura, ar fi nuantarea si accentuarea ideilor, adica lectura sensurilor si nu doar a
cuvintelor (Ionica 1997), la acest nivel gasim cele mai multe exemple negative si cele mai
variate solutii nepotrivite.

Cateva exemple reprezentative pentru diferitele tipuri de greseli, neconcordante,
constructii ambigue sau solutii neadecvate:

Hireket mondunk eloljaroban réviden... - cu ajutorul tonului descendent la sfarsitul primei

propozitii, segmentarea corecta ar fi: Hireket mondunk. Eloljaroban roviden...
(Radio Tg-Mures, 23. oct. 2012, Stiri, 12:00)

Lezuhant egy kisrepiil6gép a pildta. Eletét vesztette. — segmentare nepotrivitd prin intonatie si
tonalitate gresita. Cele doua propozitii se delimiteaza de fapt in felul urmator: Lezuhant egy
kisrepiilogép. A pilota életét vesztette.

(Radio Tg-Mures, 21. oct. 2012, Stiri, 16:00)
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Jonapotkivanoktaldlkozora... - prezinta o lecturd automata, alunecand pe deasupra cuvintelor,
si fard delimitarea elementelor lexicale cu pauza si accent primar sau secundar. Transcrierea
cu segmentare corecta: Jo napot kivanok. Talalkozora. ..

(Radio Gaga, 22. oct. 2012, Stiri, 16:00)

Ezért tart zarva két napon dt a hivatal. Amikor jogositvanyokat nem dllitanak és nem adnak
ki. - intonatie descendentd intr-un mod nejustificat, utilizarea unei false subordonative - in
locul propozitiilor coordonative copulative - cu folosirea pronumelui relativ amikor in locul
conjunctiei coordonative impreuna cu adverb: és ezalatt.

(Radio Gaga, 19. oct. 2012, Stiri, 08:00)

Az irani fizetoeszkoz értékvesztése elsosorban a perzsa allam nukledris programja miatt
megszigoritott, nyugati szankciok, valamint a kormany hibas intézkedéseinek szamldjara
irhato. — intonatia ascendenta si pauza indicd intr-un mod incorect o relatie de coordonare
intre atributele “megszigoritott, nyugati szankciok”, primul fiind de fapt in relatie de
subordonare fata de cel de-al doilea, iar aceasta nivelare intre cele doua elemente
interdependente produce confuzii la nivelul semantic al acestei propozitii.

(Radio Sepsi, 25. oct. 2012, Stiri, 11:00)

Az eredeti, juniusban egyeztetett elképzelés szerint a felekegymads tdjékoztatdsara, forrodrotot
hoztak volna létre... - propozitie ambigua din punct de vedere semantic din cauza topicii
nepotrivite, lipsei accentului lexical (in limba maghiara pe prima silaba a ficecarui element
lexical), tonului ascendent ce ceeaza impresia delimitarii Intre doud propozitii

(Radio Sepsi, 23. oct. 2012, Stiri, 07:00)

Bezdrja kapuit Szlovénia helsinki nagykovetsége a takarékossagi intézkedések jegyében. —
acustica propozitiei devine platd, neavand o parte tematicad Tnaintea predicatului verbal,
propozitia intreagd devenind astfel - din puctul de vedere al structurii informationale topic-
comment - un comentariu.

(Radio Sepsi, 16. oct. 2012, Stiri, 15:00)

A pénziigyi kiigazitasokat eszkozolnek nem sikeriil majd betartani az IMF-el megallapodott
koltségvetési  hianymértéket. — propozitie total neinteligibild, cu folosirea acronimului
englezesc IMF cu pronuntia originald in locul corespondentului sdu din limba maghiara:
Nemzetkozi Valutaalap.

(Radio Tg-Mures, 19. oct. 2012, Stiri, 16:00)

55%-kal nott az idei év elsé 8 homapjaban a kozvetlen kiilfoldi tokeberuhazasok értéke
Romaniaban, amely elérte a 941 millio eurot. — falsa subordonare in locul relatiei
coordonative

(Radio Sepsi, 16. oct. 2012, Stiri, 16:00)
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A kérnyezetbarat feldolgozasbol 24700 lej bevétele volt a Caritasnak, amely
élelmiszercsomagok, tanszerek és gyogyszerek vasarlasara forditja az dsszeget. — raport de
subordonare (atributiva) in mod nejustificat
(Radio Paprika, 15. oct. 2012, Stiri, 09:00)

Hatarozottan egy uj atomeromii megépitése ellen foglaltak allast a litvanok.— structura
informationald neadecvatd, ce nu corespunde intentiei de comunicare. Cu topica corectd: A
litvanok hatarozottan allast foglaltak egy uj atomeromii megépitese ellen.

(Radio Tg-Mures, 15. oct. 2012, Stiri, 12:00)

Azokban az ovoddkban és iskoldkban is egyéni hokozpontokat szerelnek és a teljes fiitési
rendszert korszertisitik, amelyekben jelenleg csempekalyhdkat haszndalnak. — topica si
structura sintacticd caracteristica textelor scrise/citite.

(Radio Gaga, 17. oct. 2012, Stiri, 07:00)

A szeminariumon azokat a lépéseket dolgozzak fel, amelyeket a tiizoltoknak meg kell tenniiik
természeti katasztrofik esetén. Az elméleti attekinté utan gyakorlati képzésre is keriil sor a
szeminarium keretében. — topicd neadecvatd, calcuri lingvistice, constructii analitice —
probabil din cauza traducerii din limba romana, utilizarea pluralului substantivului
katasztrofak, repetare.

(Radio Gaga, 17. oct. 2012, Stiri, 06:00)

A mindossze egy szavazattal elfogadott dontést azzal indokoltak, hogy az alkotmanybirosag] |
alkotmanyellenesnek itélte a felelosségvallalast a taniigyi torvényért. — pauza si intonatie
descendenta nejustificata, sintagma cu efect fortat: feleldssegvallalast a taniigyi torvényért.
(Radio Bucuresti, 30. noi. 2010, Stiri)

‘Oktoberben ’egy ’regiondlis vagy ’kisebbségi nyelvek europai chartaja ’eldirdsaival
osszhangban 1[évé hatdrozatot fogadott el a Roman Posta igazgato tandacsa, amelynek
értelmében bevezetik a kisebbségi nyelvhasznadlatot azokon a telepiiléseken miikédo
postahivatalokban, ahol a kisebbségiek szamaranya eléri vagy meghaladja a 20%-ot. — articol
nehotdrat in pozitie accentuata, ceea ce duce la pierderea structurii informationale a frazei.
(FUN Radio, 15. noi. 2010, Stiri, 10:00)

A Mediafaxhoz eljuttatott kormanyzati dokumentumbdl kideriil, hogy a kiilonleges torvények
alapjan adott nyugdijak ujraszamolasat szabdlyozo jogszabaly életbe lépésének pillanatatol
mostanig a kormany fotitkarsagan 200, ujraszamolas elleni panaszt iktattak, a kézigazgatasi
birosag torvényére hivatkozva térvénytelennek mindositik és kérik ezek visszavondsat. — fraza
cu o structurd complexa dar 1n acelasi timp opaca, deloc potrivitd pentru citire cu voce tare.
(Radio Bucuresti, 15. noi. 2010, Stiri)

Dupa cum s-a putut vedea din textele si fragmentele de text prezentate, limbajul presei
auditive si audio-vizuale de limba maghiara din Romania prezinta intr-o masura destul de
semnificativd aproape toate acele fenomene lingvistice care decurg din situatia
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comunicationald de baza a acestor medii, ceea ce duce la prezentarea unor texte cu un grad
inalt de artificializare, asimiland Tmprumuturi si calcuri la diferite nivele ale limbii, dar care
prezinta si reprezinta o realitate complexa si nuantata, alcatuitd din interferentele a mai multor
limbaje si tipuri de texte, cu reguli proprii de structurare si de selectie.
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THE PROMOTION OF INTER-WAR NEWSPAPERS (THE FAILURE OF THE
NEWSPAPER CALENDARUL)

Fanel Teodorascu, Assist., PhD, ”Danubius” University of Galati

Abstract: The interwar period witnessed an unprecedented development of the press in Romania. At
the beginning of this period, the newspapers with the largest circulation were ,, Universul”,
,Adevarul” and ,, Dimineata”. However, the beginning of the period between the two world wars did
not bring anything new in terms of the first positions in the ranking of most popular newspapers. The
publications listed above did nothing else but returned to the positions they had had before Romania
entered World War 1. In addition to these papers, which were real economic enterprises, on the
market there were also newspapers with a small number of pages and copies. It was impossible to
them to keep up with the large circulation newspapers. The situation was even more complicated for
the new newspapers which, if they wanted to make their own market place, were required to keep up a
very high quality standard. Although at a certain moment it might seem impossible, some newspapers
managed to overcome every difficulty, succeeding in making their place among the largest circulation
newspapers.

Keywords: Mass media, interwar period, press history, publicity, brand.

Presa a cunoscut o crestere rapida in tarile dezvoltate, unde populatia avea o situatie
financiara solida, cultura era bine raspandita, iar libertatile publice erau mari. Desi a aparut
mai tarziu in Romania, comparativ cu ceea ce s-a intamplat in tarile occidentale, presa de la
noi s-a bucurat de atentia publicului inci de la primele incerciri jurnalistice. In general,
oamenii educati din tara noastra au inteles repede valoarea gazetelor, puterea pe care acestea
puteau sa o dezvolte, in special, in viata politica. Dupa unii gazetari, ziarul a inceput sa joace
un rol important in viata sociald abia spre sfarsitul secolului al XIX-lea.! Acesta si-a
consolidat pozitia cu ajutorul tehnologiei moderne, care i-a permis sa se difuzeze Intr-un
numar mare de exemplare si cu costuri reduse. Unul dintre cele mai importante elemente ce
au contribuit la intarirea pozitiei presei este votul universal. Acest fapt are urmatoarea
explicatie: participarea la viata politica depinde, in principal, de doua conditii: conditia de a fi
informat si conditia ca dezbaterile s aibd un caracter public.?

Intr-un text din 1913, un reprezentant al Academiei Roméne ficea urmitoarele
observatii: ,,Tocmai dupa doua secole de la descoperirea lui, si-a gasit tiparul forma de
intrebuintare sub care avea sa exercite cea mai puternicd influenta asupra intregii vieti
culturale, politice si economice a omenirii: presa periodica: gazete, ziare, reviste. Sub aceasta
forma, tiparul avea sa hraneasca si sd conducd «opiniunea publicd» si sd devina in statele
moderne aceastd «a patra putere», care are o influenta adanca — adeseori hotaratoare — asupra
intregii vieti a tirilor, a natiilor si a neamurilor.”® La doar cateva decenii de la aparitia presei
romanesti, exista, aratd acelasi reprezentant al Academiei Romane, un numar impresionant de
publicatii: ,,Cand vedem presa romaneasca de astazi, cu multimea ziarelor politice si a
revistelor literare, stiintifice economice si de alte specialitati, se pare de necrezut ca aceasta

! Pamfil Seicaru, Istoria presei, Editura Paralela 45, Pitesti, 2007, p. 131.

2J.J. Van Cuilenburg, O. Scholten, G. W. Noomen, Stiinta Comunicarii, Humanitas, Bucuresti, p. 258.

3 loan Bianu, Introducere la Nerva Hodos, Al. Sadi lonescu, Publicatiunile periodice romanesti, Libririile Socec
& Comp. si C. Sfetea, Bucuresti, 1913, p. 111
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presa si fie asa de tandrd cum este, si aibd numai 84 de ani de viati.”* Dupa aceeasi sursa, in
1912, in tara noastra apareau 598 de publicatii periodice. Ziarul a cunoscut evolutii importante
de-a lungul existentei sale. Dupa sursele identificate de gazetarul C. Bacalbasa, ziarul nu are
la originile aparitiei sale niste nevoi culturale sau sufletesti, ci dorinta publicului de a primi
informatiile de care avea nevoie mai repede si mai sistematic: ,,Stirile, care in centrele
marginite puteau fi comunicate din gurd, de la om la om, in Intrunirile publice sau familiare,
nu mai ajungeau sa fie cunoscute de toti in aglomeratiile, din ce in ce mai marite, ale centrelor
urbane. Ziarul a iesit din aceasti trebuinti sociald.” Chiar si in zilele noastre, desi ne aflim
intr-o epoca 1n care mijloacele de comunicare in masa au cunoscut o dezvoltare extraordinara,
ziarul incd mai este unul dintre cele mai importante instrumente de informare®. Ziarele sunt
produse cu o durata de viata scurtd. Dupa doua sau trei zile de la aparitie, gazetele ajung in
cosul de gunoi. In ciuda acestui fapt, ziarul este un produs de marci, ce se bucura de cea mai
mare credibilitate in cadrul mijloacelor de informare in masa.”

Sfarsitul Primului Razboi Mondial a adus o explozie a numarului de ziare si reviste din
tara noastrd. Epoca interbelica inregistreaza o dezvoltare fara precedent a presei. Acest fapt
democratice. Numarul ziarelor si al revistelor creste in mod spectaculos, iar continutul
acestora ,,se diversificd in functie de interesele publicului, de profesii, de specializari, de
nevoia de divertisment.”® O explicatie pentru pasiunea cu care cititorul din acele vremuri
urmarea presa gasim la N. Carandino:

,Presa era atunci singura cale deschisa protestului eficient. Politica presupunea
incadrari, asteptari, concesii si servitugi, multe servituti. Ziarul oferea puterea la indemana
talentului. Victoriile ca si infrangerile din lumea tiparului erau aproape totdeauna iluzorii, dar
ele daruiau camp de manifestare arderilor juvenile, satisfactii de vanitate, cand nu de orgoliu,
si posibilitatea unui control datat. Intr-0 viatd publica in care marile principii erau cilcate in
picioare, nu ziaristii aveau puterea de a le salva. Ei se grabeau sa denunte insa nedreptatea,
rautatea, monstruozitatea artisticad sau morala, ascultand parca de o lege nescrisd si sfidand
uneori chiar interesele lor personale, directe si imediate. Nu sustinem cd in lumea
gazetareasca s-ar fi refugiat cu predilectie caracterele justitiare, dar afirmam in schimb ca in
multi oameni capabili s o faca.”®

Gazetele cu cel mai mare tiraj erau Universul, Adevarul si Dimineaga. Acestora li se
vor alatura Cuvdntul (1924) si Curentul (1928), publicatii care se bucurau, zilnic, de tiraje de
cateva zeci de mii de exemplare: ,,Universul era cel mai important cotidian de informatii, fara
simpatii politice, Adevarul si Dimineaya valorificau cu precadere informatia, fiind de orientare

4 Ibidem, p. VI.

5 C. Bacalbasa, Ziaristica romdnd din zilele noastre, postfati la N. lorga, Istoria presei romdnesti. De la primele
inceputuri pand la 1916, Atelierele Societatii Anonime ,,Adevirul”, Bucuresti, 1922, pp. 171-172.

® Scott M. Cutlip, Allen H. Center, Glen M. Broom, Relatii publice eficiente, Editia a 9-a, Comunicare.ro,
Bucuresti, 2010, p. 278.

" Peter Brielmaier, Eberhard Wolf, Ghid de tehnoredactare. Punerea in pagind a ziarelor si revistelor, Polirom,
1999, Iasi, p. 11.

8 Luminita Rosca, Formarea identitdtii profesionale a jurnalistilor, Editura Tritonic, Bucuresti, (2010), p. 153.

® N. Carandino, Nopfi albe si zile negre, Editura Eminescu, Bucuresti, 1992, p. 192.
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social-democrata, Curentul si Cuvdntul erau publicatii independente, de centru-dreapta.”® Pe
langa aceste ziare, care erau adevarate intreprinderi economice, pe piatd apareau si gazete cu
un numar mic de pagini si de exemplare.’ Acestora le era imposibil si tind pasul cu gazetele
de mare tiraj. Situatia era si mai complicatd in cazul gazetelor noi, care, daca doreau sa isi
facd loc pe piata, erau obligate sa raspunda unui standard de calitate foarte ridicat:

,Privitor la elaborarea publicatiilor cotidiene se pot identifica strategii publicistice
utilizate cu scopul de a facilita accesul publicului la informayie: informatiile sunt grupate pe
domenii de interes (politic, economic, financiar, fapt divers etc.), existd o rubricizare foarte
strictd a paginilor si elemente care au rolul de a orienta lectura (motouri, caricaturi, 0 punere
in pagina eficientd). Intelegand ca publicul recepteazi mesajele jurnalistice selectiv si cu
interes variabil, editorii pun in practica toate achizitiile profesionale pentru a raspunde
asteptarilor publicului si pentru a crea stereotipii de lectura, asigurandu-si in felul acesta un
public fidel.”*2

Inceputul epocii interbelice nu aducea, de fapt, nimic nou in ceea ce priveste primele
pozitii din clasamentul ziarelor cu cea mai mare priza la public. Universul, Adevarul si
Dimineasa nu faceau decat sa revina pe pozitiile ocupate inainte de inceperea razboiului. Este
adevarat 1nsa ca tirajele inregistrate de aceste ziare dupa incheierea Primul Razboiul Mondial
sunt mult superioare celor realizate inaintea intrarii Romaniei in razboi.

Marile ziare bucurestene

Cel mai vandut ziar interbelic a fost, fara indoiala, Universul. Cotidianul a aparut in
1884 si a functionat pana in 1953, cu o intrerupere de 2 ani intre 1916 si 1918. Fondatorul
gazetei este Luigi Cazzavillan. De-a lungul timpului, Universul a avut mai multi directori, dar
cel mai cunoscut dintre acestia a fost Stelian Popescu (1916-1943). In primul numdr, articolul
program ne dezviluie pozitia pe care noua gazeta si-0 asuma. Astfel, Universul isi propunea
si fie ,,un ziar popular”, un ziar care ,,si merite titlul de organ al opiniei publice”. In scurt
timp, multumita pretului de doar 5 bani, avand si un plan de distributie bine gandit, Universul
putea fi citit ,,in toate colturile societitii si ale tarii”'®. Dupa C. Bacalbasa, Universul era ,,0
foaie care nu facea politica, publica reclamele unui farmacist din Italia si nu dadea cititorilor
alt text decat: foiletoane de cea mai inferioara valoare literara, fapte diverse din strainatate si
cateva din Bucuresti. Cu acest material, Universul a pornit la drum, spre a deveni ziarul cel
mai bogat si cel mai rispandit din Romania.”** Despre calitatea textelor publicate in
Universul vorbeste si A.P. Samson, care arata ca, din punct de vedere calitativ, ziarul era
mentinut la un nivel scazut. Principalul motiv al acestei situatii era faptul ca in redactia
Universului nu existau ,,condeie”, in afara, desigur, citorva exceptii precum G. Oprescu.™

In ciuda acestui neajuns, in anii dintre cele doua razboaie mondiale, Universul lui
Stelian Popescu, ,,cu cei peste 120.000 de cititori, cu cea mai bogata mare si mica publicitate,

10 Luminita Rosca, op. cit., p. 154.

1 Dan Ciachir, In lumea presei interbelice, Editura Timpul, Tasi, 2008, p. 42.

12 Luminifa Rosca, op. cit., pp. 159-160.

18 N. lorga, Istoria presei romdnesti. De la primele inceputuri pand la 1916, Atelierele Societdtii Anonime
»Adevarul”, Bucuresti, 1922, p. 143.

14 C. Bacalbasa, Ziaristica romdnd din zilele noastre, postfat la N. lorga, Istoria presei romdnesti. De la primele
Inceputuri pana la 1916, Atelierele Societatii Anonime ,,Adevarul”, Bucuresti, 1922, p. 176.

15 A.P. Samson, Memoriile unui gazetar (1927 - 1937), Cartea romaneascd, Bucuresti, 1979, p. 99.
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Cu 0 pozitie solida in biserica si in armata, era o tribuna prestigioasa, o adevarata institutie in
viata publica.”*® In opinia lui C. Bacalbasa, reteta succesului lui Cazzavillan a avut ca
ingredient principal lipsa confruntarilor politice din paginile gazetei ce-i apartinea: ,,Fara sa
faca politica, nici macar in informatiile sale, Universul deschisese gustul cititului si crease un
public cititor de ziar. Nu se poate tagadui ca toate ziarele politice la un loc, nu au putut crea in
scurgerea anilor, masa cea mare de cititori pe care a creat-o Universul in cativa ani.
Fondatorul ziarului, Luigi Cazzavillan, era italian, adica nu cetatean roman, de aceea nici nu-i
era iertat ca sd facad politicd, dar nici temperamentul nu-l impingea pe aceastd carare.
Cazzavillan voia sa castige bani si in acelasi timp avea si pasiunea ziarismului sub aceasta
forma anodini.”*’ Formula gazetireasci aleasd de Luigi Cazzavillan reprezenta ceva inedit
pentru Romania, dar nu si pentru tarile occidentale, unde era deja aplicata cu mare succes. Cu
timpul, dupa cum avea sa constate Pamfil Seicaru, Universul, conceput si administrat ca o
intreprindere pur comerciald, a devenit in scurt timp ziarul micii burghezii'®.

Intr-un articol publicat, in 1899, intr-un almanah tipografic, se arati ca, desi poate
parea curios pentru multi cititori, inseratele (anunturile publicitare) din ziare au aparut la mult
timp dupa aparitia presei. Aceeasi sursa aratd ca, in secolul al XVII-lea, in primele jurnale
aparute in Franta, Germania sau Anglia nu se gaseau decat informatii politice si, uneori,
informatii despre fenomene naturale, serbari etc. Mai tarziu, au aparut in gazete informatiile
oficiale sau semioficiale, care pana atunci erau aduse la cunostiinta populatiei ,,prin strigari pe
strada si prin afise murale”. In acest fel, a fost creat contextul necesar aparitiei inseratelor
private. Primii care au apelat la acest mod de a informa publicul cu privire la aparitia
anumitor servicii sau produse au fost, se arata 1n articol, librarii si tipografii, care, in cele mai
multe cazuri, erau proprietari de ziare.®

Un alt ziar aflat in fruntea clasamentului celor mai citite ziare romanesti din epoca
interbelica este Adevarul. Acesta a fost creat, in 1888, de Alexandru Beldiman, care ,,facea
parte din generatia lui Voda-Cuza, al carui prefect de politie, putin uitdtor de datoriile sale,
fusese in momentul chiar al catastrofei din februar. Prin aderenta sa fata de marele Domn, ca
si prin amintirea acelei fatale neglijente, Beldiman se credea dator a pastra o absoluta
consecventa cu aderenta lui la «Domnia pamanteandy, chiar dacd de multa vreme Cuza nu se
mai gasea intre cei vii si daca cei doi fii de adoptiune pe care-i lasase nu aratau nici prea mare
dorintd, nici prea mare capacitate de a juca rolul de pretendenti.”® In opinia lui Iorga,
Adevarul ,,a avut marele merit de a agita necontenit problemele de capetenie inaintea unui
public” care era bucuros sa gaseasca ideile care-1 interesau intr-un limbaj ce ,,corespundea mai
bine pregitirii sale”?! Dupi Seicaru, Beldiman aducea in presi ,,curajul unei convingeri” si
,,onestitatea credintelor”. Aceste elemente ,,dadeau articolelor lui un continut de autenticitate
in atacurile indreptate contra unei administratii naravite si contra unui politicianism

16 Ibidem, p. 100.

17 C. Bacalbasa, op. cit., p. 181.

18 Pamfil Seicaru, Istoria presei, Paralela 45, Pitesti, 2007, p. 241.

19 #xx  Din istoria inseratelor din ziare”, in Almanach tipografic, Institut de arte grafice si editurd ,,Minerva”,
Bucuresti, 1899, p. 107.

2 N. lorga, Istoria presei romdnesti. De la primele inceputuri pand la 1916, Atelierele Societdtii Anonime
»Adevarul”, Bucuresti, 1922, p. 148.

21 |bidem, p. 149.
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desfranat.”?? O analiza interesanti vizavi de reusita gazetei create de Beldiman gisim la C.
Bacalbasa:

»duccesul Adevarului ar putea fi privit ca o enigma.

Adevarul a aparut cu un program republican, impotriva dinastiei strdine si purtand ca
motto: «Sa te feresti, Romane, de cui strdin in casd». si cu toate acestea in tard nu exista un
curent republican, nu exista o pornire impotriva dinastiei straine, iar regele Carol, fard a fi un
monarh popular, nu era nici urat de mase. Succesul Adevarului s-a datorat altui factor, s-a
datorat independentei absolute de limbaj in toate privintele cat si faptului ca Lupta si Epoca —
deodata cu caderea regimului liberal — faceau acum si politica, nu numai ziarism cu libertate
absoluta de limbaj. [...] Marelui public special al oraselor, publicului politician i trebuia, in
orice moment un ziar care sa loveasca tare in guvern, oricare ar fi fost guvernul. Si Adevarul,
cu programul siu republican, era o garantie cum ci nu va deveni guvernamental.”?3

Adevarul nu ducea nici el lipsa de anunturi de mica si mare publicitate. Din cele patru
pagini ale sale, una era rezervata acestor anunturi. Nu lipseau nici foiletoanele, informayiunile,
din tara si strainatate, sau faptele diverse. Spre exemplu, in luna august a lui 1888, cititorii
ziarului puteau citi bucati literare semnate de Xavier de Montépin, iar amatorii de fapte
diverse aveau ocazia sa descopere, printre altele, ca, in America, un medic a inventat
procedeul care va inlocui imbalsamarea si crematiunea cadavrelor, la un cost mai mic decadt
cel pe care il presupuneau cele doud operatiuni. Inventia medicului american consta in aceea
ca, urmand un anumit procedeu, cadavrul unui om putea fi redus la forma unui cub de
dimensiuni neinsemnate.?

Dupa Beldiman, in 1894, conducerea ziarului a fost preluatd de Constantin Mille:
»Adevarul a fost, dupa Universul, cel mai longeviv cotidian romanesc. Era un ziar de stanga,
cu tiraj mare, caruia din 1900 i se va asocia cotidianul Dimineasa, cu care va forma un trust.
Intrucat Adevarul si Dimineasa isi aveau redactiile, propriul palat si propria tipografie pe
Strada Sarindari, o expresie precum presa din Sarindari desemna in epoca interbelica
principalele gazete de stanga.”?® Pretul platit de Mille lui Beldiman consta ,,in servirea unei
rente viagere de 800 lei aur pe luni lui Beldiman si de 700 lei aur doamnei Beldiman.”?® Dupi
schimbarea conducerii, gazeta va dobandi o tinuta mai ingrijitd. Creste spatiul destinat
anunturilor de mare si mica publicitate, care sunt preluate de gazetd doar prin intermediul
agentiilor de publicitate. Romanele desprinse din viata reala isi pastreaza locul in ziar. Ziarul
Dimineasa se aseamana ca structura cu Universul. Paginile gazetei erau rezervate in general
faptelor diverse si anunturilor de mare si mica publicitate.

Fard sa insistdim, vom preciza cd, dupa incheierea Primului Razboi Mondial, ziarele
Adevarul si Dimineasa vor trece din proprietatea lui Constantin Mille in cea a bancherului
Aristide Blank. Ulterior, cele doua mari gazete vor ajunge in mainile fratilor Emil si Simion
Pauker.

22 Pamfil Seicaru, op. cit., p. 228.

23 C. Bacalbasa, Ziaristica romdnd din zilele noastre, postfat la N. lorga, Istoria presei romdnesti. De la primele
Inceputuri pana la 1916, Atelierele Societatii Anonime ,,Adevarul”, Bucuresti, 1922, p. 180.

24 #xx Fapte diverse”, in Adevarul, nr. 14, Anul I, 31 august 1888, Editia II, p. 3.

25 Dan Ciachir, In lumea presei interbelice, Editura Timpul, Tasi, 2008, p. 27.

% A.P. Samson, Memoriile unui gazetar (1927 - 1937), Cartea romaneasci, Bucuresti, 1979, p. 62
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Desi pentru multi putea parea ciudat, cei mai multi dintre cititorii vremii apreciau
serviciile de publicitate prestate de gazete. Motivul era acela ca anunturile din paginile de ziar
raspundeau, de fapt, nevoilor publicului: ,,Este incontestabil ca sufletul industriei si al
comerciului este, astdzi, reclama. Orice firma comerciala sau industriala, fie fabricatele sau
productele ei cat de bune, fird reclami nu pot avea decat foarte putin succes.”?’ Tarifele
pentru mare publicitate puteau varia, in functie de: dimensiunea machetei publicitare, pagina
in care era pusi si locul ocupat in pagina. In privinta anunturilor de mica publicitate, erau
practicate mai multe tarife. Diferenta intre preturi era datd de domeniul de interes vizat de
anunt. Spre exemplu, in 1928, in Universul, un anunt de mica publicitate, care trebuia sa aiba
minimum 10 cuvinte, avea tariful de: 3 lei cuvantul in cazul cererilor de serviciu, 4 lei
cuvantul pentru oferte de serviciu si vdnzari, 5 lei cuvantul cand textul urmarea inchirierea de
apartamente si camere sau casatorii. Tarifele nu difereau mult de cele practicate de ziarul
Dimineara.

Relatia dintre cititorul obisnuit si cotidianul sdu este una foarte stransa. In comunitatile
unde existd mai multe ziare concurente, renuntarea la un ziar in favoarea altuia este posibila
doar in situatii exceptionale. Cititorul de gazete este caracterizat de o fidelitate puternica fata
de publicatia aleasa. Aceasta situatie isi are explicatia atat in continut, cat si in aspectul grafic.
Cititorul este obisnuit cu aspectul vizual al ziarului preferat.?® Astfel, incercarile ziarelor noi
de a-si face loc alaturi de marile gazete bucurestene puteau fi considerate adevarate misiuni
imposibile. Aceasta stare de fapt este surprinsa de N. Carandino: ,,Pe langa institutiile
permanente, consolidate de trecerea timpului si devenind adevirate chei de bolta ale asezarii
de stat, apareau si dispareau, la chemarea clipei, a personalitatii si, desigur, a intereselor
fluente, ziare si reviste de respiratie scurta. Desi uneori scanteietoare, ele duceau, la tiraj
redus, o viatid precard.”?® Ziarele noi aveau nevoie, in primul rind, de o campanie de
promovare foarte bine gandita. Acest lucru era posibil doar in prezenta unui patron dispus sa
riste pierderea unei mari sume de bani.

Astazi, este relativ usor sd organizezi o campanie de promovare pentru un ziar. Exista
numeroase scoli unde cei interesati pot invata cum sa faca asta. De asemenea, editurile scot,
frecvent, carti care ifi aratd cum sd vinzi un produs sau cum sa creezi un brand. Dintr-0 carte
ca Viafa mea in publicitate & Publicitate stiintifica, semnata de Claude C. Hopkins, putem
afla, de exemplu, ca publicitatea ,,seamadna in mare masura cu un razboi”, iar pentru a iesi
invingator, adica pentru a castiga clientela altora, ai nevoie de indemdnare, cunostinge,
antrenament, experiensa si echipamentul adecvat®. Intr-o alti carte descoperim cd brandul
este ,,0 promisiune care leagd un produs sau un serviciu de consumator. Fie cd este vorba
despre cuvinte, imagini sau emotii sau orice alta combinatie a celor trei, brandurile reprezinta
asociatii mentale care se activeaza in momentul in care va ganditi sau auziti despre o anumita
masina sau un anumit aparat foto, ceas, pereche de blugi, banca, bautura, retea tv, organizatie,

21 G. Filip, ,,Despre afise”, in Almanach tipografic, Tipografia L’Indépendance Roumaine, Bucuresti, 1897, p.
100.

28 peter Brielmaier, Eberhard Wolf, Ghid de tehnoredactare. Punerea in pagind a ziarelor si revistelor, Polirom,
lasi, 1999, p. 11.

29 N. Carandino, Nopti albe si zile negre, Editura Eminescu, Bucuresti, 1992, p. 192.

%0 Claude C. Hopkins, Viata mea in publicitate & Publicitate stiintifica, Editura Publica, (2007), p. 219.
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celebritate sau chiar tara.”®' In epoca interbelici, doar gazetarii dotati cu o mare doza de
inventivitate puteau realiza lucruri care, astazi, fac parte din obisnuit.

Modul in care publicul interbelic era anuntat de aparitia unui nou ziar este descris de
Cezar Petrescu in ,,Calea Victoriei”, roman publicat in 1930. Astfel, cititorii aflau ca o noua
gazetd urmeaza sa apara pe piata din afisele lipite in cele mai vizibile zone ale Capitalei.
Interesant este faptul ca, uneori, cei care erau anuntati publicului ca membri ai redactiei aflau
ci vor fi colaboratori ai respectivei gazete tot din aceste afise.®? Ion Vinea, in ,,Geneza unei
gazete: Curentul” (1943), arata ca Pamfil Seicaru, pentru a atrage atentia cititorului de presa,
cu cateva luni inainte ca ziarul lui sa scoata primul numar, lipise ,,pretutindeni”, afise mari, pe
care scria: ,,Apare Curentul”, fara nicio altd precizare. Din acest motiv, publicul era
nerabdator sa afle cand va iesi houl ziar si cine il va scoate.

Misiunea imposibila despre care faceam vorbire mai sus a fost, totusi, realizatd, in
doua randuri, de o echipa de gazetari ce ii avea ca lideri pe Pamfil Seicaru, Cezar Petrescu si
Nichifor Crainic. Gazetele create de cei trei gazetari se numeau Cuvdntul si Curentul.

Cuvdntul — ,,ziarul titratilor”

Desi poate parea ciudat, povestea Cuvdntului incepe in redactia ziarului Neamului
Romdnesc. Nu ne vom opri insa prea mult asupra acestui aspect. Ne vom multumi sa spunem
ca in redactia gazetei lui Nicolae lorga se pun bazele echipei care va da nastere publicatiei ce
va marca in mod substantial jurnalismul interbelic de la noi. Patronul Cuvantului era Titus
Enacovici, care, pentru a da sanse de reusita ziarului, a pus la dispozitia noii intreprinderi de
presd aproximativ 12 milioane de lei, o suma imensa pentru acele vremuri. Inginerul Titus
Enacovici era un prosper om de afaceri, care facuse avere de pe urma afacerilor cu institugiile
statului.®® In trecut, el participase, uneori chiar cu sume importante de bani, si la buna
functionare a Neamului Romdnesc. Mai mult decat atdt, numele lui apare sub articole
publicate in paginile gazetei Jara nouda. Cu alte cuvinte, Enacovici nu era chiar un nou-venit
in presa.

Primul numar al Cuvdntului a aparut pe 6 noiembrie 1924. La acea data, redactia
Cuvantului era formatd din urmatorii redactori si colaboratori: C. Gongopol, Pamfil Seicaru,
Cezar Petrescu, Nichifor Crainic, lon Dragu, G.M. Ivanov, P. Costin, T. Devechi, Al. Radian,
Al. Maniu, L. Blaga, Wf. lonescu, I. Tolan etc. Directorul publicatiei era C. Gongopol, iar
rolul de redactor-sef era jucat de Pamfil Seicaru, desi acesta nu-si detinea functia in mod
oficial. Cuvdntul se declara un ziar pentru intelectuali, scris de intelectuali. Din punct de
vedere politic, gazeta era de orientare nationalistd si avea pretentia ca judeca fenomenele
politice in lumina realitatilor romadnesti.

Cuvdntului nu-i erau insa suficiente fondurile patronului si ,,condeiele” de mare talent
din redactie pentru a reusi, acest lucru fiind demonstrat de fapte in mai multe randuri. Gazeta
avea nevoie de o idee stralucita, de acel ceva care face publicul sa-si urmeze ziarul preferat
indiferent de acuzatiile aduse acestuia de catre adversari. Promovarea ziarului se va face intr-
un mod inedit. Redactia ziarului Cuvantul lanseaza campania ,,Premiile fraudei”. Mai exact,

3L Allen P. Adamson, Brand Simple. Cum reusesc cele mai bune branduri prin simplitate, Editura Publica,
(2006), p. 33.

32 Cezar Petrescu, Calea Victoriei, Editura Litera International, Bucuresti, 2009, p. 173.

3 A.P. Samson, Memoriile unui gazetar (1927 - 1937), Cartea romaneascd, Bucuresti, 1979, p. 101.
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in paginile gazetei se anunta ca cei care vor savarsi o fapta buna au sansa de a castiga premii
in valoare totala de 50.000 de lei. Cuvdntul se angaja sa ofere premii persoanelor care vor
ajuta la demascarea celor mai mari trei pungasii savarsite, in intervalul 1 ianuarie 1922 — 1
ianuarie 1925, de angajati ai statului. Premiile aveau urmatoarele valori: premiul I — 30.000 de
lei, premiul Il — 15.000 de lei, premiul Il — 5.000 de lei. Concursul se deschidea la 1
decembrie 1924 si se inchidea la 31 ianuarie 1925.

Alte detalii ale strategiei de lupta a gazetei lui Titus Enacovici sunt mentionate, in
1925, intr-un articol, intitulat ,,Tubiti cetitori”, ce avea menirea de a puncta implinirea unui an
de la aparitia primului numar al Cuvdntului. Astfel, aflaim ca marile ziare bucurestene au
incercat sa saboteze campania de lansare a Cuvdntului, neacceptand sa tipareasca anuntul de
aparitie al noii gazete. Din acelasi articol aflam si profilul cititorului vizat de redactia condusa
de Seicaru: ,,Sunt in tara aceasta peste o sutd de mii de titrati si acestora ne adresam in primul
rand. Nu ofensandu-i cu minciuna premiilor, nici infectdndu-le sufletul cu otrava
senzationalului, ci oferind zilnic intelectului lor ideea documentatd de fapt, sustinutd de
argument si imbracatad decent in forma literard.”* In acest sens, Cuvdntul isi stabilise ca
centru de gravitate articolul, care purta mereu semnatura celui care l-a scris. Aceasta era, in
acele vremuri, o caracteristica a revistelor si nu a gazetelor. Asta nu Tnseamnd insd ca
redactorii Cuvdntului nu foloseau pseudonime. Nume ca ,,Radu Miroslav” (Nichifor Crainic)
sau ,,Jon Darie” (Cezar Petrescu) apar frecvent in paginile ziarului. Lipsa semnaturi de sub
articolele de presi este explicati chiar de Cezar Petrescu, intr-unul dintre romanele sale®.

In epoca interbelica, predomina ideea conform cireia redactorul era un ziarist de clasa
I, iar reporterul unul de clasa a Il-a. Diferenta era facuta de faptul ca redactorul scria un articol
prin care comenta realitatea, pe cand reporterul nu facea decat s-o divulge. Dezbaterile
referitoare la pozifia pe care redactorul trebuia sd o ocupe intr-o redactie in raport cu
reporterul au fost numeroase si extrem de aprinse. Titus Devechi a fost unul dintre cei care au
incercat sa impace cele doua tabere: ,,Adevarul este, ca totdeauna, la mijloc: succesul unui
ziar este al tuturor, reporteri, redactori si... al micului tiganus care diformand titlurile sau
inventand «fioroasa crima» ori «remanierea guvernului», ingald, la inceput pe cititor, spre a-l
consola, mai apoi, cand negasind fioroasa crima, nici remanierea guvernului, citeste un articol
care i place sau o informatie care-1 intereseazi.”®® Cuvdntul a atins, intr-un timp relativ scurt,
un nivel calitativ ridicat, fapt remarcat atat de publicul cititor, care il considera mai mult o
revistd®’, cat si de multi colegi de breasla, care, desi nu impartaseau ideile politice sustinute de
redactie, considerau Cuvdntul superior chiar si Universului®,

Nasterea unei legende — Curentul

Istoria ziarului Curentul isi are inceputul in 1927, cand Pamfil Seicaru paraseste
redactia ziarului Cuvdntul, in urma unor neintelegeri avute cu Nae lonescu, cu intentia de a
crea o gazeta care sa-i semene, de la prima pana la ultima pagina. Desi nu era la fel de bogat
ca Titus Enacovici, Seicaru reuseste sa stranga suma necesara pentru organizarea redactiei

34 Cuvantul, ,,Iubiti Cetitori”, in Cuvdntul, nr. 301, Anul 11, 6 noiembrie 1925, p. 1.

3 A se vedea Cezar Petrescu, Calea Victoriei, Litera international, Bucuresti, 2009.

% Titus Devechi, ,,Reporter si reportagiu”, in Cuvdntul, nr. 606, Anul 111, 8 noiembrie 1926, p. 1.

37 Mircea Eliade, Memorii (1907-1960), Humanitas, Bucuresti, 1997, p. 122.

38 Chemarea, ,,Fascismul Cuvéantului”, in Chemarea Tinerimii Romdne, nr. 14, Anul 1, 1 august 1926, p. 1.
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noului ziar. Sursa fondurilor cu care gazetarul si-a deschis propria publicatie a fost, de-a
lungul anilor, intens dezbatutd de adversarii acestuia. Noi vom trece Insd peste aceasta
problema, ei fiindu-i rezervat un spatiu important in alta lucrare®.

Adeziunea cititorilor nu e ceva ce poate fi obtinut cu usurinta, iar Seicaru invatase
aceastd lectie inca din 1921, cand era director al ziarului Ora, gazeta ce a rezistat pe piatd doar
cateva luni, motivul fiind, dupa cum avea sa recunoasca gazetarul, refuzul redactiei de a face
un minimum de concesie gustului public. Misiunea noului ziar era extrem de complicata si
pentru ca el trebuia sa se ridice la nivelul unor gazete precum Universul, Adevarul, Dimineasa
sau Cuvdntul. In privinta modului in care cititorul isi stabileste preferintele in materie de
presa, A.P. Samson face urmatoarea observatie: ,,Psihologia cititorului este foarte curioasa.
Cu el nu stii niciodatd cum stai. Criteriile dupa care judeca un ziar sau un articol sunt, in
genere, altele decat ale unui profesionist. Ziaristul care crede ca stie ce vrea cititorul se ingeala
adesea. Puterea obisnuintei actioneaza si ea uncori in favoarea ziarului, alteori in favoarea
semniturii, istoria presei indicAnd doar o probabilitate mai mare a primei alternative.”*°
Asadar, Pamfil Seicaru trebuia sa actioneze in ambele directii — obisnuinta publicului de a
cumpdra un anumit ziar si dorinta acestuia de a citi articole semnate de gazetari cu nume.

Primul lucru pe care I-a facut a fost sa gaseascd un nume pentru ziarul sau. Alegerea
lui a fost Curentul, iar motivul pare sa fi fost asemanarea cu titlul ziarului pe care abia ce-l
parasise — Cuvdntul. In acest fel, era rezolvati, intr-o oarecare masurd, prima problema
semnalata de Samson. Apoi, Seicaru s-a ocupat de aducerea in redactia Curentului a numelor
care au facut celebru ziarul lui Enacovici. Pregatirile pentru deschiderea ziarului dureaza din
octombrie 1927 pani in ianuarie 1928. In acest timp, gazetarul a incheiat colaborari cu
depozitarii din provincie, si-a ales redactorii provinciali, a semnat contractul cu o tipografie si
a achizitionat stocuri de hartie. Primul numar al noului ziar aparea pe 11 ianuarie 1928. Avand
lectia invatata de la Ora, Seicaru s-a asigurat ca in paginile Curentului sunt tratate toate
temele considerate interesante de cititorul de presa interbelic.

Cei mai importanti colaboratori ai gazetarului erau Cezar Petrescu si Nichifor Crainic,
iar acest lucru se putea observa din locul ocupat de articolelor celor doi pe prima pagina a
ziarului. ,,De ce-i uram” (Cezar Petrescu) ocupa coloanele 1 si 2, pe jumatatea de sus a
ziarului, iar ,,Pe acelasi drum” (Nichifor Crainic) se afla pe coloanele 3, 4 si 5, tot pe
jumatatea de sus. Majoritatea ziarelor din acea epoca aveau rezervate coloanele 1 si 2 pentru
editorialul celui care reprezenta directiunea publicatiei. Articolul de pe coloanele 3, 4 si 5,
jumatatea de sus, daca era scris cu un anumit font, putea fi primul articol pe care cititorul il
vedea dupa ce cumpara ziarul, iar acest lucru era stiu de Seicaru inca de pe vremea in care
lucra la ziarul lui N. lorga, Neamul Romdnesc, cand textul semnat de el avea o vizibilitate mai
bund decat cel al profesorului.

Asa cum a procedat si la Cuvdntul, prima pagina a Curentului era rezervata articolelor
de opinie, care, in opinia lui Seicaru, aveau puterea de a purifica, atunci cand era cazul, gustul
gresit al publicului. Totusi, pentru ca intelegea complexitatea nevoilor cititorului de presa,
Seicaru a facut loc in paginile ziarului sau tuturor genurilor jurnalistice.

39 A se vedea Finel Teodorascu, Pamfil Seicaru, Editura Ars Docendi, Bucuresti, 2014.
40 A, P. Samson, Memoriile unui gazetar (1927 - 1937), Cartea romaneascd, Bucuresti, 1979, p. 71.
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Un alt element al planului de cucerire a publicului cititor, gandit de directorului noului
ziar, 1l gasim in numarul 8 al publicatiei. Dupa o saptamana de aparitie, Curentul se lauda ca
are, zilnic, 50 de mii de cititori. E greu de spus acum daca chiar asa au stat lucrurile sau daca
nu cumva aceasta informatie nu a fost nimic altceva decat un truc de marketing. In aceeasi
categorie, a ,trucurilor de marketing”, putem incadra, credem noi, si absenta unui articol-
program din primul numar al ziarului. Desi, cativa ani mai tarziu, Seicaru cataloga acest fapt
drept un accident, noi nu putem accepta o astfel de explicatie. Fondatorul ziarului Curentul,
desi era un om tanar la acea data (avea doar 34 de ani), detinea 0 experienta uriasa intr-ale
gazetariei. Cu alte cuvinte, era imposibil ca, intr-un moment atat de important, un gazetar de
categoria lui sa faca greseli precum aceea de a uita ca trebuie sa scrie un articol-program.

Campania lui Pamfil Seicaru de promovare a propriului ziar este completatd de doua
cazuri devenite celebre in acele vremuri: ,,crima lui Gaetan” si atacul ,,pestelui asasin™ Jean
Ghica asupra directorului ziarului Curentul. Datorita modului in care redactorii si reporterii
Curentului au stiut sa gestioneze cele doua cazuri, Pamfil Seicaru nu doar ca a asigurat
ziarului sau un numdr impresionant de cititori, dar a si dobandit renumele de cenzor al
moralei publice.

Esecul ziarului Calendarul, nepricepere sau sabotaj?

In anii interbelici, Universul, Dimineasa, Adevirul erau adevirate masini de facut
bani. Aceste publicatii se bucurau de succes la public si datorita costisitoarelor campanii de
promovare pe care si le organizau. De pilda, in martie 1928, in ziarul Dimineaya, putea fi citit
anuntul ca cei care isi faiceau abonament pentru un an de zile la ziarul mengionat primeau, cu
titlu gratuit, o obligatiune a Primariei orasului Bucuresti. Mai mult decat atat, abonatii pe un
an, pe sase luni si pe trei luni puteau primi, tot gratuit, polite de asigurare de viata in valoare
de 20.000 de lei.

Acest mod de a atrage cititori este subliniat de Pamfil Seicaru intr-un articol, din 1925,
publicat in Cuvantul: ,,Dimineafa a inaugurat sistemul premiilor in «case, paturi, servete,
tacamuri etc.», spre a cuceri noi cititori, Universul a fost nevoit sa recurga la acelasi sistem de
penetratie.”*! Cu patru decenii inaintea acestui moment, fidelizarea publicului se ficea cu
premii ce constau in romane senzationale®?. Situatia era cu totul alta in anii dintre cele doui
rizboaie mondiale. In 1928, un articol din ziarul patronat de Stelian Popescu anunta ca
plutonierul Balan, care locuia intr-un sat dorohoian, datoritd abonamentului la ziarul
Universul pe care il detinea, a devenit, peste noapte, milionar.*?

In lipsa fondurilor necesare organizarii unor astfel de loterii, un ziar care dorea si
capteze atentia publicului trebuia sa-si stabileasca cu grijd strategia de abordare a cititorilor.
Putine sunt insa ziarele care au reusit sa faca acest lucru. Cuvdntul si Curentul sunt cele mai
rasundtoare exemple. Primul a reusit sd reziste pe piatd timpul necesar pentru a-si crea
propriul public datoritd puterii financiare a patronului sdu, iar al doilea a cucerit repede
publicul cititor gratie geniului gazetaresc cu care era inzestrat creatorul acestuia.

Ziarul Calendarul a avut o viata scurta, desi inceputurile sale nu lasau sa se inteleaga
asta. Directorul publicatiei, Nichifor Crainic, era un ziarist cu mare experienta, facuse parte

41 Pamfil Seicaru, ,,Equatia presei”, in Cuvdntul, nr. 271, Anul 11, 1 octombrie 1925, p. 1.
42 A se vedea Dan Ciachir, [n lumea presei interbelice, Editura Timpul, Iasi, 2008, p. 112.
43 ##% Milionar peste noapte!”, in Universul, nr. 100, Anul XLVI, 2 mai 1928, p. 13.
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din echipa cu care Pamfil Seicaru a creat unele dintre cele mai importante ziare ale epocii
interbelice, iar subiectele abordate de redactie erau de mare interes.

In 1932, anul aparitiei Calendarului, relatia dintre Pamfil Seicaru si Nichifor Crainic
nu era una dintre cele mai bune. Cei doi nu ezitau sa se dueleze (gazetareste) atunci cand
aveau ocazia. Lucrurile nu au stat insd mereu asa. Pentru publicul interbelic, cei doi gazetari
erau adevarate staruri de presa. Faima lor a avut, insa, de suferit atunci cand ei nu au mai
lucrat in aceeasi echipd.** Un prim episod tensionat s-a inregistrat in 1926, cand Nichifor
Crainic a parasit redactia Cuvantului pentru a prelua conducerea Secretariatului General de la
Culte si Arte, in cadrul guvernului generalului Alexandru Averescu. La putin timp de la
instalarea lui in functia administrativa, Pamfil Seicaru va scrie un articol tdios la adresa
guvernului. Detalii in acest sens sunt prezentate chiar de catre acesta din urma:

,,Cand s-a format guvernul Al. Averescu — Octavian Goga, dupa o indelungata
comedie a consultdrii sefilor de partide, Nichifor Crainic a scris un articol de o rara violenta
impotriva generalului Averescu. Era in logica atitudinii militate de Cuvdntul. Imbrancit de
ambitie, o s@ptamana mai tarziu, depunea juramantul in calitate de secretar general la Culte si
Arte. Eu am mentinut mai departe unitatea si continuitate de atitudini. Pentru a sublinia ca
nimic nu se schimbase, am publicat un articol, «Mierloiul din strada Academiei», in care
caricaturizam fascismul lui Octavian Goga.”*

De fapt, Pamfil Seicaru facea in articolul mentionat mult mai mult decat sa
ridiculizeze politica facuta de Goga. El 1i acuza pe intelectualii care, manati de ambiyii
grabite, au acceptat sa faca parte din guvernul Averescu. Cu alte cuvinte, Nichifor Crainic,
care se facea vinovat ca si-a targuit constiinta, era si el vizat de atacul redactorului de la
Cuvantul: ,,Forfota de lume la ministerul de interne, dfomnul] Octavian Goga munceste eroic
mobilizate: dfomnul] Octavian Goga stie sa fie fermecator, captivant, mai ales cand are la
indeméana magia tuturor tentatiilor pentru vanitdfile insetate, pentru ambitiile grabite. E un
targ de constiinte la ministerul din strada Academiei.”®® In memoriile sale, Crainic nu
vorbeste prea mult despre acest fapt, dar arata ca, in 1927, cand Seicaru se pregatea sa-si
scoatd propriul ziar, era hotdrat sa nu accepte invitatia de a face parte din redactia Curentului.
Referiri la relatia tensionata ce exista intre cei doi gazetari gasim insa in brosura Tiganii in
Bisericd, semnata C. Cerndianu. In sursa mentionata se arata ca, in vara lui 1927, Crainic, prin
intermediului revistei Gdandirea, 1l numea pe Seicaru gorila cerebrala si eticheta pamfletul
acestuia drept o scalambaiala.*’

Un alt eveniment asupra caruia ne-am oprit a avut loc in 1929, cand Nichifor Crainic
era atat deputat, cat si redactor la Curentul:

,Era o seard fierbinte de iunie si Camera tinea sedintd de noapte. Parlamentarii
profesori plecasera la gradina «Leul si carnatul» sa sarbatoreasca pe N. Costachescu, ministrul
Culturii Nationale. Eu, cu alt grup de deputati, intarziind la Camera, am ajuns la gradina cand
masa se sfargise. Am luat loc sub arbori sd cinam, cd era miezul noptii, iar noi flamanzi. La
masa cu mine sedeau trei preoti uniti: D. Man, Augustin Popa de la Blaj si prepozitul Breban

4 N. Carandino, Nopti albe si zile negre, Editura Eminescu, Bucuresti, 1992, p. 193.

4 |bidem, p. 300.

4 Pamfil Seicaru, ,,Mierloiul din strada Academiei”, in Cuvdntul, nr. 426, Anul 111, 8 aprilie 1926, p. 1.
47 C. Cerndianu, Tiganii in Biserica (Partea I-a), Tipografiile Romane Unite, Bucuresti, 1928, p. 48.
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de la Baia Mare, precum si batranul institutor din Oltenita, Seitan, toti deputati. Vream sa
mananc repede fiindca a doua zi dis-de-dimineata plecam cu sotia mea la Viena, delegat la
congresul mondial al scriitorilor. La 0 masa lunga in spatele nostru, acoperita de boschete,
fusese un banchet cu sampanie dat de ofiteri romani unei delegatii militare poloneze.
Polonezii plecaserad si cativa ofiteri romani continuau si petreacad. Nu se vedeau afard din
boschete decat doud persoane: medicul militar Andronescu, un obisnuit al redactiei
Curentului, si o doamna mica. Cum sedeau cu spatele spre noi, am crezut ca aceasta doamna e
sotia sa, actrita Lulu Cruceanu. Vream sa comunic medicului Andronescu, pentru redactie, ca
a doua zi dimineata plec peste hotare si deci un altul sa scrie articolul in locul meu. In gradina
la ora aceea nu mai erau decat alte doud mese ocupate. Cum Andronescu nu ma vedea, fiind
asezat cu spatele, am avut nefericita idee sa-i fac semn cu un mic cocolos de paine. Se prea
poate ca miezul de paine sa fi atins pe doamna presupusa de mine sotia lui si care era sofia
unuia dintre ofiterii beti. Din acest nimic, s-a iscat un scandal monstru. [...]

A doua zi, am plecat in striindtate. Cand m-am 1intors, peste o lund, incd nu se
ispravisera articolele infame impotriva mea. Eram eroul de la «Leul si carnatul». Beat mort,
ma legasem de femeile cinstite ale oamenilor cumsecade, fusesem bétut pana la sange si silit
sa umblu in genunchi pentru a cere iertare! Am cercetat de unde a pornit infamia. De la ziarul
Universul! Administratorul lui, Jean Zaharov, senator liberal de Vlasca si prieten al
adversarului meu electoral, D. Tuca, a crezut ca-i da acestuia o satisfactie, publicand aceasta
infamie. De la Universul, a luat-o Tudor Arghezi, inflorind-o dupa chipul turpitudinii sale
sufletesti, apoi colaboratorul sau Froim Aderca si asa mai departe. Un proces de calomnie ar fi
durat trei ani. Prin ziarul Curentul, am somat Universul sa prezinte dovezi. Universul a dat
inapoi. Prin alt articol I-am invitat sa cerceteze cazul printr-o comisie alcatuitd numai din
dusmani ai mei si sa publice rezultatul. Universul a sfarsit facandu-mi un elogiu, dar n-a avut
curajul si se dezminti categoric. Imi explica directorul lui cd e nevoit si-i mentind prestigiul
nestirbit fatd de cititori. Interesant e ca, in lipsa mea din tard, Pamfil Seicaru, care a stiut
indata de la Andronescu cum stau lucrurile, n-a publicat un singur rand pentru a restabili
adevarul.”*8

Marea ruptura dintre cei doi gazetari talentati avea sa se produca abia la cateva luni de
la acest incident. In octombrie 1929, Crainic a parisit redactia gazetei Curentul, dupi ce
Seicaru ii refuzase un articol in care i cerea reginei Maria sa intervina pentru anularea actului
din 4 ianuarie 1926.% Nichifor Crainic vorbeste despre acest subiect intr-0 serie de articole
intitulatd ,,Contributii la istoria restauratiei”*®. Asadar, era de asteptat ca Nichifor Crainic s
fie dominat de dorinta arzatoare de a-si lua revansa fata de Seicaru. Pentru a atrage atentia
publicului, Crainic avea nevoie de ceva special, de o strategie de promovare bine articulata.
Ziarul lui Nichifor Crainic avea nevoie de o cauza, de o idee cu care publicul sa-l asocieze.
Curentul avea eticheta de ziar care lupta pentru purificarea morald a societatii romanesti,
Cuvantul era ziarul intelectualilor, iar Calendarul isi dorea faima de gazeta care lupta pentru
ieftinirea vietii, de organ al tuturor categoriilor sociale.

In demersul siu, Crainic incearci si defineascid dusmanul societitii romanesti,
impotriva caruia ziarul sau isi propunea sa lupte. Acest dugman era reprezentat de coalifia

48 Nichifor Crainic, Zile albe, zile negre - Memorii (1), Casa Editoriala ,,Gandirea”, Bucuresti, 1991, pp. 212-214.
49 Idem, ,,Alegerea Regentului”, in Calendarul, nr. 144, Anul 1, 31 august 1932, p.1.
% A se vedea articolele publicate de Nichifor Crainic in Calendarul, in perioada 24 august — 4 septembrie 1932.
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formata din cele mai mari ziare ale Capitalei si cele mai importante partide politice din tara.
Urmarind articolul-program al gazetei, care a iesit pe piata in 25 ianuariec 1932, observam ca
principala tinta a lui Crainic era Pamfil Seicaru. Dorind sa-l fixeze pe directorul Curentului ca
pe un fals profet in mintea cititorului, Crainic il eticheteaza pe fostul sdu colaborator drept un
negustor de vorbe: ,,Punem astazi piatra unghiulara a unui nou asezamant de presa: ziarul
Calendarul. Aducem in folosul lui o lunga experienta: in decurs de un deceniu si jumatate, am
lansat rand pe rand cateva ziare. Noi le-am voit dare de lumina; altii, care au tinut cu orice
pret sd fie mai... Indemanatici decat noi, le-au transformat rand pe rand in «pravalii de vorbe».
Noi concepem ziarul cu totul altfel decat ca o simpla «pravalie de vorbe». El e glasul articulat
zilnic, modulat zilnic, al constiintei intregului popor. Astfel, ziaristul nu e un tejghetar, ci un
misionar.”! Nichifor Crainic isi incepe lupta de cucerire a publicului stabilind un pret mai
mic gazetei lui, Calendarul costa 2 lei in timp ce principale ziare din Capitala aveau pretul de
3 lei, si promitand ca va milita pentru ,,ieftinirea vietii”. O prima etapa a campaniei de
ieftinire a vietii romanilor asumate de Calendarul era cea a reducerii pretului la zahar.

Gazetarul ncearcd sa creeze in mintea publicului ideea ca principalele ziare
bucurestene imparteau vina cu partidele politice, pentru traiul greu al romanilor. In numarul
16 al ziarului, din 9 februarie, pe prima pagind, aparea urmadtoarea notd: ,,Somam ziarele
Curentul, Universul si Dimineafa — Adevarul, coalizate impotriva noastra, sa ia atitudine in
chestiunea strigatoare la cer a zaharului. Daca tac, Tnseamna ca tacerea lor e de aur.”®? Astfel,
Crainic pune Calendarul in antiteza cu marele ziare ale Capitalei, pentru a convinge cititorul
ca noua publicatie este un fel de arhanghel coborat pe pamant pentru a lupta cu raul, ce era
intruchipat de coalitia deja mentionatd. Amanuntele complotului ce viza Calendarul sunt
prezentate de directorul noului ziar intr-un articol din 31 ianuarie:

,Motivele reale ale acestei coalitii impotriva Calendarului sunt doua.

Unul e costul ziarului, in special.

Al doilea e problema ieftinirii vietii in general.

Noi vindem Calendarul cu 2 lei si am aratat ca acest lucru e posibil la un tiraj anumit.
Dornice de castiguri grase, ziarele coalizate, care se vand cu 3 lei, nu pot renunta usor la
aceste castiguri. Asezate in randul speculantilor de rand, ele continua sa rapeasca zilnic
cititorului 1 leu in plus. Ca ziarele se pot vinde cu 2 lei o dovedesc cele doud cotidiane,
Viitorul liberal si Neamul Romdnesc guvernamental, care au introdus inovatia aceasta inainte
de aparitia Calendarului.

De ce coalitia terorista nu s-a alcatuit impotriva celor doua cotidiane inovatoare?

De ce s-a alcatuit numai impotriva noastra?

Exista si aici 0 explicatie.

Intre alte dou puncte de program ce s-au aratat si se vor arata, Calendarul si-a propus
sa lupte pentru ieftinirea vietii si deparazitarea morala a tarii. [...]

Marea noastra campanie de ieftinire a vietii am inaugurat-o prin chestiunea zaharului,
pe care guvernul actual, Incercand sa o rezolve, a bagatelizat-0 pur si simplu, inducand in
eroare publicul dornic de ieftinire. Totul s-a redus la un simulacru, - asa cum au facut toate
guvernele anterioare.

51 Nichifor Crainic, ,,incepem™, in Calendarul, nr. 1, Anul I, 25 ianuarie 1932, p. 1.
52 Calendarul, nr. 16, Anul I, 9 februarie, 1932, p. 1.
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Suntem din presa si stim ce spunem cand afirmam ca ziarele coalizate impotriva
noastra sunt interesate direct Tn mentinerea acestei stari nenorocite. Astfel, in ziua de joi, 28
ianuarie, precum am aratat, ziarele dusmane s-au legat din nou, in localul Universului, pentru
a ne extermina.

Acest nou legdmant al ziarelor coalizate e determinat de marea campanie inaugurata
de noi pentru ieftinirea vietii. Iata motivul cel mai puternic, cel mai interesant, cel mai
criminal, al acestei coalitii fara precedent. Orice s-ar intimpla, noi nu vom dezarma.

Voi toti cati suferiti sub preturile strivitoare, voi toti cati indurati de pe urma
politicianismului venal, voi toti cei ingrijorati de viitorul acestei tari, veniti alaturi de
Calendarul si sustineti-1 in marea lupti de demascare si deparazitare morala!”>3

In ciuda argumentelor prezentate de Crainic in text, pretul de 2 lei al ziarului nu va
rezista prea mult. In scurt timp, el va urca la 3 lei. Nichifor Crainic vorbeste despre aceste
probleme si in memoriile sale, unde arata ca ,,mareata infratire” a marilor ziare din Bucuresti a
fost pusi la cale de Pamfil Seicaru. Intreaga poveste are insa un final fericit. Dupd cum se
aratd in sursa mentionata, Calendarul va ajunge totusi in mainile cititorilor, dupa ce Crainic
va beneficia de ajutorul membrilor Miscarii Legionare:

,»Coalitia a vestit in scris pe toti depozitarii din tard, amenintandu-i cd le retrage toate
ziarele ei, dacd primesc spre desfacere Calendarul. Fenomenul acestui boicot se intdmplase
odata in Franta cu ziarele lui Francois Coty, dar parfumerul Coty era bogat si si-a creat singur
chioscuri de desfacere. Mie nu-mi dadea ména sa procedez la fel. Doua saptamani pachetele
Calendarului au zicut prin gari, neridicate de depozitarii intimidati. In multe orase, romanii,
afland despre ce e vorba, au format comitete sau au intervenit ca ziarul sa fie expus spre
vanzare. In fiecare numir am divulgat cu documente infamia presei pand cand am spart
coalitia. Lovitura s-a intors in favoareca Calendarului, sporindu-i simpatiile. Mii si mii de
scrisori sosite din tara salutau noul ziar ca pe un mare eveniment romanesc. Erau cititori care
il vor colectiona numir de numar pentru a-1 pastra pani azi in casele lor. in Capitala, baietii
lui Corneliu Codreanu s-au transformat in echipe de vanitori.”>*

Calendarul nu are viatd lunga, fapt pus de Pamfil Seicaru pe seama lipsei de
consistenta a ziarului. Esecul a fost unul neasteptat, in special pentru ca publicatia se bucura
de sprijin din partea fetelor bisericesti:

,.in 1932, Nichifor Crainic, sprijinit de arhitectul Enescu si de inginerul Cristodorescu,
a scos ziarul Calendarul. Din redactie faceau parte Dragos Protopopescu si Toma Vladescu.
Un ziar de tendinta nationalista, osciland intre Miscarea Legionara si A. C. Cuza; scris cu o
accentuata violenta, Calendarul cauta sa-si asigure, in primul rand, numarul necesar de cititori
care sa-i asigure viabilitatea. Personal, Nichifor Crainic se bucura de multe simpatii in
randurile preotilor si acestia, vazand in Calendarul ziarul prielnic al ortodoxiei, ii faceau o
zeloasa propaganda. [...] Utilizand combativitatea impinsa pana la ultimele limite, Calendarul
nu a reusit sa obtind acel numar de cititori care si-i acopere cheltuielile.””®

%3 Nichifor Crainic, ,,Coalitia ziarelor impotriva ieftinirii vietii”, in Calendarul, nr. 7, Anul I, 31 ianuarie 1932,

p.1.
% |dem, Zile albe, zile negre - Memorii (1), Casa Editoriald ,,Gandirea”, Bucuresti, 1991, pp. 231-232.

%5 Pamfil Seicaru, Istoria presei, Editura Paralela 45, Pitesti, 2007, p. 314.
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Calendarul apare, cu intreruperi, pana in 1933. Incetarea activitatii ziarului va fi pusa
de Nichifor Crainic, in special, pe seama jocurilor politice organizate de inamicii politici, care
ar fi fost ajutati chiar si de unii membri ai redactiei.

La sfarsitul epocii interbelice, dintre cele cinci mari ziare, care alcatuia topul celor mai
vandute publicatii romanesti, doar Universul si Curentul mai functionau, pastrandu-si pozitiile
de lideri de piata.
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NATIONAL IDENTITY REFLECTED IN THE ROMANIAN CULTURAL MEDIA

Felicia Cordoneanu, Assist. Prof., PhD, ”Duniirea de Jos” University of Galati

Abstract: In this article | propose an analysis about the national cultural identity reflected in the most
reprezentative Romanian cultural press of the last years. The sociologic perspective raises a few
questions related to a social topic less examined in the Romanian academic space about the popular
culture: what are the links between consumer culture and traditional culture of identity?; how
national cultural identity influencing the consumption of cultural popular ,,products”?; in which of
the culture of the elites and the popular culture is better represented the national cultural identity?
Beyond this questions, in this article | intend to explain, using some examples, the way that national
cultural identity is reflected in the specialized media and transmited to the consumer public of culture.

Keywords: popular culture, national cultural identity, culture of the elites, traditional culture,
documentary analysis.

Introducere

Spiritul cultural identitar romanesc a cdpatat valente noi in ultimele doud decenii,
intrucat lipsa aparatului de propagandd si a cenzurii a lasat liberd de orice constringere
manifestarea acestuia. Libertatea de exprimare a opiniei, inclusiv a aceleia culturale a
dezvaluit caracteristici ascunse pana atunci ochilor critici ai regimului comunist. lar ceea ce s-
a dezvaluit a lasat la vedere, cu bune si cu rele, o pleiada de manifestari culturale diferite, pe
alocuri divergente, degraba grupate in jurul unor personalitati culturale, intelectuale de la noi.
Aceste grupuri de opinie s-au dovedit in timp a fi si grupuri de interese intr-un “razboi
cultural” pornit din prea plinul tensiunilor acumulate decenii la rand. Lipsa unui factor
coagulant (asa cum a fost in perioada comunista “lupta impotriva regimului”), a facut sa
rasard conflicte ideatice (de naturd culturala si politicd) dublate de multe ori de conflicte de
orgolii, de presigiu, de atacuri la persoana intre intelectualii de seama ai societatii romanesti.

Ceea ce inseamna generic intelectual iese din sfera de atentie a acestui studiu, dar
trebuie sa lamurim statutul public al intelectualului. Astfel, indiferent de sintagma utilizata
pentru a desemna un intelectual activ la nivel public (“intelectual angajat”, “intelectual
public”etc.), este necesar sd stabilim in ce constd functia sociald a unui ”om de culturd”.
Michael Shafir sustine ideea ca “intelectualului i se cere nu neutralitate, cu atat mai putin
indiferensa fatd de sfera politicului, ci nealiniere formald”!. Karl Mannheim lansa in 1929
sintagma “intelectualitatea independentd”, referindu-se la apartenenta la o clasa sociala,
ulterior extinzandu-i-se sensul la intregul complex de relatii dintre intelectual si celelalte sfere
ale societatii (politica si economica).

Am pornit discutia din acest studiu de la formularea statutului intelectualului din
societatea romaneasca actuald intrucat presa de culturda de la noi i are ca initiatori pe unii
dintre acestia, iar stabilirea pozitiilor publice ale acestora dau masura orientarilor pe care le

! Prin ”formal”, Shafir infelege aderarea "la o miscare politicd, la un partid politic, sau acceptarea unor pozitii de
conducere proeminente dependente de sfera politica §i remunerate de acestea.” (vezi, Michael Shafir,
LIntelectualii? Publici?”, in Sorin Adam Matei, Mona Momescu, eds., Idolii forului. De ce o clasa de mijloc a
spiritului este de preferat ,, elitei” intelectualilor publici, Editura Corint, Bucuresti, 2010, p. 19)
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propun publicului consumator de culturd prin publicatiile ai caror fondatori sunt. Cand vom
prezenta publicatiile supuse investigatiei din acest studiu vom detalia subiectul.
**k*k

Identitatea este un concept vast, multidisciplinar, dinamic si poate fi explicat in relatie
cu alte concepte precum culturd, ori natiune. Teoriile sociologice utilizeaza sintagme deja
incetatenite ca forme ale identitatii precum: “identitate nationald”, “identitate culturald”.
Valabilitatea sensurilor conceptului de identitate si relevanta lor pentru studiul de fata obliga
la prezentarea succinta a catorva perspective sociologice (prezentul demers stiintific se inscrie
in domeniul sociologic de cercetare) ale acestui termen, precum si a nogiunilor colaterale pe
care se sprijind definirea sa, astfel incat sd construim un cadru conceptual pentru prezenta
cercetare.

Din punct de vedere sociologic identitatea se defineste in raport cu ideea de altul
(alteritate). Raportul identitate-alteritate evidentiaza atat o opozitie prin care se pot stabili
deosebirile dintre sine si celalalt dar si asemanarile. Paradoxul logic devine, in plan social, un
element firesc, necesar in procesul de stabilire a trasaturilor definitorii pe care le implica
identitatea. Actorii sociali 1si stabilesc identitatea doar prin raportarea la un altul (fie ca este
vorba de alti indivizi, sau alte grupuri sociale).

Sub aspect cultural identitatea poate fi receptata intr-o dubla ipostaza:

a) o identitate culturalda de nivel macro-social care inglobeaza “ansamblul productiilor
rezultate din interactiunea omului cu mediul sau (unelte, habitat, institutii etc.) si cu
semenii. Organizarea globala a unei culturi constituie astfel un ansamblu de scheme
interpretative care ii permit fiecaruia, in acest cadru specific, sa produca si sa perceapa
semnificatiile sociale ale comportamentelor sale si ale altora.”.
perspectivd pot fi semnalate fenomene social-istorice precum cel de “inchidere
culturala” dintre marile civilizatii, separate de distante geografice considerabile. O
datd cu disparitia distantelor inchiderea devine artificiala, fiind doar un efect al
vointei: ori de a se separa de ceilalti, in special de vecini, sau cel putin de a se
diferentia de ei, ori de a rezista opresorului®. Situatia descrisi mai sus se aplici
modelului romanesc in special dupa aparitia, prin reprezentantii Scolii Ardelene, a
nationalismlui. La polul opus, la cumpana dintre milenii se produce o deschidere
generalizata, care trebuie suportata, negociatd. Centrele puterii politico-economice
impun “periferiilor” modele culturale egale, printr-0 dominatie mascata de impartasire
a unor valori universal valabile. Aceste modele culturale transforma, prin influente si
imprumuturi, identitatile culturale nationale. Procesul de integrare in Uniunea
Europeana si aderarea la structurile euro-atlantice au determinat mutatii in toate
domeniile societdtii romanesti, inclusiv in plan cultural. Identitatea culturald nationala
este redimensionatd si redefinitd. Se formeaza curente de opinie divergente in
randurile intelectualilor romani. Unii sunt pro-occidentali si adepti ai modelului
cultural transnational, altii sunt sustinatori ai conservarii elementului identitar national
prin respingerea valorilor culturale occidentale. Calea de mijloc apartine acelor
intelectuali care considera ca “defectele” specificului romanesc pot fi corectate cu

Din aceasta

2 Gilles Ferréol, Guy Jucquois, Dictionarul alteritdtii si al relatiilor interculturale, Editura Polirom, Iasi, 2005,
p. 333.
3 Gerard Leclerc, Modernizarea culturald. Civilizatii puse la incercare, Editura Stiinta, Chisiniu, 2003, p. 27.
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ajutorul influentelor modelului cultural occidental. Discutabila este, din punctul meu
de vedere, vizibilitatea intelectualilor si capacitatea lor civica de a modela mentalitati.
La nivel de discurs, argumentele celor trei perspective sunt temeinic fundamentate.
Faptul ca modelul occidental (inclusiv cel cultural) a fost “implementat” de-a valma,
dupa cum a batut vantul intereselor de grup (politice, economice, etnice, uneori), arata
neputiinta intelectualilor publici” de a aduce argumentele teoretice in planul
pragmatic al realitatii sociale romanesti. Pornind de la aceste observatii empirice, vom
formula mai jos modul in care revistele de cultura de la noi au reflectat toate aceste
modificari identitare i cu ce costuri.

b) O identitate culturala de nivel micro-social, ca ansamblu de elemente care tin in
principal de arte si de litere. Asa numita “culturd inaltd” da un sens restrictiv
termenului cultura. Identitatea culturala nationala este, la acest nivel al perceptiel,
mult mai stabila si mai ancoratd Tn modelul originar. Influentele “celorlalti” sunt
filtrate mai usor, modificarile sunt controlabile. Diferentele culturale nu dau nastere la
conflicte si la anomalii majore in planul identitatii. Dialogul intercultural se desfasoara
prin disponibilitatea reciproci a partilor de a dori sa-l descopere pe celdlalt. Invitarea
tolerantei este posibild, iar modele identitare diferite pot coexista in lipsa unei mize
majore, alta decat cea pur culturala.

Stadiul cercetarii in cadrul tematicii discutate aici are patru directii majore: 1. o literatura
de specialitate referitoare la conceptul de identitate si la fenomenul identitar surprins in
cadrele culturilor nationale este imposibil de cuprins si de sintetizat in orice studiu de aceasta
factura si intindere; 2. existenta unor lucrari cu caracter predominant filosofic, de analiza
jurnalistica ori politica, care ating partial (direct sau indirect) problematica identitara culturala
nationald; 3. Lucrari teoretice de sociologie si de antropologie in special, In care putem
descoperi analize referitoare la statutul, rolul, functiile actorilor sociali implicati in formarea
si promovarea/valorificarea unei culturi nationale, cunoscuti sub denumirea generica de
intelectuali; 4. Lucrari stiintifice de analiza a presei romanesti pe diferite teme de actualitate si
articole de presa cu caracter critic, articole de opinie si atitudine civice (politice si ideologice).
Asadar am avut la dispozitie materiale de documentare teoreticd tangente subiectului
dezvoltat aici, iar noutatea cercetarii de fatd se concretizeaza in analiza documenara a presei
culturale de la noi si formularea unor concluzii de natura sociologica cu privire la modul in
care este reflectata identitatea culturala roméneasca in principalele publictii culturale de la
nol.

Designul cercetarii si interpretarea datelor

Cultura este purtdtoarea elementelor identitare ale unui grup social, ale unei natiuni,
pentru ca se bazeaza pe un sistem de valori adanc inradacinat in istoria colectivitatilor. Prin
urmare putem afirma cd o constantd a identitafii unui grup o reprezinta factorul cultural.
Identitatea nationald se defineste inclusiv prin existenta elementelor culturale esentiale ale
unui popor. In studiul de fati ne intereseaza si aritim modul in care este reprezentati
identitatea culturald nationald in presa culturala roméaneasca. Se ridicd intrebarea daca se mai
pastraza caracterul identitar al culturii nagionale si sub ce forma (a culturii inalte, a elitelor,
sau a culturii populare/de masi) ajunge ea la consumatorul de cultura. In acest sens rasar si

-S4l

alte intrebari, cum ar fi: ce raport exista intre “cultura nationald” si “cultura de masa”? in ce
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masura cultura nationala 1si pastreaza identitatea in raport cu influentele culturii de masa? Dar
in raport cu specificul culturii inalte? In ce mod este reflectatd identitatea culturala nationala
in presa culturalad de la noi?

Problematica formulata in intrebarile de mai sus au dat nastere unor ipoteze de a caror
confirmare sau infirmare se va ocupa cercetarea de fata. Legitimitatea ipotezelor pe care le
formulam aici se justifica prin interesul publicului consumator de cultura fata de publicatiile
de profil. Acestea sunt, in fond, niste produse culturale in sine.

Analiza porneste de la formularea unor ipoteze care au rezultat in urma unor
preocupdri supuse observatiei empirice pe care mi-am propus sa le verific in profunzime cu
ocazia scrierii acestui articol. Lecturarea mai multor publicatii de culturd de la noi a avut, nu
de putine ori, un efect paradoxal: pe de o parte ma puteam informa cu privire la diferite
evenimente culturale, artistice, care prin diversitatea si numarul lor dau masura ofertei de
manifestari culturale existenta in mediul socio-cultural romanesc; pe de alta parte asistam la
un spectacol polemic de editoriale si recenzii (in special recenzii) in care oamenii de cultura
de la noi exagerau intr-0 confruntare de idei cultural-politice. La o prima impresie, exercitiul
democratic al confruntarii de opinii in spatiul public pus la dispozitie de revistele de cultura si
de spatiile web ocupate de acestea, era asigurat. Totusi, disconfortul resimtit dupa un timp
m-a determinat sd observ mai i1ndeaproape fenomenul. Fard nicio legdturda cu cererea
consumatorului de cultura, acesta s-a vazut pus in situatia de a asista la o inflatie de luari de
pozitie si drepturi la replica care au dus la divizarea presei culturale romanesti in grupuri de
interese. Astfel, ma preocupa sa analizez acest fenomen si sd determin cauzele, factorii si
temele de disputi dintre diferitele centre de opinii. In felul acesta ma astept sa obtin 0 imagine
cat mai fidela a specificului cultural romanesc.

In egald masura presa scrisd (inclusiv cea culturald) indeplineste cateva functii esentiale in
plan public: este formatoare de opinie, promotoare a unor valori sociale, culturale si identitare
si nu in ultimul rand promoveaza valori si principii socio-culturale si politice. Prin urmare
consider ca:

1. Presa culturald roméneascd este grupatd in grupuri de interese; astfel, identitatea
culturala romaneasca reflectata in presa culturala de la noi, se dilueaza si se goleste de
continut sub actiunea conflictelor de idei, sau a ceea ce am numit mai sus “razboaie
culturale”;

2. Calitatea produselor culturale pe care le ofera presa de profil de la noi este mai scazuta
fata de cererea publicului consumator de produse culturale. Din punct de vedere
cantitativ raportul este invers proportional.

3. Revistele de cultura indeplinesc functia de formare a opiniilor si a atitudinilor
publicului consumator de cultura fara a tine seama de distinctia existenta intre “cultura
inalta” si “cultura de masa (populard)”. Cred ca elemente specifice ale celor doua
tipuri de culturd (detaliate mai sus) interfereaza in sensul in care, fie produse ale
culturii populare sufera un proces de stilizare si ne sunt prezentate ca produse ale
culturii inalte, fie evenimente culturale de elitd ne sunt prezentate ca produse
accesibile publicului larg. In plus, unele produse culturale de eliti au ca sursa de
inspiratie teme ale culturii de masa.

Scopul acestui demers constd in realizarea unei imagini de ansamblu referitoare la
modul in care este reflectata identitatea culturala roméneasca in presa culturala de la noi. Este
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importantd precizarea cd cercetitorul se plaseaza in aceastd investigare in postura de actor
social consumator de cultura si cititor de publicatii culturale. Pentru aceasta cercetare
principala sursa de investigatie documentard a constituit-o consultarea catorva publicatii
culturale centrale, ca surse directe de colectare a datelor, la care se adaugd parcurgerea
catorva lucrari tematice referitoare la cadrul teoretic al acestei cercetari.

Obiectivul cercetarii este sa semnalam faptul ca raspunderea unor formatori de opinie,
asa cum sunt intelectualii publici grupati in jurul revistelor de culturd ar trebui sa reprezinte
unul dintre criteriile esentiale dupa care acestia ar trebui sa se ghideze. Or, statutul social pe
care il indeplinesc nu corespunde, adesea, cu practica editoriala pe care o promoveaza.

Metodologia utilizata in acest studiu este analiza documentara. Alcatuirea fisei de
analiza a continut urmatorii itemi:

- criteriile de selectie ale revistelor de cultura,

- declaratia de constituire, sau, dupa caz, platforma program a publicatiei, motto-ul sau
sintagma definitorie a revistei,

- rubrici,

- relatia cu publicul cititor

Interpretarea datelor

Criteriile de selectie ale publicatiilor culturale au fost: a) sa fie publicatie centrala (sa
aiba o difuzare la nivel national); b) s aiba un caracter generalist asupra culturii; c) sa detina
factor de impact (acest criteriu nu se refera la factorul de impact al revistelor cu caracter pur
stiintific) asupra formarii opiniilor cititorilor; d) sid cuprinda rubrici permanente sau
semipermanente de dezbatere, opinii, atitudine, polemica, societate, politicd; profilul si
misiunea publicatiei sa aiba un caracter cultural-general declarat; e¢) nu in ultimul rand,
selectia a avut in vedere istoricul revistei in ceea ce priveste modul in care a rezistat si S-a
adaptat pietei concurentiale a revistelor de cultur. In urma selectiei au fost alese urmitoarele
reviste (enumerate aici intr-0 ordine aleatorie): Observator Cultural, Dilema Veche,
Contrafort, Revista 22, Romadnia Literard.* Consider ci aceste reviste corespund criteriilor
amintite mai sus. Punctul de interes il constituie abordarile polemice. Un numar semnificativ
de articole detin aceasta caracteristica, iar la nivelul discursului polemica nu se restrange doar
la una a ideilor, ci merge panad la ceea ce este numit atac la persoand”.

Asadar, conform ipotezelor, scopului si obiectivului cercetarii, interpretarea datelor din
acest studiu s-a realizat pe doua directii distincte dar consonante, in care elementul
comparativ a constituit liantul demonstrativ al intregii cercetari.

- Pe de o parte m-a interesat sa realizez o evaluare a dimensiunii identitare nationale a

culturii, asa cum este ea reflectata in publicatiile enumerate mai sus;

- Pe de alta parte am investigat caracterul polemic al discursului din articolele

consultate, pentru a evidentia particularitatile acestei categorii a presei ca fenomen
social si ca reflectare a unor conceptii si interese de grup.

4 Alte reviste de culturd precum Vatra (revistd a uniunii scriitorilor Tg. Mures), Apostrof, Orizont (revisti a
Uniunii scriitorilor Timisoara), Secolul 20 (fosta Secolul 21), ContraPunct, Timpul, sunt specializate pe
literatura, arte vizuale i sunt foarte putin orientate pe un continut critic/polemic de opinii si atitudini civice, ori
socio-politice.
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Identitatea culturald romanesca este bine reprezentata in descrierea profilului oricareia
dintre revistele supuse investigatiei. De exemplu in saptamanalul Observator cultural, cu
ocazia relansarii revistei, Carmen Musat Matei nota in editorialul sau:

”Contextul in care reapare Observator cultural este diferit si
pentru ca 1n ultimii cinci ani s-a produs o falie in cultura romana,
determinatd In bunid masurd de o versiune autohtond a celebrei
querelle des anciens et des modernes, care a divizat in mod
riscant si, in buna masura, artificial intelectualitatea romaneasca,
antrenand intr-o disputd ce ar fi trebuit sd ramana la nivelul
ideilor nenumarate simpatii si antipatii personale, reactii umorale,
frustrari i resentimente  mai vechi sau mai noi.

Cred ca intr-0 Romanie care se pregateste nu doar sa intre in
Uniunea Europeand, ci si sd adere la valorile comunitatii
europene, a sanctiona dreptul la diferenta in termenii unui ,,delict
de opinie” tradeazd o mentalitate marcatd de autoritarism.
Diferentele de gandire constituie, de fapt, realitatea si norocul
unei culturi vii, una dintre consecintele benefice ale polemicilor
de idei fiind chiar dinamizarea si diversificarea vietii culturale,
care nu are decat de castigat pe termen lung.”
Sursa: http://www.observatorcultural.ro/Spiritul-critic-in-
actiune*articlelD_12640-articles_details.html

Dezideratele exprimate de redactorul sef al publicatiei in anul 2004 demostreaza
speranta ca identitatea culturald nationald 1si va regasi fagasul in contextul unei noi ordini
sociale si valorice dominata de cultura europeana. Observam ca parerile exprimate de autoare
nu s-au implinit, iar efortul publicatiei de a urma aceasta linie a fost cu atdt mai mare.
Provocarile au venit deopotriva din exterior, cat si din interior.

In ce priveste caracterul polemic al acestei reviste, pozitia declarata in acelasi editorial
este urmatoarea:

”Observatorul  cultural va pleda pentru dreptul la diferenta,
multiculturalism si corectitudine politica, va da drept la cuvant tuturor
celor care au ceva substantial de spus, fara excese, fara atacuri la persoana,
dar cu argumente si buna-credintd. Nu vom ocoli ,,subiectele sensibile®,
vom ,,0bserva“ si vom sanctiona derapajele etice, incongruentele de
atitudine, dar nu vom inventa ,legionari® si ,,bolsevici® acolo unde nu
sunt. Cred ca in materie de culturd nu exista teme sau autori tabu si, cu atat
mai putin, consens. Exista opere valoroase si autori crora nimic din ceea
ce e omenesc nu le este strdin. A pune in discutie umbrele din existenta
unui autor contemporan sau de mult timp disparut — cum ar fi optiunile
sale ideologice la un moment dat — este un act necesar, care nu presupune,
automat, contestarea operei. in fond, nimeni nu poate fi redus la o singura
dimensiune si condamnat fara drept de apel in baza unui gest sau a unei
optiuni discutabile din punct de vedere etic, ideologic sau axiologic.”
Sursa: http://www.observatorcultural.ro/Spiritul-critic-in-
actiune*articlelD_12640-articles_details.html
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Romania literara se descrie astfel:

”Autoritatea intelectuala a ,,Romaniei literare si prestigiul de care
se bucurd sunt datorate atdt personalitatii colaboratorilor cat si
capacitatii de a se implica in toate evenimentele semnificative ale
vietii culturale. Ea 1nsdsi a generat evenimente organizand
dezbateri cu ecouri multiple 1n randul cititorilor, initiind anchete,
interviuri, angajandu-se in polemici pe teme de larg interes,
orientdnd atentia publicului spre adeviratele valori artistice. In
conditii neprielnice, inainte de 1989, ,,Romania literara* a izbutit sa
apere valorile autentice, sa discrediteze falsele valori, sa promoveze
spiritul critic si rational, de facturd democratica. Revista a respins
consecvent propaganda nationalist-sovind, desfasuratd sub
emblema protocronismului, si a avut de suportat, din aceasta
pricina, atacurile virulente si sistematice ale publicatiilor
stipendiate de Securitate (,,Saptdmina“ s.a.). Un alt moment
semnificativ al luptei pentru adevar in culturd, pentru respingerea
imposturii agresive, a fost legat de cazul plagiatului comis in anii
’80 de Eugen Barbu. Desi acesta era sustinut de autoritatile
comuniste revista noastra si-a asumat riscul spunerii adevarului.”
Sursa: http://www.romlit.ro/revista_ro

O privire comparativd a celor douda fragmente evidentiaza clare diferente de abordare a
demersului de factura polemica. Ideea de baza a profilului Romaniei literare este sa prezinte
cu insistentda “importanta nationala a revistei” legitimata de prezenta in paginile ei a
numeroase personalitati culturale romanesti, care au contribuit periodic, sau in rubrici
permanente la revistd.’> Sunt enumerate citeva zeci de personalititi culturale fati de care
saptamanalul Romdnia libera manifestd condescendentd. Prin urmare constataim o
recunoastere indirecta a oamenilor de cultura de la noi, in special ai acelora formati inclusiv
datorita sansei ca, la un moment al carierei lor, sa colaboreze cu aceasta revista.
Profilul editorial al publicatiei, Romdnia literara este descris astfel:

5 http://www.romlit.ro/revista_ro, la rubrica “prezentarea revistei”.
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”Profil editorial
Romania literard este o publicatie hebdomadara de culturd (in sens
larg): interesul revistei se indreaptd spre literaturd (poezie, proza,
comentariu critic, istorie literard, analize), arte, politologie, istorie,
sociologie etc, adica stiinte umane.”

Sursa: http://www.romlit.ro/revista_ro

La randul sau, Dilema Veche, o aparitie pitoreasca in peisajul publicatiilor, este tot un
saptamanal cultural, dar de o factura aparte, intrucat ia in considerare varianta de a nu putea fi
incadrabild in categoria revistelor culturale, deoarece are o perspectiva culturald/intelectuala
de abordare si urmareste fenomenul cultural, insa subiectele abordate in revista, precum si
lipsa unei structuri in functie de domeniile culturii, o fac sa nu fie o revista propriu-zis
culturald. In plus, Dilema Veche include in culturd atat creatiile ca produse culturale, cét si
comportamente, atitudini, mentalitdti, moda/modele, ideile despre societate. Observam ca
orientarea Dilemei Vechi este mai degraba aceea a unei reviste de opinie si de atitudine
culturala in care sunt promovati intelectuali care au ceva de spus in sfera publica si care pot fi
sursa de formare a opiniilor. Dilema Veche este "saptaminal de opinii si dezbateri pe teme din
actualitatea culturala, sociala, politica, adresat unui public care reflecteaza asupra problemelor
societatii, are opinii proprii si doreste sd si le exprime/sa comunice/sd intre in dialog, un
public fidel (cu un nucleu tare de cititori addicted), diversificat in functie de varstd, in
majoritate cu studii superioare si cu venituri peste medie.” Este singura revista culturala de la
noi care se numeste o revista europeana”.

Valorile promovate de revista, asa dupa cum se declara in prezentare, sunt:

”Exprimarea liberd a opiniilor, intr-un mod argumentat; respectarea
opiniilor celuilalt, dialogul dintre elite si societate = puncte de
vedere ale unor intelectuali asupra diverselor probleme ale societatii
(“public intellectuals™); reflectia, deliberarea — nu verdictele ferme;
rafinamentul, “clasa”, “stilul” umorul, buna dispozitie, tonul
relaxat, ironia.”
Sursa: http://dilemaveche.ro/publicitate, vezi document Power Point
atasat

Ceea ce atrage indeosebi atentia este includerea, in cadrul prezentarii revistei, a
rezultatelor unei anchete sociologice referitoare la profilul cititorului revistei. Cat de reale
sunt nu putem sti cu certitudine, insd dincolo de rezultate ne intereseazd ceea ce a masurat
sondajul: nivelul studiilor, nivelul veniturilor, distributia pe zone geografice a celor mai fideli
cititori, promovarea calitatii de ”public care citeste”. Dilema Veche are, de departe, cea mai
buna prezentare de marketing. Nu insistam pe subiectul surselor de finantare ale revistelor de
cultura. Analiza de fatd evidentiaza deschiderea si orientarea pro-europeana, iar cel putin la
nivel declarativ, revista nu are printre obiectivele sale promovarea identitatii culturale
romanesti. Spiritul critic si ironia find ale Dilemei surprind mai degraba subtilitatile defectelor
culturii romanesti si a gradului de civilizatie al natiunii.

Daca am aflat ca revista Observator cultural isi declara radicalitatea unor opinii si luari de
pozitii, in masura in care ele sunt justificate, Revista 22 se inscrie in raport cu prima, pe o
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directie mult mai radicald a exprimarii opiniilor. Ne vom limita in acest caz sa reproducem o
autodescriere preluata de pe situl oficial:

"22" se adapteaza din mers schimbarilor societatii
romanesti, fiind cunoscuta ca cel mai bun saptamanal de
cultura politica din Romania.

Sursa: http://www.revista22.ro/despre_noi.php

Concluzii

Dincolo de formarea intelectuald a personalitatilor culturale care publicd in aceste
reviste, se remarca o abordare ideologica subordonata intereselor, care, finantand publicatiile,
controleaza si orienteaza continutul articolelor. Zona de interes si de influenta a acestor
publicatii culturale de caracter general se adreseaza unui public bine delimitat. Impresia
generald a lecturarii acestui tip de presa este cd uneori cititorul este trecut in plan secund, pus
intre paranteze, sau intre virgule, atata timp cat, in paginile acestor publicatii gasim informatii
si opinii personale, referitoare la aspecte legate de trasaturile morale sau lipsurile profesionale
ale “concurentei” si subiectul unor articole intregi. Formarea opiniei publice cu specific
cultural nu inseamna sa polemizezi cu persoane, ci cu ideile lor valorizate cultural.

Identitatea inteleasca prin raportarea la celdlalt evidentiaza o caracteristica identitara
romaneasca: necesitatea acutd a exersarii dialogului si a invatarii de a-1 asculta pe celalalt cu
diferentele sale de opinie si de atitudine. In plan cultural acest lucru se impune cu atit mai
mult, intrucat, in acceptiunea sa largita, cultura inseamna si gradul de civilizatie al unei
societati/natiuni.

Din perspectiva publicului consumator de culturd aceste rafuieli intre orgolii, frumos
ambalate din condei, pot face cel mult, deliciul de moment al unui transfer empatic de genul
”bine-1 zice.” Functia culturala este suspendata. Asteptarile publicului si ceea ce oferd de
multe ori aceste publicatii prin intermediul intelectualilor publici promovati astfel de reviste
sunt cel putin inselate, daca nu chiar dezamagitoare, iar caracterul identitar al culturii se
dilueaza uneori in drepturi la replicd si platirea unor polite personale care nu au legitura cu
fondul cultural invocat.
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EFFECTIVE WRITING (GRAMMAR AND VOCABULARY) IN ROMANIAN
JOURNALISTIC TEXTS

Mihaela Muresan, Assist. Prof., PhD, ”Babes-Bolyai” University of Cluj-Napoca

Abstract:The journalistic language represents a special discourse, because it is, at the same time,
controversial and fascinating. The essence of language is to get renewed every day. The borrowings
from other languages, the internal changes and their correct use are vital. We can see that the media
promotes the language the most, as it is aware of its tendencies and can influence it every day, along
with its speakers.

The study underlines the tendencies in journalistic language and the real aspects regarding the
general language evolution, aspects imposed by common speakers and by trend.

It is emphasized the evolution of the mediatic language approached in several publications.
Nowadays, we can talk about a linguistic fashion that is approached especially in the journalistic
language. While the public receiver is attracted by this linguistic fashion, the press language becomes
a familiar one, extremely accessible. From this perspective, the mediatic language gains its role of ,,a
nonformal guide of effective writing”.

Keywords: effective writing, mediatic language, linguistic fashion, journalistic language.

The language, as a whole, forms a system of signs that reflects a system of ideas
(Graur 1965:207). The concept of system denotes the existence of certain elements that
influence each other mutually and that are co-coordinated one with the other, for the purpose
of fulfilling their common function. Taken all round, the language has a systemic character
and this features is to be found in all its constitutive parts: phonetics, vocabulary, grammar.
The linguist Al. Graur (1972:11) speaks of the three main functions of the language: of
communication, of denomination, and of expression, explaining the way in which they act and
underlining the fact that the denomination function is the most important one, because it
concerns the externalization of the marks by words, in order to make the difference between
words. The communication function consists of the speaker’s ability to communicate an idea,
an opinion or any type of message. The expression function insures the communication, with
the help of language, of the speaker’s feelings. Al. Graur (1972: 12) underlines the importance
of this function, but he draws the attention to the fact that it was the denomination function,
and not the expression function that formed the basis for creating the language.

The journalistic text is the result of the journalist’s activity; it appears under its final
form, following the activity of gathering, selecting, hierarchically differentiating and
condensing the information. Therefore, the journalistic text doesn’t offer gross information in
the communication process, because it is “filtered”, “treated” by the journalist, so that it
corresponds to the needs of the public.

Any attempt to approach the syntagm journalistic text, including here defining and
characterizing it, involves a primary definition of the notion of text. The text is perceived as
follows, in different understandings and concepts:

* A written document; what is expressed in writing; the content of a literary,
scientific work; original writing.

*Verbal or written communication unit, of variable dimensions.
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*  Significant practice.

* Ordered succession of words, sentences, compound sentences, communicating
different ideas (Cornea 1998:17).

From this perspective, the essential features of the journalistic writing can be
presented as follows:

* reduced complexity, maximum legibility;

* credibility, concision, clarity;

* sentences / short compound sentences;

* lack of figures of speech, gerunds, genitive enumerations;

* reducing phrases up to disappearance of the subjectivism elements;

* using key words, with a strong impact on the receiver public;

* context saturation, generated by the existence of answers to elementary questions:
Who? What? When? Where? How? Why?.

The stylistic construction of the journalistic writings is made up of simple, telegraphic
sentences, containing a lexical diversity and less specific elements of vocabulary, than in the
other functional styles. The existence of neologisms forms another fundamental feature of the
journalistic writing.

In the theory of the functional styles of language, lon Coteanu (Coteanu 1973:16)
denies the existence of the journalistic style, as independent style. Moreover, the linguist was
of the opinion that the journalist style doesn’t form a functional unit of the language, because
it is situated at the incidence between the belletrist-literary style and the technical-scientific
style. In other words, the journalistic style was considered “a branch” of a main style, being
subordinated to it.

Starting from the premise of the existence of journalism (that functions separately
from the belletristic literature or from the scientific one), the researcher Gheorghe Bolocan
(1961:37-43) adopted a critical position referring to the thesis of lon Coteanu, proving the
independent functionality of the journalistic style, as independent style. By the study
accomplished, Bolocan proved that the journalistic style “doesn’t lack individuality”. Using
the statistical method and having as analysis sample, publications from two distinct periods of
the Romanian press (1920-1939 and 1950-1960), Gheorghe Bolocan proved the assertion of
the journalistic style among the other language styles. Starting from the idea that the
journalistic style “changes from a lexical point of view, quicker than any other style, being
dependant on the political-social life” (Bolocan 1961:41), the researcher performed a quality
and quantity press study on texts belonging to different journalistic species (news articles,
press releases, comments, editorials, reports, parodies, chronics etc.). The quantity press study
consisted of classifying the words extracted from the press speech, according to parts of
speech, and the quality study followed the identification of the main vocabulary features,
resulted from the frequency of using some words. Following these researches, the main
conclusion was that the journalist style represents an alert, dynamic style, characterised by the
large number of neologisms (a feature specific to the technical-scientific style). As concerns
the relation noun — verb, in the journalistic style, the frequency of the nouns is more
increased, and the verbs used are fewer. From the point of view of topics, it is an objective
one, where the accent is on action; the sentences / complex sentences have a short or average
length, and the figures of speech play a minor part. The approached speech implies the
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existence of a common knowledge code that allows the receiver to quickly decipher and
assimilate the transmitted message. From our point of view, the configuration of the
journalistic style was and is a pragmatic, mathematical one, well calculated (at the level of the
text construction, as well as from the point of view of using the language), different from the
narrative structures existing in literature. If in literature, there exist diverse procedures for
configuring the message (literary text), depending on the author’s intentions/motivations, the
journalism preserves the basic condition of its existence: the message is conceived exclusively
for the receiver. In this sense, we can observe the fact that the journalistic style is clearly
distinct from the belletrist-literary style, as approach/composition, as well as motivation.
Therefore, in order for the communication process to be more efficient, the journalist
has to take into account all these aspects. The sender — journalist has to bear the following in
mind:
>
he legibility and understanding (decoding) of a text consists of its quality to
facilitate its immediate understanding.
>
he legibility is given by:
— simpleness of style
— choosing the right words
— logical construction of the text;
>
n important element in judging the information value is the number of readers that
will be interested by a certain subject;
>
he longer the effect of the information is, the better the receiving of the message is.
But we have to take into account those media contents that have as a purpose to
convince the masses in one direction or another, used especially in the public field. Gheorghe
Schwartz (2001:136), quoting Gilles Ferreol and Noel Flageul, referring to the relation
sender-receiver, considers that the journalist builds the whole discourse on the receiver’s
interest, using certain techniques that may convince or manipulate.
It is presented a model for solving the objections, where:
a. There are used numbers, in order to clarify or classify an object aimed at and to
obtain a method effect.
b. For the presentation of the conditions and obtaining an underlining effect there are
used such words as: “it is necessary ...”, “it has to ...”".
c. There are used such questions as: “How can you, on one hand ... and on the other
hand ...?,” in order to make difficulties, to obtain the effect of doubt.
d. For an involvement effect, the participation impression is aroused, by such
statements as: “you have noticed yourself ..."".
e. In order to valorise own ideas, attitudes, and the effect to be of example, the sender
ascertains: “I, myself am using ...".
f. For favouring the understanding and obtaining the complicity effect, there are used
such statements, as: “I agree to you ...".
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The journalistic language aims at exact rules, as concerns the process of drawing up
news. Starting from the premise that the news becomes a very specific way of
communication, one can say that this journalistic genre sends a referential message that is
neutral, due to the degree of objectivity.

In the process of journalistic communication, the issuer-journalist uses the
informational frame, by exploiting an average language, accessible to the receiving public, for
the purpose of a quicker decoding.

For a better receiving from the public, the journalistic text has to fulfil three
compulsory conditions (Pospai 2005:110):

-Presenting facts with exactness, according to the way in which they took place. In this
sense, the exactness determines a few linguistic principles for drawing up the message. For

example, there are eluded such formulations as “it appears that ...”, “it is said that ...", “it
might ...”, because of the idea of uncertainty that they build in the mind of the receiving-
public.

The exactness of drawing up an item of news generates other features specific to this
genre: simpleness, concision, precision — all being determined by the famous “Quintilian’s
rule”, given by formulating some answers to the questions Who? What? When? Where? Why?
How?. The answers generated by the six questions contain information elements that should
find themselves in the first two paragraphs of the news texts (in the lead and sublead), being
presented afterwards in decreasing order, according to their importance, in the structure of the
“reversed pyramid”’.

-The existence of a balance in presenting the facts of an item of news, so that the
receiver builds for itself a more exact image of reality. The most frequent news are the ones
generated by conflict situations (misunderstandings between the political parties, strikes,
labour conflicts etc.) that have to be presented by exposing more points of view, for the
purpose of outlining an objective vision of facts.

-The great clarity of the message generates the exact receiving and quick decoding of
the news by the receiving-public. The clarity offers balance to the news text and efficiency in
spreading and its receiving by the public.

Another particularity of the journalistic texts is that they have a very pragmatic,
mathematic and well-calculated configuration (not only as regards their structure, but also as
regards the language used) different from the literary texts.

Good news writing is concise, clear, and accurate. That sounds simple enough, but it’s
actually quite challenging, because the reporters have a tendency to want to include
everything they have learned in their stories.

Generally speaking, news stories have shorter sentences and paragraphs than most
other types of writing. Each paragraph contains one main idea. A new paragraph begins when
a new idea, character, or setting is introduced.

By taking into account the fact that they address their texts to a general audience,
journalists must use simple, direct language that is easy to understand, with more nouns and
verbs than adjectives and adverbs. Well-written news stories are not vague, ambiguous, or
repetitious, because every word counts.

The vocabulary has to be well chosen, so that known terms are used.
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Descriptive words that create visual sensations in the listener’s mind are used by
journalists.

Regional, trivial terms, jargon elements will be avoided. The journalist has to write for
everyone. Using the language and the correct grammar rules is a basic condition for the
journalist writing. This leads to the credibility of the journalistic text.

Words used in the journalistic text have to be clear, easily understandable.

Generally, the complex sentences built in a negative manner, form an obstacle for
clarity. They are more difficult to be understood by the audience.

There is no better way to give colour to a text than by using active verbs. They are
more efficient than the adjectives, because they create the feeling of action. Such verbs have
to be used that tell the story and the adjectives have to be avoided, as possible. The adjectives
harden the receiving of the journalistic text. The journalist Malcolm F. Mallette (1998:38)
asserts that the well-written article doesn’t need more adjectives or verbs, but a few good
ones, used in the proper places. When nouns and verbs are combined properly, the complex
sentences offer a complete description. Adjectives and adverbs quality or modify. When an
adjective or adverb is used, the noun or the verb has to have need of a qualification or
modification. The same directing lines are applied to adjectives.

The qualifiers such as “also”, “very”, “enough”, “rather”, “a kind of”, “some” and
“pretty much” will be avoided. They weaken the force of the article.

There have to be avoided the superfluous introductory adverbs that represent a useless
accentuation. There exist examples of adverbs: ironically, simply.

If the complex sentence is written skilfully, it will show the coincidence, irony or
simpleness, and the reader will not be confused by the adverb (Mallette 1998:38).

It is well known that, in the contemporary society, the valuable journalists are
considered opinion-formers. “The impact of a press material is manifested when between a
journalist and a receiver, there takes place a dialogue, when the latter lingers upon the
information and looks for their place in its value system, when it doesn’t forget everything it
found out, immediately after having read the newspaper, having listened to the news or
having seen the show on TV, when the new information confirms its prejudices or obliges it
to a new analysis.” (Schwartz 2001:138).
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REFLEXIVE AND PASSIVE POLITENESS STRATEGIES IN THE CURRENT
ROMANIAN POLITICAL DISCOURSE WITHIN TELEVISED DEBATES

Marius-Claudiu Pintilii, PhD, ”Al. Ioan Cuza” University of Iasi

Abstract: Being in a pragma-rhetorical perspective, in this paper, | illustrate the particularity of
certain reflexive and passive politeness strategies in the current Romanian political discourse within
televised debates. In the undertaken analysis, | refer to the system of (im)politeness that I developed in
previous research based on the reinterpretation of the model advanced by Brown and Levinson. The
dimensions of this system are conceptualized in terms of voice (active politeness, reflexive politeness,
passive politeness, active impoliteness, reflexive impoliteness, passive impoliteness), according to four
key coordinates of interaction: the speaker, the action, the direct interlocutor, a third party. In this
framework, | follow the manner in which the application of reflexive and passive politeness strategies
contribute to the strategic positioning of the politician on the media scene.

Keywords: reflexive politeness, passive politeness, discourse strategies, televised political debate,
pragma-rhetoric.

I. Obiectul de cercetare

Situandu-ma intr-o perspectiva pragma-retorica, in lucrarea de fata, reliefez si motivez
specificul functionarii unor strategii ale politetii (reflexive si pasive) in discursul politic
romanesc actual din dezbaterea televizata. Materialul de analiza folosit in demersul meu este
constituit de Corpusul de limba romdna vorbita actuald nedialectald (coordonat de catre
Luminita Hoartda Cardusu, 2013), care cuprinde o parte din transcrierile emisiunilor
inregistrate’ cu ajutorul unui TV tuner in perioada ianuarie 2009 — decembrie 2010. In analiza
intreprinsa, pornesc de la premisa ca efectele perlocutionare (eficiente) ale discursului politic
depind in mod direct de abilitatea politicianului de a elabora un mesaj relevant prin apelul la
diferite strategii discursive. In aceasta directie, propun un nou sistem al (im)politetii — pe baza
reinterpretarii modelului avansat de catre Brown si Levinson (1978/1987) si a conceptiei lui
Catherine Kerbrat-Orecchioni (1992) — in care functionarea politetii si a impolitetii este
explicati dintr-o perspectiva interactionald. In fond, dimensiunile acestui sistem alternativ
sunt conceptualizate Tn termenii diatezei (politetea activa, politetea reflexiva, politetea pasiva,
impolitetea re-activa, impolitetea activa, impolitetea reflexiva).

I1. Sistemul (im)politetii

Avansarea unui sistem al (im)politetii prin prisma managementului fetei
trebuie sa permita explicarea functionarii fenomenului (im)politetii in cadrul unei interactiuni
reale, si nu in cel al uneia ideale in care un vorbitor cu intentii cooperative ,,actioneaza” in
vederea menajarii partenerului prin anticiparea eficientd (mereu) a reactiilor acestuia. De
vreme ce este acceptatd si existenta divergentelor in comunicare, implicit, trebuie sa se
recunoasca faptul cd o abordare a politetii in afara impolitetii ar parea nefireasca si restrictiva.
Totusi, conceptul de fatad din teoria lui Brown si Levinson nu permite conceperea unui
sistem care sd cuprindd deopotriva politetea si impolitetea, motiv pentru care prefer utilizarea

! Trimiterea la exemplele din corpus se face dupid modelul (V.4.2./284), unde V.4.2. reprezinti numarul textului
transcris, iar 284 reprezintad numarul paginii corpusului.
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unui concept cu o sferd mai cuprinzitoare, care si nu excluda posibilitatea dezacordului. In
acest sens, retin din teoria Iui Brown si Levinson (1978/1987) ipoteza fundamentald a
managementului fetei renuntand, insa, la diferenta restrictiva dintre fata pozitiva
si fata negativa, in favoarea unei intelegeri mai largi a conceptului de fata in conformitate
cu teoria lui Helen Spencer-Oatey (2004: 13-16) si cu sugestiile facute de Marina Terkourafi
(2008: 49-55). Astfel, fata individuala cuprinde valorile personale (fata calitatii) si valorile
sociale (fata identitatii sociale), dar totodata ea este completata de drepturile de sociabilitate,
care se referd la asteptirile personale (drepturile de echitate) si la asteptarile sociale
(drepturile de asociere).

Atat pentru Goffman (2005: 12), cat si pentru Brown si Levinson (1987: 61),
mentinerea reciproca a fetei reprezintd o condifiec importantd a interactiunii
(s1 nu un obiectiv). Totusi, se poate constata ca o eventuala pierdere a fetei nu are neaparat ca
efect incetarea interactiunii, aceasta putandu-se desfasura si pe un fond conflictual, nu numai
pe unul cooperativ. De aceea, pentru a pastra o imagine de ansamblu asupra schimburilor
verbale, in demersul de fata, in conformitate cu ideile Marinei Terkourafi (2007: 317), adopt o
alta perspectiva si consider constituirea propriei fete (nureciprocd) una dintre
principalele conditii ale interactiunii. Astfel, dacd interactiunea din teoria lui Brown si
Levinson se poate desfasura numai in masura in care fetele participantilor sunt reciproc
mentinute, in interactiunea din noul sistem al (im)politetii, pe fondul unei activitati de

a) constituirea reciproca a fetelor participantilor
atat cat este posibila cooperarea: prin consens, fiecare participant isi constituie fata in ochii
celuilalt (si, posibil, in ochii unei a treia parti);

b) constituirea (instrumentald) a propriei fete 1in
ochii unei a treia parti in conditiile in care cooperarea nu mai este posibila:
atunci cand pozitia sa diferda mult de aceea a partenerului, vorbitorul, chiar dacd este
amenintat sau este nevoit sa ameninte fata celuilalt, i1 poate constitui faa in ochii unei a treia
parti (care 1i aproba manifestarea in virtutea unor interese comune — drepturi de asociere
afectiva);

c) pierderea fetei atunci cand cooperarea este imposibild: chiar daca
avem a face cu un cadru participativ complex, nici macar a treia parte nu este dispusd sa
aprobe manifestarea locutorului.

Tinand cont de aceste trei posibilitati, intr-o definire larga, prin politete inteleg
modalitatile discursive de prevenire a dezechilibrului, de mentinere si de restabilire a
echilibrului la nivelul relatiilor intersubiective bazate pe negociere, cu scopul eficientizarii
interactiunii. In sens restrans, consider politetea — intr-o directie inversd fatd de definirea
impolitetii de catre Miranda Stewart (2008) — drept menajarea sau valorizarea fetei calitatii
si/sau a fetei identitatii sociale si/sau a drepturilor de sociabilitate si/sau de asociere a
interlocutorului/interlocutorilor. Aceastd activitate de menajare sau de valorizare poate fi
evaluata atat de catre interlocutorul direct, cat si de catre un interlocutor indirect sau chiar de
catre un auditoriu.
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In acest cadru, in functie de patru factori fundamentali: locutorul, actiunea
(manifestarea), interlocutorul direct?, o posibild a treia parte (interlocutori indirecti si/sau
auditori), propun un sistem in care functionarea politetii si a impolitetii este explicata dintr-0
perspectiva interactionald in termenii specifici diatezei: politetea activa, politetea reflexiva,
politetea pasiva, impolitetea re-activa, impolitetea activa, impolitetea reflexiva.

I11. Politetea reflexiva

Se poate vorbi de politete reflexiva atunci cand manifestarea vorbitorului
vizeaza evitarea/atenuarea autovalorizarii, actiunea rasfrangandu-se, deci, in primul rand
asupra propriei fete (si, prin aceasta, asupra fetei celuilalt). Intentia de evitare/atenuare a
laudei de sine reprezinta, in fond, o intentie de evitare/atenuare a devalorizarii implicite a
fetei/drepturilor celuilalt (v. Kerbrat-Orecchioni, 1992: 188). In aceste circumstante, un astfel
de comportament al locutorului va fi evaluat de catre interlocutorul direct (si, eventual, de
catre o a treia parte) ca o grija pentru menajarea fetei/drepturilor sale.

In opinia mea, analiza politetii reflexive ar putea conduce la rezultate interesante mai
ales daca ar fi aplicata pe corpusuri cuprinzand transcrieri ale unor interactiuni directe libere
(conversatii spontane). In conditiile in care dezbaterile politice televizate (interactiuni mediate
controlate) se caracterizeaza printr-o orientare (acceptatd tacit) a actorilor politici spre
autovalorizare (v. infra, IV.), situatiile de politete reflexiva vor fi aici destul de rare.

Cu toate acestea, politetea reflexiva poate sa apara si in discursurile politice, mai ales
atunci cand politicienii intentioneaza sad isi construiascd o imagine realista (nu una ideald).
Aceasta tendintd se explica prin constientizarea faptului ca electoratul priveste cu suspiciune
imaginile exagerate. Or, ethosul credibilitatii trebuie sa satisfaca trei conditii:
conditia de sinceritate, care presupune spunerea adevarului, conditia de
performanta, care obligh la respectarea promisiunilor, si conditia de
eficacitate, potrivit careia subiectul trebuie sd demonstreze ca are mijloacele adecvate
pentru a aplica ceea ce a promis §i cd rezultatele sunt pozitive (v. Charaudeau, 2005: 92).
discurs) tinand cont (pe cat posibil) de cele trei conditii; astfel, acestia ar trebui sa fie reticenti
in a-§i proiecta o imagine supradimensionata (care ar deveni neverosimild) sau in a face
promisiuni fard acoperire:

(1) TB: Si spre exemplu| eu NU vorbesc + in programul meu| in momentul de fata)
despre o relaxare fiscala| pentru cd:: este nerealist. (V.4.2./1284)

2 Distinctiile lui Goffman cu privire la ,,cadrul participativ”’ (Goffman, 1981: 9-10, 124-146) sunt nuantate de
catre Catherine Kerbrat-Orecchioni: intr-o interactiune, receptorii pot avea fie statutul de ,,participanti ratificati”,
fie statutul de ,,simpli spectatori”; prima categorie cuprinde: ,,les destinataires directs ou allocutaires, ¢’est-a-
dire ceux que le locuteur admet ouvertement comme ses principaux partenaires d’interaction et les destinataires
indirects ou «latéraux»” (Kerbrat-Orecchioni, 1996: 18). Cadrul participativ specific dezbaterii politice televizate
are o naturd complexa, fundamentandu-se pe doua planuri: cel al relatiilor dintre participantii la emisiune si ,,cel
al relatiei participantilor cu telespectatorii” (Ionescu-Ruxindoiu, 2007a: 314). in aceste circumstante, pentru a
evita confuziile, voi distinge urmatoarele roluri interlocutive: locutorul (moderatorul este un locutor cu
un statut aparte), interlocutorul direct (destinatarul care este selectat la un moment dat de catre
locutor si de la care se asteapta un raspuns), interlocutorul indirect/secundar (cel care
este prezent la interactiunea dintre locutor si intelocutorul direct si care are posibilitatea de a interveni la un
moment dat in interactiune) siauditorii/publicul (destinatarii reali, care sunt avuti in vedere de
catre locutor in timpul interactiunii propriu-zise, dar care nu au posibilitatea de a interveni in interactiune).
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(2) TB: [Dati-mi voie|] domnu’f domnu’:: Geoand| eu sunt un politician care POAte
sa-si recunoasca eROrile| greselile. Eu am fost conVINS? ca Romania va intra in criza]
abial + la sférsit] in ultimele zile ale lunii decembrie| inceputu’ lunii ianuarie. Din acest
punct de vedere?! recunosc| <MARC estet + o eroare + a mea] MARC> (V.4.3./327)

In dezbaterile politice televizate analizate, am identificat trei strategii diferite,
corespunzdatoare politetii reflexive:

1. Autovalorizarea atenuata prin recunoasterea
punctelor slabe:

(3) MG: Domnu’ Basescu] dupa:: acesti cinci ani de maREte realizari pe care le-ati
descris| relativ succint|//

TB: Nu mari| mi-am recunoscut greselile.

MG stau si va intreb |/

TB: Sunt un om care a recunoscut cd a facut si greseli. Nu sunt perfect. (V.4.3./1338)

(4) CA: <L Eut eu?: eu: spunf stiti ca n-am:1 + maril + pretentii L> totdeauna?l ca
parTldu’ face perfect! sau ca eu fac perfect lucrurile| dar am + cumVA pretential daca
vreti| sau sperantal + ca pe momentele importante? privitoare la politicile economice? la
politicile sociale? la atiTUdineat + politica <MARC in general| MARC> pentru cd noi am
ajuns totusi intr-o situatie pe care vid cd n-o discuTAM. Discutim cine iese mai repede cu
stiri) Geoand sau Antonescu| da’ nu discuTAM de faptu’f + cd s-a depasit un prag de
<MARC cinismT MARC> dincolo de realitatea politicd| nemaiintalnit. (V.4.4./345) (,,Am
pretentii mici.”, ,,Eu si partidul mai gresim.”)

Desi lauda de sine exageratd este specifica discursului presedintelui PRM, uneori,
Corneliu Vadim Tudor 1si construieste imaginea Intr-o maniera contradictorie; in urmatorul
exemplu (5), propriul elogiu exagerat (noi am facut o miscaret + straluClta) unii zic chiar
geniala) este urmat de o atenuare formald (Nu sant genu’ de om| sa: + se: laude? cu astfel de
cuvintel):

(5) VT: Alegerile pentru Parlamentu’ European din iunie doua mii noud| +++ in care
pana si (AK) la care pana si adversarii nostri recunosct ca noi am facut o migcarel +
straluClta unii zic chiar geniala. Nu sant genu’ de om| sa: + se: laudel cu astfel de
cuvinte| dar viZAND cum mint ei in sondaje? si vizand in ce situatie} + deliCAta| de fapt|
catastrofald| era mai tanarul nostru confrate ++ /a:: Gigi Becali] bAGAT + la puscarie pe
nedrept| am zis sa uNIM electoratelef sa le iau jucdria] <R sd nu mai spund cd PRM are
patru la sutd si PNG trei] R> (V.4.7./379)

2. Autovalorizarea atenuata prin obiectivare (inlocuirea
persoanei | cu persoana a lll1-a):

(6) MG [catre TB]: tara o duce rau la cinci ani de mandat al dumneavoastra| + iar in
clipa in care veniti cu astfel de insinudri| + la adresa unui om care poate sa aiba un dialog
civilizat + §i cu Vintu? si cu un om obisnuit din aceasta tara| + <MARC nu inseamnat
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MARC> + cad am o relatiet + neprincipiald cu cineva din aceasta tara.// (V.4.3./338) (,,Pot sa
am un dialog civilizat si cu Vantu si cu un om obisnuit din aceasta tara.”)

3. Autovalorizarea atenuata prin generalizare:

(7) AS: Da’] eu sant curioasd ce-a veNIT sa va spund Adriean Videanu
dumneavoastra.

VT: Nu pot sa spun. E secret.

AS: E legat de alegeri? [...]

VT: Domnule| ai sa razi. /a:: Onoarea-i ultimu’ lucru care ramdne unui barbat| si
chiar cred si unei? + /a:: femei| desi in unele cazuri| e primu’ lucru pa care-l PIERde 0
femeie|// (V.4.6./367) (,,Sunt un barbat cu onoare.”)

Desigur, politetea reflexiva apare in discursul lui Corneliu Vadim Tudor mai mult in
virtutea tendintei de a recurge la aforisme; de altfel, presedintele PRM va adauga imediat:

(8) VT: Vorbim in PILde| in maxime| Insat eu sant un om de caracter| $i nu am
dezlegare de la el sa spun| cu ce mesaje a venit. (V.4.6./367)

Pe de altd parte, in discursul politic, atenuarea propriului elogiu poate fi utilizata
strategic cu intentia de a se evita asumarea in intregime a responsabilitatii pentru un anumit
act. De exemplu, atunci cand Ludovic Orban este intrebat daca extinderea Aeroportului
Baneasa — obiect al unui viitor dosar penal pentru frauda — este realizarea sa, prim-
vicepresedintele PNL raspunde ca meritul finalizarii proiectului apartine mai multor ministri
(Da’ chiar si atuncea am spus ca nu este? + NUmai meritu’ meu), ci: [este meritu’ domnului
Mitrea? ca I-a semnat| al domnului Berceanu? ca [-a debloCAT)):

(9) AU: <F Domnu’ Orbant de pilda| s-ar putea sa fie subiectul unui viitor dosar|
F>] fiindca astdzit + seful statului vorbeat aLAturi de disparitia celor trei virguld doui
miliarde din Fondul de Dezvoltare? si de <MARC extinderea] MARC> Aeroportului
Bineasa. Asta e-al dumneavoastrid domnu’ Orban?

LO: E aicea domnu’ Mltrea.

AU: /a: E al dumnealui?

LO: Contractulf privind? reabiliTArea?//

AU: Nu| eu va intreb daca:1 extinderea asta [a fost in mandatu’ dumneavoastrd sau
nu.

LO: contractu’f? contractu’ privind] rea- reabilitarea Aeroportului Béaneasal este
semNAT| In mandatu” domnului Mitrea| =

AU: = continuat de domnu’ DObre.

LO: batand pasu’ pe loc in stilu’ caracteristic in timpu’::1 domnului? + Dobre |=

AU: = reluat de domnu’ Berceanu.

LO: continuAT?1 de domnu’ Berceanu| + si:: finalizat{ e-adevarat| am avutt ++ intr-
un fel sansa sa:: 11/

AU: taiati panglica.

LO: finalizez! sa finalizez + contractu’ in perioada manDAtului meu. Da’ chiar i
atuncea am spus ca nu este? + NUmai meritu’ meu| ci: [este meritu’ domnului Mitrea? ca [-
a semnat| al domnului Berceanu? ca I-a debloCAT | (V.4.5./359-360)
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IV. Autovalorizarea (propriul elogiu)

In sens contrar, in discursurile politice, propriul elogiu este realizat de obicei
fara atenuare. Daca, in timpul campaniei electorale, discursurile sunt construite prin excelenta
pe baza autovalorizarii, aceasta este mai putin toleratd in afara alegerilor. In cele doud
exemple de mai jos, moderatorii le atrag atentia invitatilor ca este inadecvat sa-si laude
meritele atdta vreme cat nu este campanie electorala:

(10) VT: <F Si-acuma?t sant PAtru candidati mari si lati. Basescu| Geoana| Crin
Antonescu| Sorin Oprescu. Eu unde sant domnilor? care n-am fost la puTEre F>//

AS: V-ati lansat.

VT: <F N-AM corupt? nu| nu SANT corupt} n-am semnat tratate inrobitoare pentru
TArat n-am jefuit tara astat F>//

AS: Campania n-a inceput inca)| [domnule Vadim Tudor. (V.4.6./364)

(11) EB: <F Acelea-s pe care eu le-am] desfiintat pentru ca le-a facut Tariceanu.
Acele? + lucruri le fac eu in momentul de fataf F>//

LN: Despre <MARC ce MARC> discutam?

EB: <F repar greselilef lui Tariceanut F>//

CA: <F In PRImu’ rand| F>//

EB: [<F a (sic!) lui Nastase? F>

CA: <F in PRImu’ rdnd|] in PRImu’ rand| F>//

EB: <F cand au dat PENsii de lux? [si astazi avem o problema. F>

CA: deci domnule| domnu’::] prim-ministru| ++ [dumneavoastra?

EB: <F Au dat] agentii guvernamentale cu SUtele? si eu le-am taiat. Asta fac eu. F>

CA: <F dumneavoastra vorbiti acum| vorbiti acum <MARC cu mine MARC>F>.

LN: Stiti| campania electorala <MARC s-a incheiat| MARC>I/ (V.4.8./407)

In termenii managementului fetei, in promovarea imaginii sale, actorul politic isi
stimuleaza singur fata calitatii in sensul ca isi autosatisface fard retinere dorinta de a fi
aprobat/apreciat:

(12) LO: Toate progresele care s-au facut in] aceste prolECtet au fost facute in
mandatu’ meu| domnu’ Ursu. (V.4.5./361)

(13) RD: Dumneavoastra santeti o persoand. Ajungeti presedintele Romaniei.
VT: O:1 chiar o personalitate] ziC unii.
RD: O personalitate| da’ santeti <MARC singur MARC>. (V.4.7./387)

Manifestarea autovalorizantd este asociatd, de reguld, cu devalorizarea strategicd a
adversarului. In aceastd directie, politicienii isi configureazi imaginea prin sublinierea
propriilor puncte tari, a rezultatelor pozitive obtinute concomitent cu o minimalizare directa
sau indirectd a imaginii adversarului (prin ascunderea calitatilor si ilustrarea defectelor
acestuia). Pe baza materialului de analiza, am remarcat ca, in principal, sunt exploatate doua
strategii de autodefinire accentuata pe baza contrastului:
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1. Raportarea antitetica la grup sau disocierea prin
singularizare este o strategie dezvoltata pe principiul ,,Eu sunt singurul care... ”, prin
intermediul careia actorul politic se delimiteaza de o colectivitate:

(14) CA: In momentul cind s-a pus problema retragerii din Irak| am fost singuru’
politician libeRAL?T care PUblic| mi-am contrazis primu -ministru si ministru’ Apararii.

TB: Va multumesc.

CA: Nu ne puneti de-a valma. (V.4.2./293)

(15) VT: impotriva maFlei numai eu mai am dreptu’ moral? s deschid gura| in tara
asta) restu’ <MARC toti MARC> sunt vinovati| pentru dezastrul /a tarii. (V.4.7./374)

2. Raportarea antitetica la individ? reprezinti o strategie care
permite autodefinirea prin diferentierea de un anumit oponent: ,,Eu spre deosebire de tine”:

(16) TB [catre CA]: Eu am avut curaj sd condamn crimele comunismului pe cand
dumneavoastra ca liberalf ati ras cu lon Iliescu si cu Vadim Tudor? cand eu eram? ++ /a:
facut in toate felurile in Parlament. <MARC Asta MARC>-i deosebirea intre mine + si cei
care n-au curaj sa-si asume? responsabilitatea gesturilor importante pentru tara. (V.4.2./282)

(17) MG: E o diferenta fundamentala intre mine si domnul Basescu. ++ Eu candidez la
Presedintia Romaniei fara sa nu am niciun dosar penal? + asa cum ati avut dumneavoastra
inainte sa candidati| si care este suspendat datoritd imunitatii prezidentiale. Asta-i diferenta
intre noi doi. (aplauze in sald) Diferenta este? + ca nu am <MARC niciun fel MARC> + de
dependentd fatd de nimeni| domnule Basescu. Am o singurd dependenta| fatd de oamenii
care m-au votat| (V.4.3./333)

(18) VV: Domnu’ Frunda| cand cand dumneavoastra tot sustineati| cresterea salariilor
cu cinzeci la suta] eu mi-am pus cariera-n joc in campania electora-. <F Nu-mi dati mie
lectii] nu-mi dati mie lectii din astea. F> (V.4.10./453)

V. Politetea pasiva

Politetea pasiva poate fi observatd numai la nivelul secvential al
interactiunii pe fondul repozitionarii participantilor in procesul negocierii. Vazandu-se in fata
unei manifestari ofensive a locutorului, interlocutorul poate ignora atacul (prin lipsa reactiei)
sau poate raspunde intr-un anumit fel. In acest din urma caz, sunt posibile doua reactii ale
interlocutorului: acceptarea atacului (prin asumarea faptului ca propria manifestare a generat
atacul celuilalt) si contracararea atacului (v. Culpeper et alii, 2003: 1562). Interlocutorul poate
contracara amenintarea la adresa sa adoptand fie o pozitie defensiva (prin rezistenta: simpla
negare a amenintarii, cdutarea compromisului, simularea acordului), fie o pozitie ofensiva
(prin contraatac) (v. Culpeper et alii, 2003: 1562-1568). in cazul politetii pasive, dupa ce a
fost atacat, vorbitorul adopta o pozitie defensiva, mizand pe neutralizarea atacului prin
rezistentd Tn vederea restabilirii echilibrului. Desigur, vorbitorul nu mai are sanse sa-si

3 Liliana lonescu-Ruxindoiu (2007b) analizeazi utilizarea acestei strategii in dezbaterea atipicd din turul al
doilea al alegerilor prezidentiale din 2000, cand s-au confruntat Ion Iliescu si Corneliu Vadim Tudor.
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constituie fata In ochii celui care l-a atacat, insd manifestarea sa cooperativa, orientatd spre
simpla atenuare a actului amenintator (face-threatening act — FTA) performat de catre
celalalt, poate fi aprobata de catre o a treia parte (constituire instrumentala a fetei).

In dezbaterea politica televizata, situatiile de politete pasiva sunt cu atit mai rare cu
cat dezacordul este ,.tipul structural preferat, nemarcat” (Ionescu-Ruxandoiu, 2003: 418). De
obicei, aflat in ipostaza celui atacat, actorul politic raspunde contraatacand fara rezerve. De
pilda, in urmatoarea situatie, intentia moderatorului de a-l corecta pe Corneliu Vadim Tudor
declanseaza un amplu contraatac din partea presedintelui PRM, derulat pe baza unei avalanse
de intrebari menite sa devalorizeze fata calitatii a celui care 1-a atacat initial:

(19) 1. VT: <F Vom muRI cu democratia-n brate. F> S$tii ce zicea Lech Valesa? (Lec
Valesa) laureat al premiului Nobel pentru pace? Un om important care a contribuit la:1 si el
la caderea ziduluit Berlinului? pe care /3= Aniversim acum evenimentul.

2. RD: Pot sa va corectez si eu? E ,,Vauesa”.

3. VT: Nu. ,,Valesa”-I pronunt.

4. RD: ,,Vauesa” se:T + [in poloneza.

5. VT: LAsa-1 domnule]. ++ Nu mai imi vorbi mie de polonezi.

6. RD: OK.

7. VT: Te bag acum in cultura poloneza si N-Al sa stii. Ai citit Jaranii lu” Raymond
(raimond)?

8. RD: Nu] [da’ ,,Vauesa” se spune.

9. VT: Ai citit Quo vadis] a lui Sienkiewicz?

10. RD: Nu.

11. VT: Ai citit poemele lui Adam Mickiewicz?

12. RD: Nu.

13. VT: Asculti zi de zi Chopin cum ascult eu?

14. RD: Ascult zi de zi| da’ nu neaparat numai Chopin.

15. VT: <@ Chopin cantat de:: Vali Vijelie? @>

16. RD: <@ Nu| mulfumesc. @>

17. VT: Eu glumesc.

18. RD: Cu manelele n-am treaba.

19. VT: Asculta-ma putin| Rézvan.

20. RD: Haideti sa revenim putin. (V.4.7./386-387)

In exemplul de mai sus, se poate remarca la nivelul replicilor (numerotate) evolutia
complexa a (re)pozitionarii interactantilor in dezbatere: 2. pozitionarea ofensiva a lui RD (act
amenintator: corectarea) — 3. pozitionarea defensiva a lui VT (rezistenta) — 4. mentinerea
actului amenintator de catre RD — 5. repozitionarea ofensiva a lui VT — 6. renuntarea
momentand a lui RD la amenintare — 7. mentinerea de catre VT a noii pozitii ofensive
(contraatac prin FTA) — 8. mentinerea de catre RD a actului amenintitor — 9-16.
continuarea agresiva a ofensivei de catre VT (contraatac dezvoltat prin FTA-uri succesive) —
17-19. incercarea lui VT de a atenua contraatacul — 20. incercarea lui RD de a opri
contraatacul celuilalt prin revenirea la subiectul dezbaterii.

In alte situatii, politicianul atacat se abtine si rispundd actelor amenintitoare ale
celuilalt, fiind politicos in mod pasiv. Evitand contraatacul care ar conduce la o amplificare a
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dezechilibrului interactional, el adopta o pozitie defensiva, prin rezistentd. Desigur, este firesc
ca rezistenta sd fie insotitd de o amendare a FTA-ului celuilalt, insd aceasta are un grad
scazut, functionand doar ca o semnalare a faptului cd FTA-ul a avut efecte neplacute.
Manisfestarea caracteristica politetii pasive are, deci, la bazd contrastul dintre intentia
conflictuald a agentului care ataca si intentia cooperativa a pacientului care sufera atacul.

Trasarea cu exactitate a liniilor definitorii ale modului in care un vorbitor atacat rezista
ofensivei celuilalt fara a contraataca este dificild in conditiile in care manifestarile partenerilor
sunt spontane, imprevizibile. Totusi, comparand doua situatii diferite, (20) si (21), am
observat patru etape ale unei asemenea interactiuni:

a) declansarea dezechilibrului de catre locutor printr-un FTA (act amenintator);

b) incercarea interlocutorului de atenuare a FTA-ului insotita de amendarea acestuia;

C) mentinerea de catre locutor a FTA-ului si chiar consolidarea lui prin provocare;

d) rezistenta propriu-zisa a interlocutorului.

Aceste etape pot i identificate in exemplul urmator:

(20) 1. CMA: Pai] nu. Va spun eu]] ca asta-i un articol scris de un maghiar FOARte
destept. ++ Dar dumneavoastrda nu v-ati prins. Spuneti| va rog. (MB se incruntd, CMA
zdmbeste)

2. DF: Domnule ministru| domnule ministru| daca dorifi sd intram Intr-o retorica de
acest gen| Nlcio problema| dar nu cred ca [Televiziunea Romana este LOcul unor retorici
IEFtine.

3. CMA: Pentru ca va e teama. Ati spus ca nu <? va retineti de 7>]

4. LM: Acuma? domnu’ Marko Bela| tre’ sa recunoasteti [c-am evoluat.

5. DF: Sa revenim. ]

6. LM: Daci? [se trage roMAN in roMAN? + in aparareat /a: ++ dreptuluit

7. MB: Nu. Noi maghiariif cu sirétlicurile? cu sirétlicurile?]

8. DF: Sa revenim. (V.4.9./427)

Contextul: In cadrul emisiunii /ntre bine i rau (TVR 1) din 24 mai 2010, se dezbate
pe tema reformei din sistemul educational romanesc, una dintre problemele ridicate fiind
aceea a divergentelor pe marginea noii Legi a Invatdmantului. Exemplul dat surprinde
schimbul de replici dintre Cristian Mihai Adomnitei (deputat PNL) si Daniel Petru Funeriu
(ministrul Educatiei/PD-L).

Evolutia (re)pozitionarii interactangilor: 1. CMA determina dezechilibrul printr-un
FTA (deputatul PNL il jigneste pe ministrul Educatiei). — 2. DF incearca sa atenueze FTA-ul
pe care il amendeaza. — 3. CMA continua ofensiva prin provocarea lui DF. — 5, 8. DF
rezistd urmarind sa restabileasca un echilibru relativ.

O evolutie asemanatoare, insa pufin mai complicata, apare si in exemplul de mai jos:

(21) 1. VP: Discutia despre cota Unicaf si cota diferentiatd? nu am pornit-0 noi.
NIMIC nu va impiedicda? asa cum noil de fiEcare datd am votat toate motiunile
dumneavoastra simple| niMIC nu vd impiedicd sa faceti acelasi lucru| fard sid ne:1 +
casatoRIM la tribunal. [Nu v-am auzit nici pd dumneavoastraf] nici pa domnu’ Antonescu?
ca vreti sa faceti alieri.

2. VV:[Nu] da’ asta nu-i aranjament.]

3. OS: Nu. Domnule Ponta| da’ propunereat//
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4. VV: Deci| daci hotiRAM si voTAM impreUnit aceeasi procedurif nu e-
aranjament. Sper ca nu. Deci| nu mi-a plaCUT? felul in care//

5. VP: Nu| nu| da’ va faceti ca nu-ntelegeti?

6. VV: /o::1 Domnu’ Ponta. (VV zambeste)

7. OS: Pai nu. Va-ntreb eu explicit. Propunerea a facut-o domnul Mltrea| nu domnul
Basescu| domnule Ponta. N-am inteles [raspunsul dumneavoastra.

8. VP: Pii] nu::1 eu va exPLICIL Eu n-am auzit. Domnu’ Vosganian| vreti si facem
alianta la tribunal?

9. VV: Nu| domnule Ponta. Atata am vrut sa spun|//

10. VP: /e::17 Atunci nu mai ne pacaliti.

11. VV: ca aTUNCI cand noif si cu dumneaVOAStra? votam impreund pentru
caDErea Guvernului Boc| cuVANtul ,,aranjaMENT”1 este nepotrivit. Atat am dorit sa spun.

12. VP: Bun. (V.4.11./464-465)

Contextul: In cadrul emisiunii Ora de foc (Realitatea TV) din 27 mai 2010, se dezbate
pe tema masurilor drastice luate de Guvernul condus de Emil Boc, unul dintre aspectele
discutate fiind acela al propunerii lui Miron Mitrea de a realiza o alianta intre PNL si PSD. In
aceastd privintd, Victor Ponta are un punct de vedere diferit fatd de Varujan Vosganian si
Miron Mitrea, sustinand ca nu intentioneaza sa facd aranjamente sau aliante cu alte partide si
ca membrii care nu vor tine cont de aceasta decizie a Comitetului Executiv vor trebui sa plece
din PSD. Pe de altd parte, vicepresedintele PNL considera ca pozitia lui Victor Ponta este
,usor abrupta”. Exemplul dat surprinde o parte din schimbul de replici pe aceasta tema dintre
Victor Ponta si Varujan Vosganian.

Evolutia (re)pozitionarii interactantilor: 1. VP provoacd dezechilibrul printr-un FTA
(VP adopta o pozitie diferita fatd VV si MM, nefiind de acord cu realizarea unei aliante/a unui
aranjament intre PSD si PNL). — 2, 4. VV incearca sa atenueze FTA-ul pe care 1l amendeaza.
— 5. VP continud ofensiva prin provocarea lui VV. — 6. VV rezista, evitand contraatacul. —
8. VP isi mentine pozitia ofensiva, avansand o intrebare totald. — 9, 11. VV rezista, nedorind
sa continue discutia in contradictoriu. — 10. VP isi mentine amenintarea. — 12. restabilirea
unui echilibru relativ.

Prin urmare, daca politetea activa este orientata spre o prevenire a dezechilibrului fie
in mod negativ (prin evitarea sau redresarea propriului FTA), fie in mod pozitiv (prin
producerea de anti-FTA-uri%), politetea pasivi vizeazi restabilirea echilibrului in interactiune
(prin rezistenta fara contraatac in fata FTA-ului celuilalt).

VI. Concluzii

Prin urmare, in cadrul dinamic al dezbaterii politice televizate, valorificarea
strategiilor politetii reflexive si pasive este esentiala, contribuind la pozitionarea strategica a
omului politic pe scena mediatica. In ceea ce priveste politetea reflexiva, am sesizat ca actorii
politici valorifica strategiile acestui tip de politete mai ales din intentia de a-si construi o

4 Pentru conceptul de anti-FTAs/Face Flattering Acts — FFAs, vezi Kerbrat-Orecchioni, 1992: 176.
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politic raspunde contraatacand, de obicei, farad rezerve. In unele situatii, politicianul atacat se
abtine sd raspunda actelor amenintatoare ale celuilalt, fiind politicos Tn mod pasiv.
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IOAN PETRU CULIANU’S LITERARY JOURNALISM AND THE GAME OF
CONCEALING AND REVEALING INFORMATION

Adriana Dana Listes Pop, PhD Candidate, ”Babes-Bolyai” University of Cluj-Napoca

This paper analyzes the short stories published by loan Petru Culianu in a range of periodicals issued
in Romania and abroad such as: Cronica, Luceafarul, Erato / Harvard Book Review, Exquisite
Corpse, Achab, Leggere and Agora. The first category of short stories written within the country was
published in the communist period, included in the volume The Art of Fugue. The second category of
literary journalism consists in the short prose pieces published in the cultural and literary magazines
abroad, brought together in the volume La Collezione di Smeraldi published in Italy, reprinted in
Romania under the title The Diaphanous Parchment. The Last Stories. The theories of fictionality
consider the lack of truthfulness to be the main characteristic of fiction, meant to immerse the reader
into a different reality by using specific narrative discursive processes based on the reading complicity
understood as a “suspending disbelief” strategy in the way Coleridge coined it. In his early short
stories, loan Petru Culianu seems to make concessions on plausibility expressing reality as a symbolic
representation of the objective reality encoded into symbolic objects functioning as leitmotifs, while in
the maturity stories he makes a shift towards more authentic fictional narratives built on historical
characters such as John the Cappadocian, Horemheb, Ibn Gubair, and Raymundus Lullus. The paper
aims to point out the way loan Petru Culianu’s literary journalism plays the game of concealing and
revealing information depending on the society he lived in, considering that in the first category of his
short narratives written in the communist period the author builds imaginary worlds where he seeks
refuge from an unbearable reality, whilst the maturity short narratives become revealing, being
conceived as warnings or predictions. Going through his literary journalism, the reader can see loan
Petru Culianu evolving from a vulnerable young creator, retractable and sensitive to a mature writer,
self-confident, motivated by the intent to recover and improve the reality of the native country he
escaped from.

Keywords: Literary Journalism, Narrative Discursive Processes, Suspension of Disbelief, Concealing
and Revealing Game

loan Petru Culianu used to write pieces of short narratives while he was studying in
high school and at the university, stories that were published in the cultural magazines
Cronica and Luceafarul issued in lasi and Bucharest. These texts were included in the volume
titled The Art of Fugue / Arta fugii proposed for publication to the Eminescu Publishing
House in 1971, rejected by the censorship committee of the time, finally published in 2002 by
Polirom Publishing House. This “broken debut” as it was called by Dan Silviu Boerescu
caused a great disappointment to young Culianu, experience which motivated him to seek
refuge abroad. After he left the country, loan Petru Culianu wrote short prose pieces
published in cultural and literary magazines issued abroad, brought together in the volume La
Collezione di Smeraldi published by Jaca Book, Milan in 1989, reprinted in Romanian
language initially under the title The Diaphanous Parchment / Pergamentul diafan by Nemira
in 1993 and The Diaphanous Parchment. The Last Stories / Pergamentul diafan. Ultimele
povestiri by Nemira in 1996. The stories’ translations were signed by Gliga Mihaela, Mihai
Moroiu and Dan Petrescu, the last edition of the volume being issued by Polirom Publishing
House in 2002.
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In the study titled The Concepts of the Literary Science, literary fiction is defined by
Henryk Markiewicz as a “figment of imagination”, etymology derived from the ancient
science of rhetoric, where fictio represented the act of resorting to a fictitious argument.
According to Markiewicz, fictionality is the main feature of the literary text and the act of
creation represents the action of investing the written message with specific meaning followed
by the emotional encoding resulting in the ”mental product” understood as the manifestation
of the author’s imagination (Markiewicz, 1988, 135-137). The author of a literary text is the
transmitter, his literary product is the message, and the reader is the receiving court, caught in
the act of investing the communicated message with multiple meanings, onto which the reader
Is projecting its own feelings and emotions. Literature has a cognitive role through the
information communicated to the reader into whom it activates by means of “pre-scientific or
extra-scientific” a kind of intuitive knowledge, within which the objective reality is replicated
and reconstructed in linguistic form (Markiewicz, 1988, 141, 143).

The lack of truthfulness seems to be the main characteristic of fiction, meant to
immerse the reader into a different reality by using specific narrative discursive processes
based on the reading complicity understood as a willing suspension of disbelief” strategy in
the way Samuel Taylor Coleridge coined it in the volume titled Biographia Literaria: "It was
agreed, that my endeavors should be directed to persons and characters supernatural, or at
least romantic, yet so as to transfer from our inward nature a human interest and a semblance
of truth sufficient to procure for these shadows of imagination that willing suspension of
disbelief for the moment, which constitutes poetic faith” (Coleridge 2009, 239). Samuel
Taylor’s Coleridge concept emerged at the end of the eighteenth century when the educated
nobility started to appreciate the scientific approach in culture. In those times, Coleridge used
to have long discussions with Wordsworth analyzing writing techniques based on the "faithful
adherence to the truth of nature” as being opposite to the strategy of “giving the interest of
novelty by the modifying colors of imagination” (Coleridge 2009, 238).

In his literary journalism, loan Petru Culianu exercised both techniques, his early short
stories being written using “the modifying colors of imagination” approach, while the late
stories created abroad stick to a more “faithful adherence to the truth of nature”. Thus,
Culianu’s literary journalism plays the game of concealing and revealing information
depending on the society he lived in. As the communist Romania was subjected to the
censorship control, the only means of literary expression a young writer could use was the
symbolical codification being forced to make concessions on plausibility, whilst in the
democratic societies he lived afterwards he was able to write more authentic and revealing
short narratives built on historical characters.

The literary text is a large construction formed by constituents categorized by
Markiewicz as narrative, general and fictional sentences held together by the tropes that give
the message the literarity attribute. Markiewicz considers the lack of veracity an intrinsic
characteristic of fiction, obvious in the presence of fictitious characters and events, the
fictitious composition being explained as having no relationship whatsoever with historical or
objective reality. Fiction introduces the reader into an artificial environment where the natural
laws are annulled, where “everything is possible” by creating complicity with the reader in
reading, performed by literary conventions, the ultimate purpose being the catharsis, the
purification by emotions. In his early fiction, loan Petru Culianu represents the objective
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reality coding it through symbolic objects functioning as leitmotifs, while in the maturity
fictions, the author creates realistic fiction built around historical characters (John the
Cappadocian, Raymundus Lullus, Bochart de Saron, Rene Descartes, Ibn Gubair, Horemheb,
etc.). If in his youth fiction loan Petru Culianu builds imaginary worlds where he seeks refuge
from an intolerable reality, the maturity prose is deeply rooted into historical reality,
functioning as warnings or hints on the present similar cases. Reading his short fictions, the
reader notes Culianu’s evolution from a young, vulnerable creator to the position of a mature
writer, decided to get involved and make changes in the country he escaped from.

The Concealing Short Stories Published in the Communist Romania

loan Petru Culianu made his debut with the story titled And I laughed Foolishly
Without My Own Permission published in Cronica in the 4" of March 1967. In the following
period, between the 4™ of March 1967 and the 20" of November 1969, Culianu published
fourteen stories in Romanian cultural magazines, mainly in Cronica and Luceafarul. The
stories were composed by young Culianu starting from high school years and contain literary
themes that are to be found in the short narratives written later overseas in Romanian,
English, French and Italian languages. Much of the short prose written by Culianu is a
fictional extension and a literary codification of the scientific theories treated in his studies.
Two of the main theories his prose is based upon are the cognitive approach in the human
mind-brain-computer analogy and the multidimensionality theme reached through mind
control and peculiar mental abilities. The topics are treated in most of its scientific studies,
particularly in the works Out of This World: Otherwordly Journeys from Gilgamesh to Albert
Einstein and Eros and Magic in the Renaissance. 1484. Culianu studied cognitive sciences
with great interest, reason why he founded the scientific journal Incognita: International
Journal for Cognitive Studies in the Humanities issued between 1990 and 1991.

Gabriela Gavril coined the concept of the nuclei of Culianu’s system of ideas that
originated in the short stories published by the scholar in the Romanian periodicals. These
stories would be a hermeneutical filter that can be used in the analysis of the subsequent
literary creations and scientific studies. Gabriela Gavril thinks that the texts written in
Romania contain “the germs of Culianu’s entire thinking” obvious in the studies on Gnostic
mythology which the author has built its future work (Antohi 2003, 366). Also, Gabriela
Gauvril senses certain “correspondences” between his youth short narratives and the short
prose written abroad in the theme of the conventionalized future, the theme of the “obsession
of the unaccomplished reality” as well as the mirror and the memory themes. These
“obsessions” will become “the fundamental nuclei of his later scientific work™ ( Antohi 2003,
366).

A slight similarity between the early and later writings of loan Petru Culianu is visible
in the thematic identity given by the recurrent thematic elements of time and space relativity
and its mind projection, bidimensionality, four-dimensional space, fractal life theme and the
binary decision-making process, the glass-case and the reflective mirror motifs functioning as
the surface of consciousness symbol in which the reality is reflected reversed, dematerialized,
chaotic.

The story titled The Art of Fugue contains the theme of the reflective glass showcase
working as the image of the inner emptiness where the character is reflected “by contracting
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himself into his own inner emptiness”. The window glass is “greenish” and covers a light
bulb, a set of old keys and an announcement written in red where the letters are movable, so
the eye can see the “letters leaned towards left”. The alienated self, the continuous
introspection worsen by the existential trauma exacerbated by a suffocating political regime is
expressed by deconstructing and reconstructing the reality within his mind, where the political
system is rejected using a combination technique and an encoding strategy similar to a
computational process. The introjected reality is a dimension of Baudelairean aesthetics of
ugliness, of the macabre psychotic, of the relentless reification.

This seized reality is mocked in the text Serene Atmosphere, a transparent bookish
protest which accused the assumed false happiness, ingested as a drug, regardless of the
frustrations felt by the population: “Passersby were bathed in dreamy lights and anyone
walking down the street at the end of this fall was immediately drunken by the serene,
enchanting and wonderful atmosphere that wrapped all and everything” (Culianu 2002, 28).
The stored frustrations were channeled against young people, who were attacked and accused
of being rude troublemakers. In the story Evening, Against the Wall, one of the characters
describes young people as a “social plague” and states that he slapped a young shaggy within
the tram for the impudence of being elbowed by him. In the eyes of the young character, the
grown ups are affected by the credulity disease manifested through the “inviting tendency to
believe without evidence”.

The narrator-character is immersed in a suffocating reality, created from collages of
people “dripping” on the streets and collages made of urban bits that are “empty and cold”
(Instead of the Beginning: Always a Beginning) currently caught in the industrialization
process. The city rhythm is set by the “factory noise” (Moving Objects). The matter is
liquefied, it drains or comes together as granules, and it is finally decomposed. The elderly
maintain the presence of death talking about the latest deaths during the conversation with the
young S.C. in the story Evening, Against the Wall, inducing him the feeling that “everything
is grotesque, disgusting, hallucinating”, in a space decorated with “burdening, heavy and
mismatched, dreary furniture”. Gray colors are infused in the nature, buildings and textiles:
“gray sky”, “gray buildings”, “gray clothes”, “gray background”, “gray stripes of dirt”, color
which absorbs human beings that “get dissolved crisscrossed in a desert color”.

The story Evening, Against the Wall is representative because it is built on the binary
decision making process and fractal life theme, where the character S.C. practiced the game of
recalling possibilities, where the decision maker’s choices are spatially symbolized by a
forked road “subjected to time” that the young S.C. “can walk either to the right, or to the
left” and it is impossible for the young man to know “what it could have been if he walked the
other way”. The bidimensionality motif can be found in the same text, the image of a girl on a
magazine is perceived by the viewer as a succession of “simple bidimensional blots” which
causes the girl’s photography the “bidimensionality illusion, the lack of depth”.

Death is infiltrated into reality; its presence is heavy in a “retirees’ society exclusively
concerned with serious life issues”, where the young man feels trapped, “robbed of his
freedom”. The time is fractured, displaced, the young man is overwhelmed by the
“helplessness and anger” shown by refusing to feed himself as a consequence of the desire to
come one with the nothingness, with the void, clear intentional denial of the existence.
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Buildings’ walls make the characters feel cloistered, sick of “the imprisonment disease
inside the bricks” (Traces). Another metaphor of captivity is the glass which appears in the
story Glass Buckle where the author deals with the “fantastical slaughtering houses of the
courts”. Character P. is enclosed in glass walls where he was lured by a woman and his every
wrong action causes the glass to break in terrible noises and sounds of “sinister grins”. “The
glass deities” looked like “cynical goblins” and “passive archangels” who isolated him on a
“fantastic realm of shadows", a purgatory of “always sharp tortures”.

The beings that inhabit this space suspended in the absurd dimension are zoomorfic
hybrids, “monstrous animals, yellow striped tigers and yellow lionesses and colored
monkeys” engaged in rivalries, crimes, rapes and murders. The text Imagine the Army in Gulf
reproduces a crime committed by the assassin character who receives instructions from an
unknown person. The assassination is well executed, the killer escapes due to the lack of
evidence, and the case is classified as theft. The story Traces brings into discussion a man's
severed head, a hand, a pair of feet cut off, a baby thrown by his mother into the boiling
water. In the same story, the character living in the box 68 is a perverse, lewd pensioner,
whose hair smells like “unsatisfied desire and food”.

The despair is expressed by the metaphor “history crazed by reality” and by turning
the space upside-down, so that the lamp on the ceiling becomes the cup on a waiter’s tray,
who is using a type of occult force, centrifugal force or the glue force (Traces) to keep it that
way. The text Light presents the “hopeless” running, finished in falls and tumbles. The four-
dimensional and the reversal sides of the space themes are noticeable in the same story in the
reversed sides of the room scene, the ceiling with the floor, after the intervention of the
“charlatan” waiter. In the text entitled The Late Repentance of loan Petru Culianu or the Last
Adventure of the Writer published in the afterword of the volume The Diaphanous parchment.
The Latest Stories (Culianu 1996, 205-219), Dan Silviu Boerescu noticed a tendency for
“random connections” prefigured in the early literary journalism, which contains the core
theme of the maturity literary journalism.

The story Imagine the Army in Gulf shows an immaterial space without consistency
where the Borgesian influence is already present: “You will be hindered in the ascent by the
presence of an indefinite absence manifested by the weightlessness of the element where you
go forward, usually thick, almost viscous. You will suffer from too much weight in the
universal absence of weight in the historical decor increasing from a cave of thought,
unpopulated and sinister as a rare air vibrating atomic ruin” ( Culianu 2002, 45). The motif of
the history as a system created by the human mind emerges in the same story, through the
metaphor of “the historical decor increasing from a cave of thought”.

In the text Evening, Against the Wall, published in the 26" of August 1967 the
Borgesian spatial immateriality is present in the metaphor “he resumed their movement in
some other’s time, almost spirit, almost immaterial”. Young S.C. feels the constant attraction
of the ineffable as a compensatory universe and tries to control the surrounding imperfect
reality making a refuge into his mind, refusing to conform to the world driven by a “master
dictating small and large movements, feelings and even passions”. This paragraph makes the
reader think that young loan Petru Culianu had an intuition, sensing the dictatorial personality
of the former president Nicolae Ceausescu.
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The cat theme is treated in the text The Rabid Cat recurring in the two short stories
about Jormania being centered on the fear and the anguish the character feels when followed
by “the gray red striped” cats. The cats are “unleashed”, “rabid” and keep following him at a
constant distance of two meters, causing him horror and urging him to continuously run, so
the character is “always running” in “uncharted places” with “the gray-red lightning on his
trail” in an “already objectified” atmosphere (Culianu 2002, 67-68). The constant and
paranoid surveillance felt in this totalitarian regime is expressed in the metaphor of the rabid
cat which follows the young man everywhere, maddening him.

The main theme of the literary journalism published by young Culianu in the country
is the fugue theme as a metaphor of escaping from an unpleasant reality. In the explanatory
text inserted in the volume The Art of Fugue, Teresa Culianu-Petrescu argues that the central
leitmotif in the early stories is the art of fugue. These “aestheticized fugues” are at the same
time a “guiding principle of the existential and artistic avatars” of Ioan Petru Culianu (Culianu
2002, 18). The illusory running as a hint to the impossibility of escape is given in the text The
Cardboard Horse Mane, a static origami running, an optical illusion working as a metaphor
of the limited individual perception: “Running with its cardboard owner, the paper stretch
distancing the ends from each other” (Culianu 2002, 69). The paper ends are “glued” or “sunk
into glue” over which “fine lint and dust” have fallen. The next story titled Divine
Domestication features a man and a horse carrying a cart full of papers on the outskirts where
they are set on fire. While burning, “the paper is struggling longer than an animal” leaving
behind a skeleton, outlining “shapeless shadows” in the human mind.

In the foreword titled The Art of Fugue from the World? As Lonely As the World!, Dan
C. Mihailescu distinguished in Culianu’s early prose an obsessive tendency to escape both in
the vertical direction, “the running into itself” through mystery, dream and “the running in
time” trying to escape horizontally, spatially and temporally from his childhood lasi to
Bucharest and then abroad. According to Mihailescu, the reality reflected in the first category
of short stories written by Culianu is a track on which a sudden “imaginary take off emerges”
to a different dimension outlined in the “chimerical scholarly universe” of the student writer.
The fugue is a metaphor of translations in space and time, highly cultivated by Culianu in his
future prose, especially in the novel titled The Emerald Game.

The Revealing Short Stories Published Abroad

Living abroad, loan Petru Culianu published short stories in literary and cultural
international journals and magazines such as Leggere, Erato / Harvard Book Review,
Esquisite Corpse, Achab, Agora. The two different categories of literary journalism published
by loan Petru Culianu in his youth and adulthood are marked by thematic identity through the
recurring motifs interpreted as “correspondences” by Gabriela Gavril, being understood as
“obsessions” which will become “essential core nuclei for his later scientific work” (Antohi
2003, 366). One of the most prominent obsessions of loan Petru Culianu was the green gem,
the emerald, functioning as a metaphor of the interface to the evanescence of a coveted space-
time dimension, a getaway in spirito from the communist totalitarianism. This retractable
tendency and the perpetual inward search through introspection and the outward search for the
proper refuge is the thread that runs through Culianu’s writings from the debut till the end.
The emerald is a portal through which human beings have access to multidimensional and
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imaginary worlds, it also symbolizes fresh vegetation, life, femininity. This precious stone has
the ability to activate the memory stored in the universe, so the shiny emerald waters
symbolize the cosmic pneuma, quinta essentia connecting the macrocosm and the microcosm,
the universe and the human mind.

Ioan Petru Culianu believed that his short prose is “very Borgesian™ in that it intends
to continue the “debates” initiated by Borges in his literary work. In the Romanian writer’s
vision, Borges is a great writer “because he has the courage to use literature aiming to achieve
a vital and profound debate” on fundamental issues. These clarifications were made by the
author in an interview conducted by Gabriela Adamesteanu in December 1990, included in
the volume The Sin Against the Spirit under the title Talking to loan Petru Culianu (Culianu
2005, 65-66). At another level, the prose written by loan Petru Culianu works as an
explanatory approach to the scientific work, following the model of Mircea Eliade, about
whose literary creation Culianu said it served as a confession where the author encoded data
by building “fictional networks around a historic core”. According to Culianu, Eliade’s
approach takes the form of a “militant hermeneutics” contained in an “activist program” of
Enlightenment orientation (Culianu 2009, 215-216). More than that, Ioan Petru Culianu’s
literature is an interface to his studies, where he encodes references to his scientific theories.
In the maturity fiction, Culianu tackles historical fiction built around historical characters
(John the Cappadocian, Raymundus Lullus, Horemheb, Rene Descartes etc.). His late short
stories are built on the themes of the universe as a computer, the computation principle,
fractal life and the binary decision making, quantum leap and the relativity of time and space,
extrasensory perception, the intertextuality phenomenon.

Secret order is created on the concept of mental and social intertextuality, on the
microcosm-macrocosm interconnectivity, and on the Renaissance concept of the invisible
network consisting of pneumatic connections between people. This order is symbolized by the
metaphor of the puzzle that constantly rebuilds itself under new forms, in different social and
historical contexts, although the final meaning is the same. In the volume Culianu, the Mind
Games and the Multidimensional Worlds, the author Nicu Gavrila called this fiction “an
anagogic reading” exercised on the writings of John the Cappadocian. Gavriluta also detected
similarity and “common ground” between Culianu’s and the Cappadocian’s world view as a
system which consists largely in the world substance seen as a “thoughtful essence”. The
reality is perceived as a system of thought and as a “huge reflection” in a game played by the
universe according to certain rules (Gavriluta 2000, 101). The universe as a computer theme
is obvious in the information system generated by the data input, processing and data output
following a set of binary generating rules. In this case, human minds that are connected
through the phenomenon of intertextuality are symbolized by the puzzle image. The
intertextuality is understood as a cognitive transmission mechanism defined by Gavriluta as a
“knowledge transfer” process accomplished through written or unwritten information
disclosure (Gavriluta 2000, 119).

The Horemheb’s Late Repentance narrative scenario is built on the universe as a
computer theme, and the cynical approach suggests the reader a movement similar to a CD
stuck in the computer-universe system that develops and schedules the historic events of the
reality. The story is an allegory of the limited options available to people in their lifetime, but
it has to do with the meaning of human evolution, conditioned by pre-defined factors. It is
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also a reinterpretation of the myth of the eternal return hereby taking the form of the circular
time.

The story titled The Invisible College uses the theme of the mysterious Library of
Alexandria, burned to the ground for so many times, but constantly rebuilt again. The text is
structured on the alphabet allegory as the basis of knowledge and on the idea of the letters
functioning as text atoms. Their combination can generate textual structures infinitely
variable.

The Language of Creation is shaped on the divine language theme that operates on the
matter imposing instructions. The story speculates on the cognitive theory of the identity
between the language and the human conscious where the human psyche is viewed as an
information processor and as a database stored during lifetime. The story’s narrative structure
is built on the artificial intelligence theme discovered by Raymundus Lullus, the Catalan
hermit who lived in the thirteenth century. He found out that the Arabic language is generated
by permutations of syllables composed of three letters, anticipating computer operations, the
Artificial Intelligence and the idea that the mind “works like a digital machine by making
endless combinations derived from a simple set of generative rules” (Culianu 1996, 193). The
artificial or digital language consists of serial codes formed by the combinations of numbers 1
and 0 representing the instructions sent from the computer microprocessor that converts all
data received in numbers processing them digitally, regardless of its structure - textual data,
acoustic data, image or video format. These input data - words, sounds and colors - are
converted by the computer into binary information (acc. White 2008, 68). The “music box”
purchased by the main character that gave him precognitive abilities, seems to be a
prefiguration of the computer and artificial intelligence.

The story Free Jormania is based on the same principle of computation according to
which the human mind is able to process information and to find the right solution to a
problem and “scrolling certain models of the past can sometimes predict the future”
(Gavriluta 2000, 71). The two short stories The Zorabs Intervention in Jormania and Free
Jormania proved quite accurate regarding the events of 1989 falling in the category of fiction
functioning as warning and forecasting invested by the author with an offensive and
combative attribute. Culianu refers to the short narrative The Zorabs Intervention in Jormania
in his column titled The King is Dead - Beware of the Survivors (Culianu 2005, 222-227)
where he considers the story as being “the most violent literary attack against the dictator”
which was published in March 1989 that, in his view, managed to provide fairly the exact
course of events in the Revolution of 1989. Culianu himself explained it as a certain result of
a series of logical deductions and a confession of this kind is inserted in the column
Fantapolitics, where the scholar records his conversation with an Italian businessman on this
topic. In the introductory paragraph of the column Romania’s Future in Eleven Points, the
author states that although he lacked complete information, he himself was astonished by the
exactness he proved when he “provided almost exactly” the conduct of the 1989 Revolution:
“I found out in surprise that, unlike various people more informed than me, | predicted almost
exactly the recent events* (Culianu 2005, 72). Culianu also provides details about these
stories in the interview given in December 1990 to Gabriela Adamesteanu, where he specifies
that, although they are fantastic stories, they are certainly built on real information and
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assured the journalist that she “will recognize everything and even everyone, there” (Culianu
2005, 43).

Speaking about Culianu’s intuitional abilities, sometimes considered as some kind of
prophetic skills, Oisteanu deemed it as a sixth sense and as a proof of “political great vision”
(Oisteanu 2007, 141). For Nicu Gauvriluta, the logical inferences of loan Petru Culianu are
mind “performances” thus making him able to have “predicted the fall of Ceausescu regime”
and the ministerial positions of Dan Petrescu and Andrei Plesu, all derived from the principle
of computation (Gavriluta 2000, 71).
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BEST PRACTICES IN REPORTING DIVERSITY

Rares Beuran, PhD, ”Babes-Bolyai” University of Cluj-Napoca

Abstract: Over the time, there have been numerous professional debates and roundtables on how
media should cover diversity. Many reports done by media associations and institutions focus on
techniques how to improve diversity reporting.

The paper refers to professional approaches in reporting ethnic diversity and to the main
recommendations for journalists according to different studies on media.

The case study of this the article includes an analysis of the situation of reporting diversity in
Romanian media through interviews conducted with experts.

Keywords: media, diversity, ethnic minorities, media newsrooms, reporting techniques.

Reporting Ethnic Diversity

The ethnic diversity of Europe is an ever-present issue on the agenda of the European
institutions. We may refer to the European Year of Intercultural Dialogue (2008), an EU
program aimed at attracting the attention of citizens on the diversity of its cultural, ethnic,
linguistic and religious as an example of European initiatives (Beuran, 2010). Among the
issues addressed through projects and events organized in 2008 we mention culture and
media, education, migration, minorities and multilingualism. According to European policies,
media play an important role in developing the image that Europeans have on the world.
Media can also provide opportunities for expression for those who are marginalized or
excluded from society, as mentioned in the program of the European Year of Intercultural
Dialogue (2008).

Among the numerous projects and studies on reporting ethnic diversity in Europe, we
mention the "Diversity Toolkit for Factual Programmes in public service television™
developed by the European Agency for Fundamental Rights (FRA) (http://fra.europa.eu,
accessed 2014). The program was conducted under the supervision of the European
Broadcasting Union (EBU) and the participants were journalists from public televisions.

According to the study, the main challenges when reporting diversity are related to ,,a
balanced representation, to verifying the information, and to objective narrative.” The Guide
developed by the European Agency for Fundamental Rights proposes a checklist (a diversity
checklist) for reporting on ethnic diversity which refers “to understanding and anticipating
the impact of images, words, sounds and background sounds used within the stories; the
awareness of stereotypes on the subject and people in the press material; mentioning or
avoiding ethnicity when this is not at all relevant in the story; checking the facts and making
sure that all the terms are being used correctly; establishing if the minority subjects are in the
story for authentic reasons; finding new sources, new angles and questioning the dominant
discourse; reflecting on the stereotypes within the story; the level of interest in different
cultures™ (http://fra.europa.eu accessed 2014).

In a study on media and diversity in European Union that is titled “Media 4 Diversity.
Taking the Pulse of Diversity in the Media”, that was conducted by the European
Commission in 2009, the main media conclusions related to diversity were that “media
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organizations often see the ‘promotion’ of diversity and fight against discrimination as
‘imposed agendas; the issues of diversity are seen as ‘too sensitive’ and there is no will to put
them onto the public agenda from the fear of losing voters or audience shares; there is a lack
of involvement of the academic community; and there is also a lack of training on both anti-
discrimination legislation and on diversity management” (http://ec.europa.eu accessed 2014).

In terms of news production, the main recommendations are the following: “bring
diversity into the mainstream; use all platforms and formats; respond to a growing demand
for higher quality journalism standards and programming with ethical values that foster social
cohesion and inclusion; use new media and technologies to reach out to and include audio &
visually impaired as well as ethnic and cultural minorities” (http://ec.europa.eu accessed
2014).

According to a very complex study on media coverage of ethnicity and religion that is
titled “Reporting Ethnicity and Religion”, conducted in nine EU countries and produced by
the Media Diversity Institute in partnership with ARTICLE 19 and the International
Federation of Journalists, the main obstacles to good reporting are “the poor financial state of
the media, overloading of reporters, lack of time, lack of knowledge, and lack of in-house
training” (Www.media-diversity.org accessed 2014).

The results of the mentioned study also indicate that “the educational background of
journalists covering religion and ethnicity appears higher than the educational background of
the general body of journalists”. “The Reporting Ethnicity and Religion” study on media
coverage of ethnicity and religion explain that the good examples of media coverage of
ethnicity and religion are based on journalism practice that includes: “in-depth reporting,
providing background information, explaining legal contexts, considering the impact, giving
a voice to the voiceless, showing respect, raising awareness about diversity, avoiding
stereotypes, taking a stand on discrimination, moving beyond the event, and minimizing
harm”.

At the other end, as showed by the cited study, the poor examples of media coverage
of ethnicity and religion usually entail: “labeling, selected use of data, generalizing incidents,
negative stereotyping, giving one side of a story, using derogatory words, mixing facts and
views, absence of fact checking, and miss-matching of the content of the text and headlines,
images, and sound” (www.media-diversity.org accessed 2014).

Reporting Diversity in Romanian Media with Focus on Roma Communities

In Romania, mentioning the ethnic origin in the stories continues to be a problem that
needs to be resolved, in spite of all the information campaigns that are explaining that this
detail is not relevant.

Radio and television programs about the Roma often cover their specific traditions or
customs. Some authors state that Romania’s ethnic groups use media to express their own
forms of culture (Abrudan; Tarta, 2009), indicating some successful soap opera as examples
(“Gypsy Heart”, for example).

Of course, these programs describing Roma communities usually include a series of
clichés, like the exotic aspects. The historian Viorel Achim indicates that the exotic approach
has been used to characterize these communities for a long time (Achim, 1998).
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Generally, the regional studios of the national public television express a greater
openness towards different ethnic groups — TVR Cluj, the regional public television channel
from Transylvania and TVR Timisoara were the first territorial studios that have introduced
programs for Roma communities, since these media organizations function in multicultural
and multiethnic regions. Also, Radio Targu Mures and Radio Timisoara were the first to
introduce programs produced in Romany language.

How Should Media Report Diversity according to Experts

Further, the paper mentions the most relevant responses on the issue of ethnic
diversity in the media resulting from in-depth interviews conducted with experts from
Romania and abroad (interviews were conducted in an extensive research conducted by the
author of the study, in the period 2010-2012, on the topic of diversity and Roma communities
in Romania).

For the beginning, experts draw attention about the difference in defining “diversity”
— in US it refers to minority ethnic groups, while in Europe diversity covers cultural,
religious, ethnic, sexual and other type of differences.

Also, interviewed experts explained that Romania has a very diverse media landscape
since the beginning of the EU accession process, because EU rules and practices were
adopted by Romanian press.

Negative media coverage and reporting of ethnic diversity is due to the ignorance in
this field.

The President of The National Council for Combating Discrimination (NCCD), Csaba
Ferenc Asztalos, believes that diversity occurs indirectly as a result of the events of the story
on the current public agenda, consciously or less consciously.

Also the President of NCCD draws attention to the idea of “political correctness” that
is another phenomenon promoted by media. Therefore, although we use the appellation of
Roma instead of Gypsy, yet most Roma still live in ghetto conditions without access to basic
infrastructure and the majority has the same detestation and the same prejudices against
Roma.

The President of the National Agency for Roma, Ilie Dinca, says that Roma are
presented in a negative manner, as a criminal minority and considers that media should stop
linking an individual fault to the entire community. Dinca also believes that the negative
media coverage of Roma is caused by the discrimination faced by the Roma minority.

Reynald Blion, Program Manager Media & Diversity, Council of Europe Strasbourg,
believes that information about ethnic minority groups should be included as any other topic
in the media, and that it should not be treated in a special way so that this news could reach a
general and wide audience, not just minority groups.

Dezideriu Gergely (Executive Director of The European Roma Rights Centre from
Budapest) drew attention to the difference between the media coverage and public opinion
trends on Hungarians or Germans, compared to the Roma. Further, he considers that the
negative media coverage of Roma is often justified by their negative behavior.

Mihaela Danga, Deputy Director of the Center for Independent Journalism from
Romania, believes that generally press has still not found the right way to approach the
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problems of this community — media reflects either the extreme stories or insignificant
aspects.

Mircea Toma, President of Active Watch, considers that Romanian press must have
the courage to get over a racist public that requires the media to act according with their
claims.

lulius Rostas, international expert from Budapest, considers that negative media
coverage is due to the lack of professionalism of journalists; it is not allowed to produce a
story based on unchecked information.

Finally, the President of The National Council for Combating Discrimination
(NCCD), Csaba Ferenc Asztalos, offers a relevant example in order to explain the differential
approach: well-known football player Banel Nicolita when he plays well he is always
considered a “fine Romanian”, but when he scored an own goal in the match against Real
Madrid, all of a sudden he became “the Gypsy drowning at the shore”. He explains that
negative attributes are linked with ethnicity; while the positive ones are accounted for
Romanians (“One is considered to be a good Romanian in case of positive results™!).

John Stuart Mill’s quote on freedom is mentioned by the President of the National
Agency for Roma, Ilie Dincd — “one man's freedom ends where another's begins”. He also
considers that media should be independent, but in the same time certain professional codes
are necessary.

lulius Rostas, international expert from Budapest, has an interesting idea about
sanctioning those who publish racist and discriminatory stories — the abuse of freedom of
expression should be punished but not necessarily with imprisonment or with a fine, but by
sending someone who abuses freedom of expression to study or to get in contact with that
specific situation. This would be a more relevant punishment in relation with promoting the
idea of tolerance.

When asked about the stories that media should produce, experts mentioned:
- “Mentioning Roma subjects in general news media as well, not only in the news that
are covering this ethnic community;
- Covering “ordinary” topics in relation with Roma minority, since most of the time
they are facing the same problems like the majority;
- Media should promote successful stories and examples of best practices in relation
with this ethnic group;
- Media could also cover topics on the Roma history, culture and traditions.”

Interviewed experts consider that the main challenges in reporting ethnic diversity, mainly
Roma communities, are the following ones:
- “Reporters’ contact list does not include people from the Roma communities;
- Lack of a proper knowledge regarding the topic and the lack of an in-depth research,
together with the absence of communicators from the minority group willing to speak
to the press;
- Reporters are facing their own mentality and prejudices when covering a story;
- Access in the Roma communities is difficult — reporters usually consider them
aggressive and dangerous;
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- The public pressure and public’s expectations;

- The main challenge is considered to be reporters’ subjectivism;

- The absence of a professional media communication system that characterizes Roma
communities; the lack of knowledge related to specific tools of communication.”

Conclusions

Reporting ethnic diversity may be both challenging and rewarding for journalists.

Ignorance, together with the lack of knowledge, prejudices, subjectivism and the
greed for sensationalism, could be indeed serious limits when reporting ethnicity. And, on a
long term, all these could lead to a failure of the intercultural dialogue.

But, on the contrary, in-depth research, direct contact with the ethnic groups and
objective media coverage may produce accurate news stories in the benefit of all parts
involved (the press, ethnic communities and media consumers).

Finally, we consider that besides general professional codes that media organizations
may adopt, the personal determination of journalists is also needed — reporters themselves
must try to escape the existing stereotyped structures of reporting ethnic diversity, especially
the Roma, and understand the long-term benefits of the intercultural dialogue.
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VIOLENCE SUBLIMED IN ARTISTIC ACT — FROM THE ACCEPTANCE IN
THINKING TO THE AMERICAN EXPERIMENT

Lacrima Balint, PhD Candidate, ”Babes-Bolyai” University of Cluj-Napoca and
Adrian Simon, Assoc. Prof., Dr., ”Petru Maior” University of Targu-Mures

Abstract: Violence has been exploited in various ways, some artistic, some not, as was given by the
culture of each producer, director and screenwriter. Romanian eternal or universal dramas made us
get out of the cinema full of grief and resentment towards the system, to denying the place where we
were born, the hardships of fate mioritical faith, more depressed than ever and with that famous light
still far away. It's hard to romanias to be cold and calculated as a surgeon because the oriental
Balkanism makes him too passionate. This paper will analyze several large Romanian and
international cinema productions - " Clockwork Orange ," "' After the hills " or " The Exorcist " — in
which the act of violence is sublimated into artistic gesture .

Keywords: violence, movie producers, censor, artistic gesture, director

Drama cinefilului roman, satul de fast-food-ul cinematografului hollywood-ian parea
sd nu se mai sfarseasca 1n anii 1990-2000 cand pe piata filmului romanesc regizorii celebri nu
mai pridideau cu afisarea tarelor nationale: Revolutie, moartea prin spitale si intre spitale,
prostitutie, droguri, avorturi legale ori ba. ,Marfa si banii” sau , Furia” au fost printre
primele filme romanesti de gen care tratau subiecte ca droguri, prostitutie, interlopi etc.

A pornit avalansa cu ,, Filantropica”, ,,Moartea domnului Lazarescu” sal ,,4 luni, 3
saptamani si 2 zile”. Violenta a fost exploatatd in diverse moduri, unele mai artistice, altele
nu, precum a dat cultura cinematografica a fiecarui producator, regizor sau scenarist roman.
Dramele etern romanesti sau universale ne-au facut sa plecam din cinematografe plini de
obida si resentimente fatd de sistem, viatd si tard, sd Injuram locul in care ne-am ndscut,
vitregiile sortii mioritice, mai deprimati ca oricand si cu luminita aceea celebrd tot mai
departe. E greu romanului sa fie rece si calculat ca un chirurg, balcanismul oriental il face
patimas si pe scaunul de cinema si pe cel de regizor. Se vede aici asemdnarea cu o zond a
mediei care exploateaza emotiile puternice, iti furnizeaza de-a gata impresiile si parerile.

Estetic, regizorii romani ai noului val au transpus violenta pe ecrane, au stors tot ce se
putea din subiecte ,,senzationale” si ni le-au livrat Intr-un mod cultural, dacd e sa ne gandim la
toate premiile obtinute si covoarele rosii pe care au defilat acestia. E un mod de-a face cultura,
un mod de a crea peliculad de calitate. Avand probabil in minte filmele scoala ale cinema-ului
american (da, scoala americana de film inseamna si altceva inafara de pop-corn) de gen, cum
ar fi ,, Portocala mecanica” a lui Kubrik sau ,,Stille dage i Clicy” a lui Thorsen, violenta este
sublimata intr-un mod artistic.

La acestea ma voi referi pe parcursul lucrdrii, pana atunci sa ne indreptdm atentia
asupra unui alt mod de a prezenta un act violent intr-o forma culturala cum e filmul.

wDupd dealuri” a lui Mungiu, cel mai recent film, socheaza tocmai prin lipsa de
senzational. Cum spunea un prieten, este prima drama profund mioritica prin subiect care te
lasa cu capul limpede dupa ce iesi din sald. Pornind de la un act violent, transformat rapid in
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subiect senzational de presa, scenariul e inspirat din povestea reald a “exorcizarii de la
Tanacu” din 2005, investigata de jurnalista Tatiana Niculescu Bran.

Cilugarul Corogeanu si patru maici au fost arestati si ulterior inchisi pentru uciderea,
intr-un ritual de exorcizare, a tinerei Irina Cornici. Aceasta se pare ca suferea de schizofrenie,
ceea ce i-a putut duce cu gandul pe bietii credinciosi ca e posedata de diavol.

Daca citesti in presa scrisa sau on-line despre cazul Tanacu, imaginile create nu sunt
tocmai cele mai suave §i iluminate, vezi sange, violenta, cruci, fum de timaie, altare, drept-
credinciosi Tmbracati In negru, ritualuri, incantatii si te ia un val de furie si frustrare ca traiesti
intr-o tara europeand de secol medieval. Aici vine Mungiu, si ca o bunica grijulie ifi pune o
batista uda peste fruntea infierbantata, iti face un ceai de valeriana si asteapta sa te linistesti ca
sd poti sa vezi lucrurile la rece, fara incrancenare. Filmul lui Mungiu te indeamna la
intelepciune si o judecata linistita, violenta este sublimata intr-un act artistic si incepi sa vezi
faptele intr-un context generator de ,,accidente”.

Forma corectd si fara tragisme a lui Mungiu e mai apropiatd de spiritul mioritic al
romanului care intelege lucrurile, si le aseaza in cuget si ,,iarta”.

Nu Ia fel se intdmpla in cinematografia americana a liberilor si militantilor ani 60-70,
cand se experimenta 1n diverse forme, iar violenta era materia primd a multor regizori.
Produsele finite erau trecute prin cenzura publicului candid, dar si a institutiilor abilitate in
acest sens, oficiale sau nu, dar cu un cuvant de spus (cum era si Catholic Legion of Decency).
Cenzorii erau preocupati de ,, Portocala mecanica”, in timp ce regizorul danez de avangarda
Jens Jorgen Thorsen tocmai aparea cu adaptarea foarte la moda a romanului ,,Zile linistite la
Clichy” a lui Henry Miller - ,,Stille dage i Clicy”.

A fost o cadere in vulgar fara tinta si cu fiori estetici a povestii unui scriitor in
ascensiune si a prietenului egal in destrabalare, doua personaje care cutreiera strazile Parisului
cautand mancare si sex, nu neaparat in ordinea aceasta. Ei se insotesc cu prostituate si alte
femei in scene care sunt mai degrabid vulgare decat erotice. In film, Thorsen produce
nenumdrate scene de cvasi-documentar, unele cu dialog, unde foarte putine lucruri se
intampla.

Filmul descrie femeile ca si obiecte sexuale de care e usor sa te debarasezi, unul din
motivele pentru care a fost interzis fiind tocmai misoginismul de care dadea dovada viziunea
danezului.

Un judecator californian, totusi, a retras acuzatiile, crezand ca filmul are un merit
artistic. Probabil influentat in aceasta decizie de reputatia literara a lui Henry Miller. Oricare
ar fi fost motivul, filmul a primit cateva critici care au dat la iveald un nou termen
“sexploitation” — putand fi tradus prin “sexploatare”.

Un an mai tarziu, un alt regizor celebru, Stanley Kubrick, adapteaza pentru pelicula
nuvela satirica a lui Anthony Burgess despre o mana de delincventi juvenili care terorizeaza
societatea — ,, Portocala mecanica”.

Faptul cd a folosit muzica clasica ca si fundal la varsarea de sange din film a fost ceva
nou si pentru multi 0 detasare sinistrd de mai vechile filme violente. Dar nimic nu era
previzibil la modul de realizare al ,, Portocalei mecanice”. Putem formula intrebari cu privire
la decizia lui Kubrick de a folosi muzica clasica ca si contrapunct la violenta din film. A fost
sau nu a fost indreptatit? In viziunea lui Walter Evans, a fost. Evans credea ca arta lui
Beethoven este “profund violenta si profund sexuala”.
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In 1994 apare un omagiu adus ,,Portocalei mecanice” a lui Kubrick sub forma
proaspatului ,,Nascuti asasini”, povestea a doud victime ale traumelor din copilarie care
devin iubiti si ucigasi in serie, psihopati glorificati iresponsabil de catre media. Iata ca filmul
lui Kubrick nu doar ca este considerat o forma de arta, dar aduce cu sine si noi “vlastari”.

wExorcistul” din 1973 a fost de asemenea un deschizator de drumuri in sensul
violentei sublimate din filmul american, doar cu alte sensuri de aceasta data, si anume cele
legate de religie. Dacd nu e prea fortatd paralela, putem spune cd se afld in colt opus
demersului regizoral al lui Mungiu. Horrorul cinematografic a culminat in pelicula mai sus
amintitd la cote mai inalte, viscerale. Nimeni nu era probabil pregatit la inceputul anilor 70,
iar socul produs de film s-a propagat in toata lumea. Un director de cinema din Los Angeles
de la acea vreme estima ca la fiecare proiectie a filmului rezulta o medie de “patru clienti care
lesina, sase care vomita si foarte multi ies din sala”. Tot in acel an, mai multe incidente legate
de film s-au petrecut in tarile in care filmul fusese proiectat. In Germania se spune c¢i un baiat
s-a impuscat in cap dupa ce a vazut filmul. De asemenea, un barbat care pretindea ca este
posedat a practicat un ritual de exorcizare inainte sa isi ucida sotia cu mainile goale.

Au existat solicitari ca filmul sa fie interzis iar in fata cinematografelor s-au organizat
proteste ale publicului ultragiat. Unii manageri de cinematografe au fost arestati, cu toate
acestea totul s-a incheiat destul de rapid si fara consecinte.

Violenta, subiectele controversate (vezi Rushdie — ,,Versetele satanice”) au fost
intotdeauna material pentru actul artistic. Media in Intregul ei, si aici as include si filmul, a
fost canal de transmitere si propagare a noului val cultural. Oamenii s-au identificat cu cele
transmise, de aici o teama a multora ca nu se va reusi discernerea intre ce este real, ce nu, ce
este artistic si ce e de condamnat.

Cert este ca o culturd media s-a dezvoltat in asa fel incat imaginile, sunetele si
spectacolul ajutd la producerea materialului vietii de zi cu zi, dominand timpul liber,
conturand viziuni politice si comportamente sociale si asigurand materia prima din care
oamenii isi fauresc propria identitate. Radioul, televiziunea, industria filmului si celelelate
produse ale industriilor culturale pun la dispozitie modele a ceea ce ar trebui sa fie barbatul
sau femeia, succesul sau esecul, puterea sau lipsa ei. Media culturala asigura fondul din care
multi oameni isi construiesc apartenenta la un sistem de clase sociale, etnice sau de rasa,
nationalitate, sex etc.

Cultura media da forma ideilor generale despre lume si cele mai profunde valori:
defineste ceea ce este considerat bine sau rau, pozitiv sau negativ, moral sau imoral.

Povestile si imaginile din media pun la dispozitie simbolurile, miturile si resursele care ajuta
la constituirea unei culturi comune pentru majoritatea indivizilor in multe parti ale lumii de
azi.

Cultura media asigurd suficient material pentru a crea identitati care se pot adapta in
lumea contemporana, creand astfel o noua forma globald de cultura. Formele culturii media fi
determind de multe ori pe indivizi sa se identifice cu ideologii sociale sau politice dominante,
Cu pozitii sau reprezentiri sociale. In general, nu este un sistem de indoctrinare ideologica
care sa inducd un consens in actuala societate capitalistd, ci pur si simplu placerea
consumului.

Divertismentul oferit de media este de multe ori foarte placut si foloseste imagini,
sunete si spectacol pentru a-si seduce audienta care se poate identifica cu diferite opinii,
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atitudini, sentimente sau pareri. Depinde 1nsa de fiecare dintre noi sd discernem intre actul
cultural si senzational, intre moralitate si imoralitate, intre bine si rau in cele din urma.
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BUILDING THE NARRATIVE STRUCTURE OF THE JOURNALISTIC WRITING.
STUDY CASE: DECAT O REVISTA MAGAZINE

Mihaela Muresan, Assist. Prof., PhD, ”Babes-Bolyai” University of Cluj-Napoca

Abstract: When writing a narrative story, the journalist uses the five W's & H: Who, What, When,
Where, Why, How. In other words, he first chooses the action/the plot (what is happening/happened).
After this, it will naturally appear the source of the tension or problem - which is the beginning of the
rising action of the story and the characters (who is involved). Second, the author has to include
geographical and cultural, religious or political background that serves as a backdrop that supports
the story’s action (where and when). Then, the author has to choose the perspective of the story,
meaning a specific technique for a given effect or purpose - including symbolism, irony, tone, mood,
atmosphere - as well as the writing style, including figurative language, sentence type, diction,
rhetorical devices and effects (why). In this matter, the journalism borrowed everything from the
literary language (novel, short story etc.).

The study emphasizes the way in which the journalistic stories published in Decat 0 Revista magazine
are built, from the perspective of narrativity.

Keywords: Journalistic Writing, Narrativity, Narrative Story, Narrative Structure

Being an independent magazine, printed by Media DoR Association, Decat 0 Revista
reveals the readers real journalistic stories. The articles are attractive and they are built in
following the narrative structure of the non-fictional stories. Previous documentation and
selecting the essential information form the main step in outlining the successful narrative
structure, in accomplishing the report / journalistic text. Structuring the basic ideas, depending
on the main theme, is an important step, just as selecting the approach angle (equivalent of the
techniques of looking at a picture: vue-avec technique, fisheye technique, overview technique,
scarab-eye technique etc.) is. Choosing the opening (lead or chapeau) is made depending on
the degree of impact it will have on the target public (proximity principle, human interest,
shock and unusual character of the proposal etc.).

The structure of the journalistic stories of the magazine configure two main types of
narrative plan and they are:

The Three-Motion plan :

- introduction: exposing the main theme (or its subject, in short).

- development: widening the theme by developing the conflict, focus on the issue
(event) from more angles, witnesses, testimonies etc.

- closing: consequences, possible effects, dilemmas ...

The standard order of the plan is overset or counter-pointed, depending on the focus
needs specific to each issue, but without burdening the main theme with secondary topics and
without drowning it in opinion “considerations”.

This plan is revealed in the article The Man from Bucharest: Bingo seller
(http://www.decatorevista.ro/bucuresteanul-vanzatorul-de-bingo/).

The Five-Motion plan:

- introduction or exposing the main theme in short (or the global subject).

- argumentative development of the main theme.
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- exposing in short the secondary theme (themes) or introducing the witness-
characters and their testimonies.

- conflict: motivating the intersection relations of the main theme with the
secondary themes; argumentative-conflictual valorisation of the testimonies, depending on
their relevance for the main theme.

-conclusion: obvious consequences and possible effects of the fact presented.

The standard order is sometimes overset, counter-pointed, re-dimensioned, depending
on the focus, on the emotional and intellective significance, that one of the sections had from
the consignee’s perspective. The more the true or emotional value of a paragraph is increased,
the more it will be moved towards the beginning / attack section (lead), or, if the stylistic
requirements impose it, to the conclusion area.

The chronological order for developing the facts / events presented, has to be thought
from the time of determining the approach angle in the report. The obligation to keep the
chronological order in case of reports with marked active impact is essential. The sequence
chronology is made depending on the dramatic intensity of the events and on the significant
accents the main theme directs.

The importance of observing the exact chronology of events is also valid in case of
such texts, such as the article The Man from Bucharest: Grandpa Jean's Livingroom
(http://www.decatorevista.ro/bucuresteanul-vanzatorul-de-bingo/) that motivate a thesis, an
opinion, a hypothetical, but probable cause-effect relation. The decoupage of the exact
chronology of the events is made on the selection of elements of the main theme and of the
secondary themes.

The article The Man from Bucharest: Maia Bread
(http://www.decatorevista.ro/bucuresteanul-vanzatorul-de-bingo/) is an excellent example for
observing the way in which the chronotope of the story and the descriptions are configured.

The space-time (chronotope) is a context unit of the theme in the articles of the
magazine. The focus is on space, when it is relevant for the main theme, because it forms a
causal factor or an immediate condition for explaining the events. Reducing the special
descriptions may concern the essential, choosing the most relevant visual elements reveals the
image with symbolic meaning.

Predicative stimulation of the descriptive paragraphs is made by live, factual verbs
that enter into the rhythm with the unfolding of the narrated action.

Educating the eye for the significant detail vitalises at the same time the event flow
(the time), as well as the description rhythm, forming at the same time, a factor of emotional
coupling for the consignee.

The textual game space-time is given by the description paragraphs, alternating with
paragraphs of the temporal flux of the events. The factual accent is on the lead, which is
accomplished by a direct, but emotional description of the unfolding space, and by the
dynamic and synthetic narration of the event that reveals the theme; it is very efficient
because the following paragraph balances the register in the other direction, to propose
entering into the exact chronologic action.

The reversed chronology used in the article The Man from Bucharest: The Library
from “Cezar Petrescu” (http://www.decatorevista.ro/bucuresteanul-bibliotecara-de-la-cezar-
petrescu/) becomes a structuring means of the text with demonstrative or emotional intention.

115



http://www.decatorevista.ro/bucuresteanul-vanzatorul-de-bingo/)%20is
http://www.decatorevista.ro/bucuresteanul-bibliotecara-de-la-cezar-petrescu/
http://www.decatorevista.ro/bucuresteanul-bibliotecara-de-la-cezar-petrescu/

Section - Journalism GIDNI

To start from the effects (consequences) implies, on one hand, a good fixation into the
previous plan of the main theme, and, on the other hand, a closely sequenced part of the
events and descriptions that have relevance for the fascicle of intentional significances. The
reversed chronology is, stylistically, effective,because the ending will offer, retrospectively, a
surprise or a change of attitude or of vision in the reader’s eyes.

The title, the chapeau and the chronotope have a specific construction, given by: the
importance of the element of space-time in the title, the relation between the title with the
spatial-temporal mark and the ensemble of the page, or the technical ensemble of the
newspaper number (news show, magazine etc.).

The balance between the dominant part of the theme (narration paradigm) and
organising the ideas in paragraphs are relevant in building the reports of Decat o Revista
Magazine. The balance between the actual narration passages and granting the information is,
also, essential.

Organising the textual structure is accomplished on the play of the theme elements
with the context elements. There isn't any good story without a credible and plastically
exposed context, and that is the reason why Decat o Revista focuses on real stories about
people living in Bucharest.

The logical relation between paragraphs and ideas ordered according to the thematic
and syntagmatic paradigm of the chronotope is followed while configuring the journalistic
stories. Each paragraph contains a central idea, or an event (narration, description or
motivation context).

Even if, sometimes, the text structure doesn’t observe a chronological order of the
events, it is chose the counterpoint exposure of the deeds, or the reversed chronotope, from
effects to causes, between the narration passages there always exists a logical chain from the
point of view of the consignee.

For some of the stories, the ending is an opportunity to re-launch the whole text,
because the journalist-storyteller keeps for it an essential fact, with conclusive or dubitative
role.

The endings of the narrative structures in the report are of many kinds: close endings
(with clear solving), open endings (with foreseeing certain possibilities), the conclusive-
synthetic ending, the ending resulted from deductions, the ending that verifies the hypothesis,
the shock ending (in interrupted action), the ending for the “follow up” (to be continued, we
will keep you posted), the affective ending (with the consignee “quoted as witness”, in an
imaginary dialogue), the joke ending, the ending that surprises (because it overturns the
argumentation (ironical-sarcastic), or contradicts the facts, detecting hidden significances, or
last-minute pieces of information).

In the dramaturgy of the narrative text, the focus is on the character and action, the
need to fix the character in the context field, becomes natural in this framework. Educating
the ear for the essential line, that characterises the character, is compulsory. The major
reducing of the character’s portrait is limited to those plastic features that make it live for the
reader. Because the central character coincides with the subject itself, the storyteller is not
obliged to grant priority to the descriptive or definition discourse, in balance of a narration
journalistic text, but to try to vitalise the exposure, insisting upon the facts that characterise it.
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As concerns the central character in relation to the secondary characters, the characters
with a major situation value are those voice-characters that give dynamics to the happening or
bring a “bite of the real”. Those textual voices introduce new pieces of information, complete
the vision with contradictory perspectives, determine actions of the central character, change
the light on it.

Mark Miller says that storytelling is powerful because it has the ability to touch human
beings at the most personal level. While facts are viewed from the lens of a microscope,
stories are viewed from the lens of the soul. Stories address us on every level. They speak to
the mind, the body, the emotions, the spirit, and the will. In a story a person can identify with
situations he or she has never been in. The individual’s imagination is unlocked to dreaming
what was previously unimaginable (Miller 2003:54).

The dramaturgical structure consists of dynamic development of the conflict and
the attention on the climax. Setting the active passages is accomplished alternatively with
“voice” passages or even dialogue (http://www.decatorevista.ro/bucuresteanul-zi-frumoasa-in-
vitan/). The narration unfolding and cutting the paragraph-passages are conceived as a script.

The dramatic acceleration is accomplished in the action-description, dialogue
relations. When the climax is on the dialogue, it is inevitably followed by an action reaction.
This strategy reduces to the maximum the “off” comment, personally, and lets the voices
activate themselves, distinguishing the characters or surprising the gesture or the action.

The reporters from Decat 0 Revista don’t avoid speculating the emotional, tensed
value of the significance pauses. The verbal suspense may be loaded with infinitely greater
significances, than a more detailed description.

Because the texts is more ample (as report-stories with a narration inquiry), the
sequence frame is speculated by inter-titles, which give more information. The reading is thus
facilitated and it is created a dramatic dynamics, “out of breath”.

In those narrative texts of the magazine, composed with dramaturgical structure, the
conclusion comments are reduced to essential: it is more efficient that the conclusion area be
left to the voice-characters, or to the consignee itself, by interrogations, dilemmatic sentences,
implying the reasoning, reactions, and emotions.

The approach angle implies determining, from the start, a perspective that presents/
narrates the events and represents the first step in writing the report. Hierarchically organising
the ensemble of the information gathered along the documentation and selecting an assembly
axle that orders facts and coordinates their selection is made carefully, so that the journalistic
discourse is at the same time intelligible and alert.

Organising the frame or cutting out the (imaginary) frames is made depending on
the unfolding rhythm of the actions and events surprised by the report.

Selecting the source “actors” and that of the effect “actors” generates the hierarchy
of the direct transformations into “voices”.

Fixing a focus idea, preferably implicit (or explicit) is necessary, to motivate the type
of construction, as well as the consignee’s interest.

Revealing the general plan forms another important strategy of Decat o0 Revista
articles that details, in its turn, other essential steps:

- Writing the first passage, lead type (chapeau) that offers an attack angle in relation to
the reader.
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- Choosing and inserting the detail images that intensify the credibility and emotional
character of the journalistic discourse.

- Building the ending.

- Choosing the right title and possible choice of the inter-titles.

A journalistic story is relevant when it teaches the readers something new and
important about the world they live in. Therefore, in journalism, truth and relevance are not
only determined by the relationship between the reader and the text — the bond between reality
and the text is just as important. The text must point out important factors in the world. The
readers should be able to get a clearer appreciation of reality through the journalistic text.

The writer Robert Ornstein affirmed that stories (in this case, the journalistic stories)
are designed to embody—in their characters, plots, and imagery—patterns and relationships that
nurture a part of the mind that’s unreachable in more direct ways, thus increasing our
understanding and breadth of vision, in addition to fostering our ability to think critically.
Stories activate the right side of the brain much more than ... reading normal prose. The right
side of the brain provides “context,” the essential function of putting together the different
components of experience. The left side provides the “text,” or the pieces themselves
(Ornstein 1996:98).
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"FLOW EFFECT"™ ABSENCE AND POOR MEDIA AUDIENCE OF THE TRAGIC
ACCIDENT IN MONTENEGRO

Sorin Preda, Assist. Prof., PhD, ”Dunéirea de Jos” University of Galati and
Violeta Popa, Assist. Prof., PhD, V. Alecsandri” University of Bacau

Abstract: The present study is based on a type of event that holds a huge dramatic potential (death of
Romanian tourists in Montenegro), an event that has not generated a wide audience. If we analyze
Montenegro tragedy as a reflection of another episode (detention of the picturesque Romanian
businessman Gigi Becali), the conclusion might be getting clear: media discourse of that period
lacked, on the one hand, the sharp narrativization of the news, and on the other hand, the absence of
a ‘feuilletonistic” format, of a “information flow”, characterized by the avalanche of consequences,
comments, recontextualization, clarification of certain points of view, interviews etc. Similar to media
campaign technique “flow” technique is revealing itself as a method of creating and maintaining
suspense, as sociologist J. Gritti (1992) stipulates. Thus, we can observe a growth of the quality of
being “spectacular” with the journalistic discourse in order to ensure a significant share of the
audience, with any costs (deviations from journalistic and information objectivity, professionalism).

Keywords: manipulation, narrativization of information, information flow, suspense technique,
journalistic discourse, vulgarisation.

Our study deals with the tragic event occurred in Montenegro (Romanian tourists bus
crush) and from the judgment, which subsequently has been confirmed by valid sociological
measurement, that despite the large number of dead, the event did not generate enough
audience among media consumers. Although we have had several hypotheses and possible
explanations, we finally stopped at a crucial statement of J. Gritti (1992: 153), which showed
that the main thing what differentiates media from other artistic forms of communication
(film , theater, visual arts) is not misfortune of/in the reporting or the fictional deformation or
primacy of figurative language, but the “flow” or “tides”, the avalanche of consequences
(comments, re-contextualizations, clarification of certain points of view, interviews etc). ”The
media we deal with communication stages, as things evolves... It’s a suspense technique
here”. This “waves”-like communication requires several prerequisites. It involves craft,
professional skill, knowledge, appropriate strategy, textual means and especially suitable
journalism technology. The defining element of communication in “flow” remains, as we
stipulated, the “suspense” or “to be continued...” technique that we find either as it is or
disguised in some informative collages that posses the technique to postpone the denouement.

Suspense - technique or strategy? Sociologist G. Auclair (1982) discusses an
example of informative “flow” speech, emphasizing the last days of the life of Pope John
XXIII, whose death came as a shock because his diagnosis with stomach cancer was kept
from the public. On this occasion, the French theorist notes that the multitude of articles,
news and issues related to the health of Pope ought to create, through accumulation, a certain
sense of excess and eventually of boredom. As this has not happened, the question is how this
type of subject has managed to gather such a high degree of importance from the public. The
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answer is simple and not al all surprising — the tension of waiting comes from the journalists’
ability to induce to the news feed a sort of tension of expectation, able to initiate and maintain
the curiosity of readers. In other words, it is enough to impose a criterion of waiting and
moreover, a conflict or an imminence (dying or not; will God save him or not etc.).
Immediately, the impression of informative chaos disappears. Using an overall theme of
reading with Pope's health story, an epic structure is already constructed. We outlined a
character (the Pope). We imagined supporting characters and a plot. We have introduced a
conflict and a certain space for the climax, an unexpected evolution of an outcome (Pope
survived an assassination attempt using a gun). We have introduced elements of pathos and
addictive tenderness (recollecting the image of a dove landing Pope’s shoulder) etc. In other
words, the most effective dramatic and narrative organization of the text is not made within a
single informative structure, but for the entire flow during one or several days, as long as the
state of crisis lasts. The factual indecision it is also a matter of outmost importance as well:
whether it's a case of kidnapping, a war, a natural disaster or a critical episode in the life of a
personality. From this point to the “to be continued...” technique or the open-ended nature of
the narrative that is typical to soap operas (the final outcome is undecided and postponed
every time, over and over again, every episode) is only one step. This technique does not
represent an absolute novelty and therefore should not surprise us. The newspaper itself is an
endless serial that opens and closes with the same promise of information (“Have you heard
the news? ... Tomorrow we will be back with more details”). The same technique is used by
televisions, online programs or some advertising messages (“You cannot imagine what you
miss”). By its very nature, the every day event is slightly narrativised, which explains the
growing preference of the press for sensational (deviation from normal) and, generally, for
any conflict story. Narrative might be the keystone of tabloid press. Jules Gritti (1992) goes
further and states that all media, despite all its disparate elements, “always tends to turn itself
into a story”. All news agencies — pragmatic and lucrative —, deduce this truth and, not
infrequently, offers customers news or different folders, combined in a strong narrativised
way around a character or a certain event. The story (says J. Gritti) is that particular sequence
that starts to rank in a special sequence waiting an outcome. This sequence, in turn, will enter
into a relationship of contrast (opposition) with another sequence, which will force a
resolution later on and, eventually, the final surprise. A state of fact more and more present
with the Romanian media ( print or TV ) is that the value of information is less important
than the “soap opera” — epic type of insistence in which the story presents itself (see the case
of PDL politician I. B. — a dull case otherwise, devoided of any dramatically or other
emotional virtues) . Even if journalism schools avoid recognizing this general truth, it is clear
that, amid great media support changes and mutations that occur in the press act, the news
begins to lose its great informative strength and, therefore, its importance in the structure of
the newspaper. Day after day, the news themselves are getting more and more epic and they
are changing its rigors of style. The change reaches such a high degree, that the very
fundamental mission (to inform and to put people in touch with the latest news) of the press
is questioned. It seems that today, to arouse attention and generate as many angles polemical
reading a story actually matters more than the fact itself.
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Directed reality or real “(fairy)news” (the Romanian word is a mixture of fairy tale
<poveste> and news <stire>; pove-stiri). Shaping the news (information) into a story stars to
feel like a wide spread phenomenon, not just a theoretical construct, invented as a marketing
scheme by Romanian “Acasa TV” network. The Romanian new noun povestire , a mixture of
fairy tale <poveste> and news <stire>, shows the fusion of these two notions seen as the
facets of the same media construct: “real fairytales” or “fairytales that happens in the real
life”. Released from the live latest news obsession, the written press is rediscovering the
virtues of a evocative description and thriller type of literature (policier story). This does not
come as a coincidence. The news entries concerned with common facts of daily life are
“overbreeding” nowadays; the virtues of the serial are rediscovered. The famous French
magazine ‘“Paris Match” even proposed a seemingly unusual field of investigation reports:
“Return to the scene”. Any event can be presented as a detective plot in the form of
successive episodes, such as those “Chain Summer” promoted in the French press of the '90s
. Apart from the many advantages that it offers feature story (fait divers), the question that
arises in this case is whether the chosen narrative structure (detective type) modifies the
informative accuracy of the article. We must ask ourselves whether it occurs, as Dubied
(1999: 111) says, “a fictional contamination able to fundamentally change the treatment of
information”. This hybrid model of journalism (news treated as fait divers) tends to conquer
all media worldwide and several weekly newspapers (“Globe Hebdo” newspaper is a great
example) did not hesitate to build that tragic fait divers as a thriller, mixing photos, narrative
techniques and delays designed to create and maintain the suspense as much as possible.

Accelerated feuilletonisation with journalistic discourse. For some time the
information seems to be adrift (see Cohen and Levy, 2008). The press willingly maintains
this confusion between reality and fiction, by multiplying its points of view through
conceiving a story and feuilletonisation, driven by its desire to seduce audiences and compete
with broadcasting. Therefore, we should not be outraged that the press treats the death of a
man together with other deaths, as in the case of any crash. People love not only the conflicts
and sorrows of others, people also love and long series of events. This guilty addiction comes
from a feeling of sadness mixed with a masochistic pleasure, about the inconveniences of an
unfortunate destiny in front of which man is helpless. When McLuhan said that media is “a
huge symbolic goods factory” , forgot to add that these goods come off the production of the
“serial” factory, in flow, in feuillton etc. more or less declared as such. Apparently, the
“flow” effect seems harmful to a press that wants to be objective and serious, but this effect is
unveiling the media discourse hypocrisy (neutrality and respect for truth) — hypocrisy already
denounced by McLuhan or Kientz in the 70s. Today the media (much less the television) can
not live without the “flow effect”. It is proven by the way some reality TV shows (some
clearly truncate) are staging and presenting themselves; the way some celebrities willingly
maintain the suspense: Bianca Dragusanu and Victor Slav divorce, lulia Vantur’s successive
breakups and reconciliation with a famous Indian actor and so on.

The absence of information flow — a possible explanation for the modest media
impact made by traffic accident in Montenegro. As we stipulated above, our study begun
from a subjective judgment — which is that, despite the obvious media insistence upon the
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death of Romanian tourists in Montenegro has not achieved the highest audience share. Gigi
Becali, on the other hand, as shown in the rolling hotnews.ro portal (the most important
publication of its kind in Romanian online media) published rating report, got the highest
rank. For example, if Monday, June 22, 2013 (the day of the accident), Antena 1 recorded
218,000 viewers per minute and Realitatea TV, only 110,000 viewers, just one month ago
(Tuesday, May 20, 2013) the same TV networks were surpassing the record after record —
461.000 viewers per minute at Antena 1, and Realitatea TV: 220,000 viewers per minute.
Even if we can find more explanations, it is clear that the doubling the number of the viewers
had to do with the “topic of the day” - Gigi Becali 's arrest and the “flow” of reactions to the
event. We do not wish to insist on the situational context, the reputation of those involved or
journalistic treatment differences imposed by the law of proximity (the arrest of a local
picturesque politician is closer in space than an unfortunate crash occurred far away, in
Montenegro). We are going to identify as a cause, a different, even less visible event to the
average reader — the ability of each event to generate excitement, amazement and,
furthermore, strong narrative tensions through successive revival of the outcome. Let us
compare some narrative processes with these two stories (Becali vs Montenegro) : a)
Creating strong characters. With the arrest event, we were given an unpredictable,
picturesque, always capable to surprise us type of Gigi (including spontaneous self accusing
sincerity). In the case of Montenegro, tourists were ordinary people known in the Arges
county, from where most of the tourists come. Media strive to create heroic figures has
proven inconclusive. The real heroes (Montenegro mountaineers) remained in the shadow of
secrecy, hard to use in the media discourse. b)

Creating twists or unforeseen circumstances. Despite all efforts, the press failed in
the accident in Montenegro to exploit from a narrative point of view the some interesting
cases: Mother dies, daughter lives, someone renounces the last minute travel offers gift to
another friend the “killer” ticket etc. Journalistically speaking, the cause of this inefficiency is
the inability of journalists to capitalize on quickly and efficiently, advancing small, dramatic
biographical reports. The only truly remarkable affective element was the solidarity of
Montenegro citizens, but this solidarity was shown ascertaining, in general and as an
overview (a small monument, a sea of flowers at the bus crush). All these images were not
able to convince too many viewers. Clearly, the accident in Montenegro lacked a flesh and
bone hero to make the testimony credible and compassionate to those who died. Conversely,
Gigi Becali episode had a lot of elements designed to arouse discreet sympathy: the presence
of the mother, wife and children as fugitive images (sign of common sense and decency), the
regret from the eyes of the priest who leads the “landowner from Pipera” out the church gate
etc. There was though, a sort of intention in using emotions, perceived as an effort of tabloids
and commercial TV stations, which tried through some adjectival regime to drive the readers
attention towards a state of conflict and rebellion (see libertatea.ro of 29 June 2013) : The
Coach of Death.... The Coach is Still Lying in the Abyss ... The Tragedy of Two Women from
Curtea de Arges County. They Have not Learned yet That Their Husbands Have Died etc. At
the opposite side (Gigi Becali’s case), we have a plain human case, a drama in progress,
marked by suspense (What will be the outcome of the appeal ? Basescu will intervene or not
approving the prisoner amnesty?). The viewers’ range of feelings caused by this incident is
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incomparably greater with Becali: compassion , contempt, revenge, anti-system rebellion
etc.). Rightly, hotnews.ro ( August 29, 2013 ) notes : “the political scandals in June were fuel
to television news audience. Nastase 's conviction to imprisonment, his attempted suicide,
Victor Ponta’s plagiarism scandal, misunderstandings between the Premier and the President
regarding the presence at the European Council etc. held news stations hectic. Instead,
mainstream stations have serious declines following the summer trend . “The recipe for
success seems to be in at least two major requirements : perpetual conflict (skillfully placed
in affective reactions) and localism. Not coincidentally perhaps, a general and non-political
network, ProTV, during the above-mentioned record a significant decrease of the audience
(May : Rtg 7.7 % as opposed to 5.5 Rtg % ( June) , while Kanal D, a network more and more
interested in tabloid genre, growing from 283 Rtg % (May), 303 Rtg % in June).

Introducing the accident from Montenegro. Returning to the accident in
Montenegro, we note once again that the absence of a significant emotional impact on the one
hand, is due to proximity, and on the other to the absence of “information flow” effect.
Otherwise, the media struggled to keep those days more and more interest in the event, as
observed laconically www.paginademedia.ro (27/06/2013) : “Yet four days after the terrible
accident in Montenegro, newspapers continue to activate the subject. Adevarul newspaper
prints on the first page a title thanking Montenegros citizens using their language < Respect ,
Montenegro ! Postovanje, Crna Goro!> . The article talks about the humanity and
consideration Montenegrins showed to help Romanians involved in the accident ... < Sunday
afternoon, just five minutes after the accident Romanian coach, resulting in 18 deaths, at the
bridge over the river Grlo Moroc, the Montenegrins had already made the first steps to help
victims. Until they reach the hospital, dozens of doctors who were free, rushed at the hospital,
where blood donors already had formed queues > writes “Adevarul” newspaper ... The
tabloids have on the front page as headlines references to articles about the accident in
Montenegro. “Libertatea” newspaper treats the subject from the guilty driver point of view.
“Click!” newspaper comes with an article about the night when the relatives came to take
home the coffins with loved ones. <Dead from the bus, heroes at the airport, “goods” to
IML> is the headline on the front page of the newspaper “Click!”. As we can see from these
examples, with Montenegro case, media attention has focused mainly on two important
feelings of awakening attention of the readers: gratitude towards Montenegro citizens and
revolt against the criminal carelessness of the driver. What was lacking in articles about the
tragic accident was therefore not the emotional trait. It was the inability of speech to create a
strong character and equally suspense standby generator to a particular outcome. Why insist
on non - informative elements? Because they contain the germ of the story with information
“in flow”. It is about these processes which include promises about the future, speculative
news, expressions of doubt or indecisiveness. These elements that highlight the waiting
(almost, soon etc ) are accompanied by a clearly sensational props such as insinuating
approaches (the Year of Apocalypse) or adjectival emphasis taken from sensationalist
vocabulary: catastrophe , collapse, emergency etc.
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Equivocal or metaphorical designs and narrative developement. In recent years,
the news has lost a lot of rigor and consistency. As Stanyer observes (2010: 139), “the
distinction between news and comment — another milestone date mainstream media -
crumbles ... The change was partly due to advertisers, interested in reaching as quickly and
efficiently to certain audiences. In terms of news flow for 24 hours, the media had to adapt
itself and find a new role, no longer having any sense to transmit what the audience had
already seen the previous day”. Under pressure of audiovisual and online journalism, the
newsperson ceased to be a “historian of the moment” (see Y. Agnes, 2011). He/she preferred
to be an illustrator, a colorist or an imitator of the moment. He/she preferred to run from the
present through the projection into the future or through the “metaphorisation of information”
— a process increasingly used by journalists and professional communicators. Taking great
advantage of ambiguity, mimicking the information through metaphor has proven to be one
of the most elegant and efficient way to honorable overcome the communication of crisis.
Traditional and online media compete in memorable headlindes (main qualities of
“metaphorical statement”): The plague of state debt increases ... Bomb for business
environment etc. . Even formula already entered into active street language (Rolling debt....
Sovereign debt crisis ) is a means of informing in a non-informative way, historical
consecrated repeating other formulas such as “Black Thursday” - the day of the opening of
the Great Depression in 1928 . In general, all the metaphorical props of the crisis can merely
subsume a dedicated journalistic process. It’s about “vulgarisation” — a discursive style
element used in most scientific articles. In our case, however, the process belongs less to the
journalist, as to the source (politician), which means that vulgarization by “analogy” does not
cover a plus of clarity and understanding of the message, but a pull down information, a
deliberate imitation of the novelty. Metaphor is saving every situation. Metaphor pleases
everyone — the receiver (each read or understand what he wants), and the transmitter (shown
to be tans without offend anyone). Without our ruling on the value of the journalistic “story
flow” (time will tell), we can detect manipulative virtues of “flow” technique, and that this
process seems designed to remove the reader from the real events of the day, to offer in return
astonishment, impatience and the widest range of intense feelings of bias more or less
assumed.
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MASS MEDIA AND BUILDING A FAMILY IDENTITY

Violeta Popa, Assist. Prof., PhD, V. Alecsandri” University of Bacau and
Sorin Preda, Assist. Prof., PhD, ”Dunirea de Jos” University of Galati

Abstract: The present study is part of a broader range of research focused on the interaction between
symbolic goods (objects) and the social dynamics or design of the house. Specifically, we started from
a 50s interesting study which sought to determine the place of television in London working-class
family life. Its conclusions have proven to be unexpected: TV is getting less and less an instrument
that provides information, and is becoming a gear that adjusts the leisure time and, sometimes,
diurnal program. Besides some important findings on ritualization of media consumption in a virtual
context, our article sets as a goal to attract attention of other researchers on this highly dynamic
social field, able to inspire many scientific approaches.

Keywords: media culture, family identity, television, human settlement

The House — from simple shelter to home. It’s not easy to talk about one of the most
sophisticated symbolic buildings of humanity, the house. The very moment of its imagining —
both functionally and aesthetically — coincides with the time when man leaving his natural
habitat, chose to live in his own universe. A universe enhanced with elements of comfort, but
also with some objects and symbolic spaces meant both to defend from evil spirits and attract
the presence of the positive ones. Exiting the Gutenberg era and entering the Marconi one,
man is seduced by the new lifestyle and begins to cultivate a new worldview and a new self-
image. This way of perceiving is naturally, projected in all areas of daily or religious lifestyle.
This process of going back to an oral type of culture, but this time, a culture transmitted
through digital technology, calls for a new type of individual, setting and even a story. Man is
a symbolic and thinking entity and thus can not exist outside the living environment. The
relationship between him and the living space (natural habitat) or the one created by him
(house and architectural environment) is a syncretic one, of mutual influence and
interdependence. Analyzing both the structure of the house itself and the type of settlement in
a diachronic perspective, we note that the attention paid to ambient aesthetics housing has
evolved differently depending on the historical period, the degree of education / culture of the
person / group, ideological political, religious system of the community etc.

Ethnographer Julius Lips, after numerous expeditions to North Africa and Western
Africa, after studying the behaviour of Indians in the U.S., concludes that in these cultures,
the idea of “home” does not coincide with the “shelter”. The house represents a much wider
living space. It is perceived as the whole tribal territory that is sacred and forbidden to
foreigners. Thus, the home of a family it’s not the piece of earth chosen to dwell on, but the
entire space occupied by the tribe is the real home. The land belong everybody’s and
everybody belongs to the tribal land (Lips, 1958: 32).

The Hearth — matrix of any home. Research of primitive human way of thinking
shows that “people are primarily dominated by naive faith in the omnipotence of ideas”
(Freud, 1996: 105) The relationship of the human with the God he believes in — at a certain
historical time — is reflected in the design of the dwelling — whether we are referring to the
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man’s house or the house casa aeterna associated with the return of the dead in the very
womb of its mother, the earth, or the shape of the ancestors, dendromorphic, lithomorphic or
zoomorphic ancestor spirit (Evseev, 1998: 428). Housing is thus an act of recognition,
acceptance and worship of the god or ancestor.

On the other hand, the sign of the house is closely linked with the sign of the family.
A variety of languages — especially romance languages — use the same root, casa, to
designate the house (casa) and the purpose of the family (casatorie, casar etc, meaning both
the action of getting married and having children, or in Spanish to fit together). In other
languages the connection is not so obvious (marriage, from lat. Maritus- husband, suitor;
wedlock-wed-pledge). In English language, for instance, the sign of the family (marriage,
procreation) is linked with the sense of quietness after a period of restlessness or “to establish
a settled lifestyle”, a feeling of completeness, establishment, achievement etc. (See settle
down and settlement), the term house designates the building itself and the group of people
living there (household) or a family lineage, especially a noble or royal one.

The variety of the idiomatic expressions using the term house in Romanian language
is overwhelming: to make house with someone (to wed, to have children with him/her), to
have a good house with someone (to live in harmony with somebody), to be for someone
house and table (to have a peaceful, proper lifestyle), House of stone! (it is wide spread
Romanian wedding wish which originally meant the couple to procreate), fir-tree house (the
coffin) etc. All these symbolic presences in language show a certain way of understanding the
family relationships — emphasis on the purpose and the peacefulness of the union while in
Germanic languages this sign seems to be in a closer relationship with a sense of longevity of
a clan or a larger community (family lineage), a sense of safety (as safe as houses), of order
(put/ set one’s house in order) or friendship (get along/on like a house on fire).

Almost every type of Romanian peasant house (boyars, merchant, royal or monastic),
develop valuable constructive and decorative traditions of Romanian architecture. These
architectural structures are considered as beings, this point of view is depicted first of all,
linguistically. The buildings have eyes (windows), a hat (roof), a sole (a hard piece of wood
placed at the foundation of the house) etc. (Stoica, Petrescu, Bocse, 1985: 188). An
interesting language fact is that in popular Romanian language, the rooms of the house are
called little house (the room where the hearth was placed) and beautiful/ clean/big house (the
cold room, where the festive attires were kept) (Stoica, Petrescu, Bocse, 1985: 103).

The act of coming back home every evening meant gather up round the hearth of the
house, to talk to each other, to eat, sleep, pray together, to connect to a special moment of
bringing back together all the parts of the family, as one whole and to celebrate it. From a
phenomenological point of view, home is the heaven column, axis mundi, the point of origin,
se certainty of belonging and fitting in a family. In this way, man is becoming whole, capable
to coagulate and release an amount of beneficial energies, capable of providing a “sense” of
life itself .

Currently, the hearth of home is replaced by the screen (TV, phone etc.) and the
feeling of joy and contentment — once called “feeling like home” is changed into the yearning
“to just have a rest”. Moreover, because of “industrial nature of modern living, the members
of these communities constantly migrate to cities, where their genetic markers will melt in the
cosmopolitan crucible” (Wells, 2009: 184). This stunning process of moving back in a “big
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global village”, where everyone speaks the same language, use the same tools, will have the
same aspirations, will work in the same place, perpetually changing, will look at the same
screen (or will be regarded as in Orwell 's Utopia) and practice the same kind of consumerist
religion is easily planned alterations concept of “making a home”(getting married and having
children). Modern man no longer wants to settle down, to “create a home” — that is, to marry,
to have children and live in one place, getting familiar and familial space in which to live, to
gain experience, to bequeath and finally, to die there. Modern man is everywhere and
nowhere, like the cyberspace itself.

New virtual magic. The transition from one agnostic era to a virtual-magical is made
by promoting a virtual environment. Virtually, everything is possible. Interior ambient can be
computer generated, even people can acquire divine powers: they can turn may invent /
accept new myths that serve to “affirmation relations” with divinity — a new corporate deity —
and obviously it creates “exemplary behavior patterns”. All this happens without trying — as
old myths used to in the past — to “explain surrounding phenomena”, to release man from
“harmful instinctual pulsions”, to perpetuate the traditions, but also to provide justification
for the social order and institutions etc.. "(Coman, 2008: 39)

The modern construction begins by destroying the magical archetype of the home and
by replacing it with a new kind of comfort and charm. The modern man does not respect the
nature anymore, nor adores or fears the gods, ancestors. These values are all deserted and in
their place are set other rational values. If the old settlement involved a sacrifice, based on the
idea that abode need a vital energy transferred to begin to live, nowadays the house is living
creature devouring its owner (see the case of Romanians working abroad, sending money
home, to raise grand villas which end up empty).

The modern world brings a series of changes that can be detected at each and every
level of the society, especially with the rites of passage but also for the foundation rituals.
The most important of all is weakening and even eliminating sacred symbols (Coman, 2008:
173) together with establishing a new social order and imaging a new type of house. A house
without a fireplace, without a soul, disconnected from the vital flow of the earth. If the first
half of the twentieth century, collective mentality still perceived abstract concept of the
house, using stereotypical images of a happy family gathered round a housewife that was
cooking, cleaning, making her husband and children happy, nowadays the state of being
home occurs most often in the singular, with the desire to unwind, most of the times in front
of the TV or shopping.

The precious free time which is a time of relaxation and it automatically becomes
magical, and the space of performance is almost always within the house. In the arsenal of
modern magical objects of this virtual sorcery used by contemporary humans are the screen
and the credit card. The screen, in all its forms (mobile phone, TV, monitor, BookReader,
tablet, IPads etc.), works as a magical gate that connects to a virtual world, always surprising
and versatile. The credit card has the power to fulfill every desire with a simple touch and it
is a substitute of the old magic wand. Both of them are part of a new magical universe of
man. Not incidentally, the French sociologist Lipovetsky (2008: 8) wondered, noting the
speed with which mankind has passed from show- screen to communication- screen:
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“What are the effects of this proliferation of screens in the relations with the world
and with others, body and feelings? What is the cultural and democratic life as announced by
the triumph of digital images? What is the destiny of thought and artistic expression in this
context? To what extent this plethora of screens restructures contemporary human life itself?
With the establishment of global screen era is about to produce a huge cultural mutation
affecting more and more aspects of existence itself”. It mostly affects, we may add, the
domestic space, the space of intimacy and withdrawal from social uproar.

The act of dwelling includes symbolically the essential act of feeding, of sleeping, as
well as other basic needs: the need to feel safe and to feel surrounded by the others members
of family. The sense of belonging to something — a particular people, a special place known
since childhood (loaded with memories and activated by emotional ties) undergoes various
transformations today. Thus, if in the past “the house of the old/ the old house” (the place
where the grandparents and parents used to live) was perceived not only as a temporary
covering of parents and ancestors — but as a living entity that was meant to carry forward a
type of traditional, holy, full wisdom and intelligence lifestyle.

The sense of impermanent, the eternal changes, lack of steadiness is a trademark of
the twentieth and twenty-first century. This feeling is manifesting in a more and more
corrupted perception of the concept of family, its unity (a steadily declining number of
marriages and divorces growing in the world), its functions (biological, economic, social,
cultural and educational) and also the architectural transformation of living space. The
nowadays house, the postmodern house currently offers almost everything. Outings, outdoor
exercise can be simulated even inside the house. Same virtual environment turns everything
into anything, even in a garden or a sport field through 3D TV (2011) or Wii (2006).
Sociologists (see Lipovetsky, 2008: 302, 305) talk about ‘“ubiquitous screen era” which
requires a reconfiguration of direct living, a lifestyle replaced by a virtual “second life” and
an exacerbation of the spectacular existence.

There’s clearly no doubt that “television has already crept into our lives, in our daily
gene”. The world as a continuous and amazing show can not be thought outside the primacy
of the image and democratization of the unbounded media, the online community especially.
“The world of appearances is now bathed in a legitimate glamour suited for almost any age.
Image and television have imposed their rules. People want to be seen as their idols shining
in full screen frame ( ... ) Until recently, the dresses were presented in the discretion of the
major fashion houses. Today everything takes place in a hyper- show, with light installations,
scenery and hi-fi music. Even commercial architectures do the same: shopping malls,
restaurants, places to meet people are organized like movie sets or television sets ( ... ) Even
the centres of large cities are treated as sets, lit by light games projectors and planed by
urban-designers”.

Screen-space living relationship is sometimes synergistic. Television and its actual
receptacle, the TV set — is no longer an optional accessory of the “comfortable” house. The
screen is a new window, binding and a new type of shelter. Through it one can travel, one can
dream or even play (Wii) and this function becomes magical. Through it, however, one may
dissipates itself of the most important human qualities of generosity and social dimension of
existence. Several images are used in advertisements for TVs (smart TV, 3D TV etc.) using a
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current dichotomy: “There's no place better than home”. “There’s No Place Like Home”.
There’s no TV like home. No house without its screen.

The ceremony and homage of the show. The present research of media influences
on TV consumers shows so far that the small screen is mostly influencing the relationship
parents - children. Television is the family, the most banned type of media. Control is
exercised more by the mother than the father, and this process happens within average
families and less within poor ones, where TV becomes the cheapest source of knowledge.
However, if for parents TV involves a relationship with an educational ideal, for youth TV is
a sign of the desire for independence. Through its qualities (dynamic, inexpensive, hoarder,
varied offer), TV is connected to many social issues such as a phenomenon analyzed by
Dayan and Katz ( cited Coman, 2007: 38 ) televised ceremonies such as Pope’s visit or Diana
Kennedy’s funeral , Olympics, live wars etc. Ceremonies form a heterogeneous set of events,
according to:

- The frequency degree program: cyclic (football championship) or “hot” (war, death);

- The temporal proximity: present, future (election campaign), past (memorial);

- The nature of the proposed scenario, dramatism, suspense and so on.

They all include: innovation, show (fast) and especially conflict (confrontations). In
some cases we deal with a particular emotional positioning of the receiver: tenderness,
indignation, self-reflection (vicinity). Public propensity to severe and bloody events is
growing. If in April 1986, 2.1 million Americans watched the attack on Libya CNN, a few
years later (January 16, 1991) when the Gulf War started, 61 million American families
watched the speech President George Bush in various positions television (Coman, 2007: 83).

Without necessarily to propose to demonstrate this, the studies actually wonder how
far TV has infiltrated our lives, changing our behavior and emotional reactions or the
consumerist, technological reality is to blame. To answer as correct as we can, we must have
a picture of a society increasingly globalized, indifferent, hasty, careful not to individual, as
the common interest. Part of the OTV (Romanian television channel) and “micro-sidewalk”
broadcasts success may be explained through confessions, accusations or statements, the
individual is redefining its importance (even illusory one) and television is offering a new
social identification of privacy. According to sociologist Dominique Mehl (cited Coman,
2007: 62), within the screen cohabit many TV models: message, relationship, mediation,
enforcement.

People learn a certain social behavior (good or bad), they are identifying with their
models, they solve some frustrations and disappointments. Unfortunately, everything is under
the mark of the fictional. “You believe what you see and see what you think”. Going forward,
we may say that all TV media genres are hybrid. This premeditated mixture may be found
anywhere: in the magazines or comment on behalf of a summary of news of a day or a week;
the debate with mini-reportage insert, followed by an analysis in the set (“special Evoy”) or
in any interview. The “reality shows” are another great example. They mix the reportage with
the rebuilding the facts through actors on the set or debates about “Talk Shows” which mix
political analysis with entertaining humor and tiny reportages. And yet, a TV that is on is not
necessarily looked at. The TV has become a radio with images. It broadcasts news or music
while the host is entertaing the guests, while eating or confessing. Sometimes, people admit
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that they listen to the TV shows while reading the newspaper or reading the breaking news.
Postmodern world is a vivid image of the mixture itself: newspaper and TV channels are the
true embodiment of the mosaic type of structure. But zapping must not be mistaken for the
fragmented reading.

“Television, radio, newspapers, advertising are a discontinuum of signs and messages
(...) a sequence in which world history alternate with figuration of some objects. Fortunately,
the radio log is not a mixture as it seems. Its systematic alternation requires a single scheme
of perception, which is the journalism consumption” (Baudrillard, 2005: 154).

In conclusion, our study proves that, under the influence of dynamism and practices
of media consumption, the house loses more and more its significance. Under the pressure of
consumerist globalization, the house becomes a repetitive construct, made of modules and
standard architectural solutions (see Ritzer, 2010). Beyond its inventory or selling value the
house no longer represents a home — as the answers of the respondents has proven. People see
the house as a “simple refuge” (62%) and 43% of them would move to another place without
any regret. From the attitude of respondents (mostly young ones, up to 30 years), we deduce
that the living space of the modern man is like an automated tent, almost volatile, aspiring to
fit in a phone “sim card”.

Nowadays man is always looking for material gains and he is willing to adopt a
nomadic and minimalist lifestyle. At any moment he is ready to pack up and go to another
destination and another house. A still simpler house, emptier, more and more liberated by
objects and people. A house that can turn at any time in a studio in an apartment with several
rooms — fan house (dg24.ro). Or a house with double walls that always leave room to another
type of space. Such a house (“smart home”) shall have a communication network connecting
electrical devices and services that allow them to be controlled, monitored or accessed
(housingcare.org) remote; a space covering six key areas: environment (heat/ water,
electricity), security (alarms, motion detectors , detectors medium), home entertainment
(audio visual, internet), household appliances (cooking , cleaning, maintenance alerts),
information and communication (telephone, internet ) and health (hursing home). Smart
homes can be controlled (via a remote control integrated with networked devices or even by
voice, gestures or movement). It can also be “programmed” to react to a certain time or by
different sensors, as they can learn from those who live and can take various decisions for
people who live to save energy and defense in cases of a robbery or kidnapping attempts
(physorg.com).
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CONFLICT TALK IN ROMANIAN TELEVISION DEBATES AND TALK-SHOWS:
CONFLICT MITIGATION STRATEGIES

Maria-Alina Tocila (Pintilii), PhD Candidate, ”Al. Ioan Cuza” University of Iasi

Abstract: This paper aims to identify some of the features of verbal conflict in Romanian talk-shows
and television debates. Our focus is on the conflicting verbal exchanges between hosts and guests on
TV shows, specifically on the strategies some hosts apply in order to solve/avoid conflicts. Using the
conversation analysis, we will highlight the tight relationship between the image of mediator the host
of the TV show creates, the format of the TV show and the type of the strategies he/she appeals to.

Keywords: conflict; conflict mitigation; verbal strategies; broadcast interaction; TV host

1. Particularititi ale interactiunilor verbale conflictuale in context televizat

Fatid de dialogul conflictuall spontan (cu care au si numeroase trisituri comune),
interactiunile verbale conflictuale din dezbaterile televizate prezintd o serie de particularitati,
impuse tocmai de canalul utilizat si de forma de organizare, care implicA mai multe
constrangeri. Astfel, dialogul conflictual televizat ia mai rar forme dure, violenta verbala fiind
mai redusa deoarece, pe de o parte, participantii urmaresc impunerea in fata telespectatorilor a
unei imagini proprii pozitive, si, pe de alta parte, in asemenea ,,dueluri verbale” intervine tot
timpul moderatorul cu rol de mediator. Apoi, in timp ce dialogul conflictual spontan este
rareori calificat ca atare, deoarece participantii nu vor spune prea des ca au un conflict verbal
(cf. Vuchinich, 2009: 119), in dezbaterea televizata se atrage adesea atentia asupra faptului ca
schimbul verbal este marcat de un dezacord puternic (acest rol revenindu-i, de cele mai multe
ori, gazdei emisiunii). Un exemplu elocvent in acest sens il reprezintd urmatoarele doua
secvente din transcrierea emisiunii Arena publica, difuzata de postul TVRI in data de 18
martie 2010:

(1) ,,OP: Da. Vedem ca opiniilef +++ clar nu conVERG] in aceastd privinta.”
(CLRVAN: 393)

(2) ,,OP: Sa incercam sa discutdm despre acest sistem. Domnule Crin Antonescu]
incercam sd depasim momentul Parlamentului bi- sau unicameral| pentru ca este destul de
[limpede ca NU ne putem intelege| ++ <MARC acum MARC>.” (CLRVAN: 393)

In fine, conflictul verbal din cadrul emisiunilor de tip dezbatere este unul organizat,
desfasurat intr-un cadru formal, impunand participantilor o serie de constrangeri si in ceea ce
priveste pozitia corpului, distanta fatd de cel cu care intrd in conflict (respectand asezarea
impusa de catre regizor, v. Foto 1) sau elementele paraverbale utilizate. Bineinteles, chiar si in
acest cadru organizat discutiile pot degenera, insa asemenea cazuri sunt mai rare (v. Foto 2).

1 Pentru trasaturile discursului conflictual, v. Windisch, 1986: 18-26.
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Foto 1: asezarea participantilor la dezbatera Foto 2: un conflict verbal care degenereaza,
Arena publica, 18 martie 2010 senatorul Marinescu aruncandu-i un pahar de
apa in fata interlocutoarei sale.

2. Metoda si materialul de analiza

Pentru a evidentia principalele strategii utilizate de catre moderatori in vederea
evitarii/atenudrii conflictului dintre invitatii la emisiune, vom recurge la resursele oferite de
analiza conversatiei. In ceea ce priveste materialul de analizd, acesta este reprezentat de
transcrierile unor emisiuni de tip talk-show si dezbatere televizata, cuprinse in capitolul
Discurs mediatic, din volumul Corpus de limba romana vorbita actuala nedialectala (in text,
CLRVAN) (coord. Luminita Hoartd Carausu).

3. Rolurile institutionale de moderator si invitat/ti

Relatia dintre moderator si invitati? este, prin excelentd, o relatie de putere, asimetrica,
avand in vedere faptul ca intreaga punere in scend a unei emisiuni de tip talk-show sau
dezbatere televizata depinde de cel dintdi. Abaterea unui participant la dezbatere de la
contractul comunicational impus ameninta atat fata moderatorului, a carui imagine autoritard
este afectatd, cat si fata celorlalti participanti la dezbatere. Din acest motiv, gazda emisiunii
are rolul de a mentine echilibrul atat pe axa moderator — invitat, cat si pe axa invitat — invitat,
responsabilitatea respectarii contractului de comunicare cdzand in cea mai mare parte asupra
Sa.

In corpusul analizat, schimburile conflictuale dintre moderator si invitat/ti sunt mai
putin numeroase decat cele dintre invitati, aspect ce decurge direct din statutul special al celui
dintai. Gradul de implicare in schimburi verbale conflictuale depinde atat de formatul
emisiunii (in corpusul analizat se observa diferente clare intre dezbaterile si talk-show-urile de
la televiziunea nationala si cele de la televiziunile comerciale, de stiri, in cazul celor din urma
conflictul fiind o adevarata strategie de marketing), cat si de personalitatea gazdei, de rolul pe
care aceasta si-1 asuma. Vom intalni, astfel, moderatori mediatori®, care vor face tot posibilul
pentru a evita situatiile tensionate, sau moderatori incisivi, care cautd in mod programatic
dezacordul si conflictul. Decurge de aici o trasatura specifica schimbului conflictual dintre

2 Pentru aspect ale relatiei moderator — invitat, v., printre altii, Heritage, 1985; Hutchby, 2006; Piirainen-Marsh,
2005; Guillot, 2008.

8 Cu privire la tipurile de moderatori, v. Patrick Charaudeau si R. Ghiglione, Talk-show-ul. Despre libertatea
cuvantului ca mit. Traducere de Oana Pocovnicu, Editura Polirom, Iasi, 2005.
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gazda emisiunii si invitatii sdi, $i anume prezenta marcilor si a strategiilor de evitare/atenuare,
respectiv de ,,cdutare”/mentinere a conflictului. In lucrarea de fatd, ne vom opri asupra celei
dintai categorii.

4. Marci si strategii de evitare/atenuare a conflictului

Cand gazda emisiunii isi asuma rolul de mediator, nu numai ca nu se va implica intr-
un schimb conflictual, c¢i va si incerca sa readuca discutia in parametrii unui schimb
cooperant. In consecinti, in materialul de analiza am identificat urmatoarele marci si strategii
de evitare/atenuare a conflictului: utilizarea (de cele mai multe ori, repetatd) a verbului ,,a
ruga’’; trimiterea la publicul vizat ca strategie de atenuare a conflictului; atentionarea implicita
(prin folosirea repetatd a apelativelor) sau explicitd a participantului care nu respecta regulile
de luare a cuvantului; atentionarea explicitd a participantului care se abate de la tema
discutiei; amendarea explicitd, dar in forme atenuate, a participantului care se abate de la
principiul politetii.

4.1. Verbul performativ* ,.a ruga”
discursul moderatorului, cea mai importanta fiind cea de semnalare a locutorului selectat. in

A

indeplineste mai multe functii atunci cand apare in

secventa de mai jos, in ciuda faptului ca unul dintre participantii la dezbatere (EB) il ataca in
mod direct pe moderator (OP), acesta nu se abate de la rolul sdu de mediator si de organizator
al luarilor de cuvant:

(3) ,,OP: sa-1 ascultam pe domnul Boc.

VP: [AtiT depasit .... la ordonante de urgenta.

OP: <F Nu v-a intrerupt. Nu v-a intrerupt.] Domnule Boc| va rog.

EB: Sunteti sigura ca] dumneavoastrd puteti modera? Sa invitdm chestorii sd conduca
emisiunea. (EB zambeste)

OP: [Domnule Boc| tocmai ce vd dddeam cuvantu’.

EB: <R Eu n-am intrerupt pe nimeni| dupa cum ati putut observa. R>]

OP: Va rog.” (CLRVAN: 401, s.n.)

Acelasi verb are si rolul de atenuare a unor acte amenintatoare, moderatorul pastrandu-
si 0 pozitie de mediator si Incercand sa isi atragd si invitatii in aceeasi zond a schimburilor
verbale cooperante, ca in exemplele urmatoare:

(4),,LN: Domnule Antonescu|] va rog sa ne raspundeti si la intreBAre.

C. A.: secretul lui Polishinel al demagogiei dumneavoastra proverbiale| si aNUme ca
existd in tara asta] <MARC politicieni MARC>? care-s ai dracului| rai| incompetenti| si
<MARC roméani MARC>. Dumneavoastra domnule prim-ministruf vreau sa stiu| ce sunteti?
Politician sau roman?

Moderator 1: Domnule [domnule Antonescut incercadm

Moderator 2: V-am inteles argumentatia| ] dar va rog? haideti sa respectam [aceastat+
discutie.” (CLRVAN: 394-395, s.n.)

(5),,0P: Dar cum vedeti dumneavoastraf ++ aceasta?

4 Pentru o caracterizare pragmatici a verbelor, v. Gramatica limbii romdne, |. Cuvdntul, Editura Academiei
Romane, Bucuresti, 2005.

135



Section - Journalism GIDNI

EB: Imediat doamna| v-as ruga sd nu va grabiti. Sunt ardelean si ag vrea sa le iau
asezat pe fiecare sa le rdspund.

OP: Pe puncte| va rog| asteptam.” (CLRVAN: 402, s.n.)

Se poate observa cd, prin intermediul verbului ,,a ruga”, moderatorii evitd forta unui
imperativ, care l-ar pune, fara indoiala, pe invitat intr-o lumind nefavorabila. Formularile
folosite de gazdele emisiunilor de acest tip dezvaluie efortul permanent de pastrare a
echilibrului intre autoritatea pe care o implica rolul indeplinit si nevoia de mentinere a unor
relatii cooperante cu participantii la dezbatere.

Tinand tot de organizarea schimburilor verbale, verbul ,,a ruga” apare de numeroase
ori si cu rolul de oprire a interventiei neautorizate a unui invitat, avand, de asemenea, si
functia de atenuator, dupa cum se poate vedea in secventele de mai jos:

(6),,EB: Eu spun un singur lucru. Eu sant ABsolut de acord? + ca pornind{ ca
pornind? ca pornind de la: + aceste? ///

VP: Ma rog| cine se aseamana se-aduna. E normal| ++ sd <xxx>|

OP: @ Domnule Ponta| @ va rugam.

EB: Se poate?

OP: Varog.” (CLRVAN: 403, s.n.)

(7) ,,VV: Doamna| va rog sa ma iertati. Explicatiile dumneavoastrat nu contin-//

AB: Eu pot sa va spun urmatorul lucru.

VV: Doamna?t v-am intrebat ceva| nu con-//

OP: Va rog. [Doreste sa raspunda.” (CLRVAN: 431, s.n.)

In ambele exemple, OP foloseste verbul ,,a ruga” pentru a-i transmite lui VP, respectiv
VV faptul ca interventia sa trebuie sa se incheie, aceasta ne(mai)fiind autorizatd de cétre
gazda emisiunii.

4.2. Trimiterea la publicul vizat este o strategie prin care moderatorul incearca sa
opreascd escaladarea conflictului dintre doi sau mai multi participanti la dezbatere,
trasmitandu-le acestora ideea ca receptorii vizati nu sunt interesati de un duel verbal
neproductiv din punctul de vedere al problemelor discutate. In asemenea cazuri, gazda
emisiunii isi asuma rolul de purtator de cuvant pentru spectatori si telespectatori, urmarind,
astfel, sa capete o autoritate capabila de a se impune in fata beligerantilor.

Termenii utilizati pentru trimiterea la receptorii vizati variaza, in corpusul analizat, in
functie de discursul participantilor la duelul verbal, remarcandu-se, astfel, atentia cu care
moderatorul 1si construieste interventia cu rol de aplanare a conflictului. Astfel, in primele
doua exemple de mai jos, OP intervine pentru a dezamorsa un conflict verbal cu privire la
votul de la referendum. in discursul siu, EB foloseste in mod repetat etnonimul ,,roméani”, in
vederea asocierii propriei persoane cu dorintele poporului si a plasarii adversarilor sai politici
in zona demagogiei. Reactia lui CA va fi una pe masura, acesta exprimandu-si dorinta de a-i fi
respectatd ,calitatea de roman”. Moderatoarea OP va prelua termenul ,romani” din
discursurile celor doi participanti aflati pe pozitii opuse, Incercand astfel sd 1i atraga intr-o0
zona a discutiilor cooperante, cel putin la un nivel formal:

(8),,0P: Domnule| [domnule Antonescu| incercam?

LN: V-am inteles argumentatia|] va rog| haideti sa respectam [aceasta? + discutie.
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EB: Daca-mi permiteti] un scurt [drept la replica| fiind o Intrebare] adresata direct|
cred ca//

OP: [Si pentru <MARC romaniit MARC> care se uita la noi.]

CA: Eu doresc sa-mi fie respectatd si <MARC mief MARC>//" (CLRVAN: 395, s.n.)

(9) ,,EB: doua sute treigpe romani? + Crin Antonescu le spune ca sant demagogi.

OP: [Noi tot incercim sill pentru REStul de romdnit si aflim? si aflaim?”
(CLRVAN: 396, s.n.)

In urmitoarele doua exemple, moderatorii vor prefera termenii specializati, ,,publicu’”,
respectiv ,telespectatori”. Totusi, remarcdm, in cea de-a patra secventd, dublarea
substantivului specific discursului televizual de un termen specific discursului electoral,
»alegatori”. Pentru a opri tirada lui VT impotriva interventiei unui reprezentant al puterii,
moderatoarea AS 1i atrage atentia, la nivel implicit, ca un astfel de discurs I-ar putea costa din
punct de vedere electoral.

(10) ,,RA: Nu] da’ l-ati accepTAT acest mecanism.] Vedeti? [Deci a fost o
inteLEgere.

LO: Voiati sa nu intre Roméania] in Uniunea Europeana?

AU: Cred ca publicu’ asteaptat + cu totul alte raspunsuri| doamna Anastase|]
domnu’ Orban.” (CLRVAN: 357, s.n.)

(11) ,,AS: Domnule Vadim Tudor.

VT: <F Sa-si vada de sdnaTAte dom’le| s nu mai incurce LOcu’ bdiatu’ asta. F>

AS: Imi permitetit imi permiteti s3 va spun ceva?

VT: Da.

AS: Nu cred ca pe telespectatori si pe alegatorit 1i intereseazad aceastd luptaf
continuaf politicd//” (CLRVAN: 372, s.n.)

Desi se prezinta pe sine ca purtatori de cuvant ai publicului vizat, moderatorii din
secventele de mai sus nu 1si construiesc Tnsa o imagine de defindtori ai adevarului absolut,
tocmai deoarece scopul acestor trimiteri la telespectatori este de aplanare, si nu de amplificare
a conflictului. Acest aspect este demonstrat de utilizarea modalizarii epistemice, mai exact a
verbului ,,a crede”, la forma afirmativa in secventa (10), respectiv negativa in exemplul (11).

4.3. Atentionarea implicitd (prin folosirea repetatd a apelativelor) sau explicita a
participantului care nu respecta regulile de luare a cuvantului

In emisiunile de tip dezbatere, preluirile de cuvant nu numai cd sunt preorganizate, dar
implica si o atitudine concurentiala din partea invitatilor, fiecare incercand sa-si puna cat mai
mult in valoare fata pozitiva. Din acest motiv, o caracteristicd esentiald a comunicarii
conflictuale (ce poate fi, in acelasi timp, si cauza a declansarii conflictului verbal) o
reprezinta incdlcarea regulilor de schimbare a rolului conversational. Cea dintai dintre aceste
reguli — sistematizate de Sacks, Schegloff si Jefferson — ,,se aplica in primul moment posibil
dupd ocurenta marcilor de incheiere a interventiei in curs” (Ionescu-Ruxandoiu, 1999: 45) si
presupune trei situatii:

,»(@) If the turn-so-far is so constructed as to involve the use of a «current speaker
selects next» technique, then the party so selected has rights, and is obliged, to take next turn
to speak, and no others have such rights and obligations, transfer occuring at that place.
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(b) If the turn-so-far is so constructed as not to involve the use of «current speaker
selects next» technique, self-selection for next speakership may, but need not, be instituted,
with first starter acquiring rights to a turn, transfer occuring at that place.

(c) If the turn-so-far is so constructed as not to involve the use of a «current speaker
selects next» technique, then current speaker may, but need not, continue, unless another self-
selects.” (Sacks, Schegloft & Jefferson, 1978:13).

A doua reguld ,,se aplica oricarei situatii de recurentd a marcilor de incheiere a
interventiei in curs, ulterioare aplicarii regulii (1) in varianta (C). Ea presupune aplicarea
recursiva a regulii (1) intr-una dintre variante, pana la efectuarea transferului de E” (Ionescu-
Ruxandoiu, 1999: 45).

In cea mai mare parte, schimburile verbale din dezbaterile televizate sunt organizate
conform primei reguli: vorbitorul curent (aici, moderatorul) il selecteazd pe urmatorul,
utilizand, Tn majoritatea cazurilor, apelative:

(12) ,,LN: Ce? ce vreti? CUM vreti sd pastratif + /a: un Parlament + Blcameral
indiferent de cum se va numi| Camera::1 + superioard| FArit + si fiti acuzati la un moment
dat| <CIT Nu au respecTAT? vointa poporului. CIT>? A existat acel referendum| chiar daca
era consultativ. Domnule Ponta.” (CLRVAN: 389, s.n.)

(13) ,,Moderator 2: Domnule Marko Belat care este raspunsul dumneavoastra?”
(CLRVAN: 417, s.n.)

In comunicarea conflictuald, insi, aceasti reguld de bazad este incdlcatd, interventia
legitima a celui selectat fiind intreruptd de un alt participant la dezbatere. Decurg, de aici,
numeroase suprapuneri §i, la nivel prozodic, ridicari ale tonului, marcari ale unor cuvinte:

(14) ,,EB: Daca-mi permiteti] un scurt [drept la replica| fiind o intrebare] adresata
direct| cred ca//

(...) )

EB: Imi permiteti?

LN: Sigur| <P pe scurt P>,

EB: Eu am spus? c-am vazut vocea? politicienilor. Si-a exprimat-o inc-o data domnu’
Crin Antonescu| si-are dreptu’ sd si-o manifeste. Eu am in fata? ++ <L rezultatelef la
referendum | unde au votat si penelisti] si alte formatiuni politice. Sase milioane! sapte sute
patruzeci de mii doud sute treisprezece romanif + au spus L> <R da pentru parlamentu’
unicameral R>. Daca dumneavoastra vreti sa-i ignorati{ + e treaba dumneavoastra. Eut + nu
pot + sd ignor + acest vot + al romanilor.

CA: <I Asta este cu totul altceva| da’ nu inseamna ca I>//

OP: Domnule Crin Antonescu.

LN: N-o sa transformam emisiunea intr-o discutie [intre dumeavoastraf

EB: si atunci] ] domnu’ Antonescu]//

CA: Pai stati putin| ca [daca tot ne-am intalnit.

EB: e cazul ca in tara] aceastat =

CA: = Asa::t

EB: totusi VOcea oamenilor{ + exprimata printr-o institutie CONstitutionald?//

CA: Domnu’:: Boc| nu doriti [sa luati act] ca sunt roman.

EB: [s-0 respectam.]
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CA: [Daca sunt si eu om<xxx>

OP: Domnule Antonescu| dar dacd] [tot ne-am Intalnit asa cum spunetit//

EB: Deci eu de-aici imi iau datele?] nu din alta parte.

LN: Haideti sa discutam cu [totii daca tot ne-am intalnit.

CA: <F<I Respectuos va rog|] incetati cu aceste concepte| ,,romani” si ,,0ameni”.
Santem si noi roMANI si OAmeni chiar. [>F> Chiar ne contestati si calitatea de om acuma.
(CLRVAN: 395)

In secventa citatd, interventia autorizata prin selectia facutd de catre moderator — de
fapt o autoselectie aprobata — (LN, moderator: ,,Sigur... pe scurt”) este cea a lui EB, in timp ce
CA incalca, in repetate randuri, regulile de alocare a cuvantului. Avand in vedere ca orice
intrerupere reprezintd un act de amenintare a fetei interlocutorului, vom identifica o serie de
procedee de atenuare a acestei amenintari. Astfel, dezacordul este atenuat printr-o aparenta
acceptare a asertiei interlocutorului (,,Asta este cu totul altceva da’ nu inseamna ca”), prin
minimalizarea propriilor asteptari (,,4A¢dta vreau”) sau prin formule de politete care preceda un
imperativ (,,Respectuos va rog incetati cu aceste concepte...”). Un caz special este cel al
adverbului ,,asa” fatic®, care este utilizat, in secventa redati, ironic, CA mimand interesul
pentru afirmatiile interlocutorului.

In situatii precum cea de mai sus, moderatorul poate lisa conflictul si escaladeze sau,
asa cum se intampla in cazul tipului de gazda mediator, poate incerca, uneori in repetate
randuri, si-si atentioneze invitatul cu privire la incilcarea contractului de comunicare. In
formele atenuate, atentionarea se realizeaza utilizdnd in special conjunctivul verbelor in locul
imperativului, strategie prin care se evita amenintarea fetei celuilalt, sau, asa cum am ardtat
mai sus, prin folosirea (uneori repetatd) a lui ,,vd rog”. O marca specificd acestui tip de
interventie a moderatorului este repetarea apelativelor:

(15) ,,VP: <F Santeti SIN]guru’ care ati dat [ordonante de urgenta?

OP: <F Domnule Ponta F> va rog sa-11//

VP: cu aCElasi continut cu cea declarata neconstitutionala. F>

EB: La capitolu’ aroganta? + v-as invita sa va uitati in oglindat//

OP: sa-I ascultam pe domnul Boc.

VP: [Ati? ati depasit ca si la ordonante de urgenta.

OP: <F Nu v-a intrerupt. Nu v-a Intrerupt. F>] [Domnule Boc| va rog.” (CLRVAN:
401, s.n.)

(16) ,,OP: <F Domnule Ponta domnul Boc a spus ca o ia pe puncte F>. Va rog ++ sd
nu ne intrerupem.

VP: F Nu da’ incerc sa-1 fac pe domnu’ Boc un profesor mai bun ca daca le spune
profe- (AK) elevilor + studentilor ca trebuie modificarea Constitutiei pentru numarul de
parlamentari ii Tnvatda MARC prost MARC F.

EB: Romanii inc-o data va amintesc//

VP: Sper eu sp-//

5 Pentru functia fatica a adverbului ,,asa”, v. Liana Pop, ,, 4sa-i, NU-i asa?”’ de la adverb la marca discursivi: un
caz de gramaticalizare, in Dascalu Jinga/ Pop (coord.), 2003: 257-258.
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OP: Dar n-a terminat domnul Boc poate vom afla mai imediat (sic!).” (CLRVAN: 404,
s.n.)

in formele agravate, atentionarea nu se mai limiteazi la aceste mijloace, moderatorul
recurgand la comentarii critice sau chiar la amenintari pentru a opri interventia neautorizata a
unor invitati. In secventa (17), incalcarea regulilor de alocare a cuvantului de catre Crin
Antonescu (CA) este sanctionatd de ambii moderatori (OP si LN) prin descalificarea
discursului acestuia (vdzut ca ,.exercitiu retoric”, respectiv ,.discurs in Parlament”). In ultimul
exemplu, moderatoarea ii avertizeaza pe cei doi participanti care monopolizeaza discutia cu
posibilitatea ca si ceilalti invitati la dezbatere sa adopte un astfel de comportament:

(17) ,,CA: <F Cate prime in vreme ce le cereti cumpatare romanilor? [Cate prime?
F>//

OP: Domnule Antonescu ]/

LN: Exercitiile retorice [sunt FOARte bune| dar va rog.

CA: <F au oamenii dumneavoastra] din Guvern{ F>//

OP: Domnule Antonescu] e [0 emisiune de televiziune|] nu un discurs in Parlament.”
(CLRVAN: 407, s.n.)

(18) ,,AN: Pe vremea lu’ Cuza pe vremea lu” Cuza eu NU eram pentru ca atunci s-a
facut legea legea speciala legea speciala

MT: MARC Toti MARC santem nu nu toti santem la fel de vinovati. Noi santem cei
care + noi incercam sa reparam ce-au stricat toti doudzeci de ani. Da.

OS: F Domnule Valnei domnule Damureanu doamna Gheorghe domnule Enache
domnule Cernea F. Sa stifi ca exista domnule Toader si domnule Ndstase si varianta:ll

AN: legea speciala pentru PENSsiile militarilor a fost facutd in vremea lui Cuza.

MT: Varog.

AN: Eu atunci nu eram in Parlament.

MT: Nu da’ am votat am votat toti.

OS: de a vorbi si dumnealor peste dumneavoastra. Nu cred ca e foarte politicos.”
(CLRVAN: 503, s.n.).

4.4. Atentionarea implicitd sau explicitd a participantului care se abate de la tema
discutiei

Participarea la o conversatie/ discutie presupune acceptarea temei acesteia prin
subscrierea propriilor interventii in sfera de interes a interlocutorilor. Caracterul concurential
pe care il implicd schimburile verbale din cadrul unei dezbateri televizate 11 determina, 1nsa,
pe participanti sa Incalce acest principiu, fiecare Incercand sa-si impuna punctul de vedere sau
tema care il avantajeaza cel mai mult. In astfel de situatii, in materialul analizat, moderatorul
va incerca sa readuca 1n atentie tema propusa, prin:

* solicitarea exprimata direct (prin interjectia injonctiva ,,hai”/ ,haideti” si prin verbul
performativ ,,va rog”) ca invitatul/invitatii sd se refere la subiectul aflat in dezbatere. Prin
aceastd strategie, se evitd calificarea explicitd a interventiei unui participant ca nelegitima,
gazda preferand sa orienteze interventiile urmatoare ale acestuia catre tema stabilita:

(19) ,,VT: Nu| stai putin.

AS: Haideti sa continuam cu TEma noastral, va rog.” (CLRVAN: 371, s.n.)
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(20) ,,EB: Nici poveste | nu am spus acest lucru.

CA: Bun.

LN: [V-a pus o intrebare Oana. Hai sat + depasim momentul bi-1 uni-.” (CLRVAN:
394, s.n.)

* cererea, de cele mai multe ori repetata, ca invitatul/invitatii sa raspunda la intrebarea
adresata. Se remarcd, si In acest caz, opfiunea moderatorului pentru strategii mai pufin
transante. Cererea unui raspuns la intrebare califica, la nivel implicit, interventiile anterioare
ale participantului drept necorespunzatoare, iar la nivel explicit orienteaza interventiile
ulterioare catre zona tematica agreata:

(21) ,,LN: Ne raspundetit ne raspundeti si la intrebare] domnule Antonescu? Va rog.

CA: si asta este? asta estel [ca sd spun asa: T

LN: Domnule Antonescu|] va rog sa ne raspundeti si la intreBAre.” (CLRVAN: 394,
s.n.)

* atentionarea explicitd asupra faptului ca interventiile invitatului/invitatilor nu se
subscriu temei aflate in dezbatere. Prin abordarea acestei strategii, moderatorul incearca sa se
impuna ca figura autoritard, delimitind clar spatiul tematic al emisiunii:

(22) ,,CA: <R<I Pii stati doamni| cum s fim fiecare la I>R>L? <F Dau eu prime
clientilor mei? Le spun eu cu zambetu’ pe buze romanilor sa fie cumpatati? F>

LN: Dar nu [vorbeam despre asta| domnule Antonescu.

OP: Incercam sa vorbim de constitutiet] de guvernare?//

CA: <F Imi bat eu joc de biTRAne? zicandu-le <CIT Da da da| o si facem pentru voi
CIT>F>?

LN: Nu vorbeam despre asta. Cu tot respectu’//” (CLRVAN: 408, s.n.)

4.5. Amendarea explicita, dar in forme atenuate, a participantului care se abate de la
principiul politetii

Incilcarea principiului politetii de citre unul dintre participantii la dezbatere poate
aduce prejudicii grave imaginii celui atacat, iar conflictul este, Tn asemenea situatii, inevitabil.
Moderatorul este obligat, ca reprezentant al unei institufii, sd8 sanctioneze un asemenea
comportament, iar sanctiunile diferd in functie de gravitatea atacului si de imaginea pe care
acesta si-o construieste. In cazul moderatorului-mediator, cel care va incerca si atenueze
conflictul dintre participanti, nu vom identifica masuri radicale cum sunt scoaterea invitatului
din spatiul televizat, taierea microfonului sau intreruperea brusca a unei interventii telefonice.
Dupa cum se observa in exemplele de mai jos, toate extrase din aceeasi emisiune, preferate
sunt interventiile de tipul prefata (apelativ + verbul performativ ,,a ruga”) + cerere de
respectare a principiului politetii:

(23) ,,VP: Domnu’ Boc| + santetif + <MARC cel mai bun MARC> profesor de
demagogie. Ascultati-i [s1 pa altii.

OP: Domnule Ponta|] va rugam frumos. [Sa ne menTInem in limitele unor principii ||
v-am ruGAT.” (CLRVAN: 411, s.n.)

(24) ,,VP: Santeti ridicol | iertati-ma.

EB: cabinetu’ demnitarului. Uitati-va]//

OP: [Domnu’ Ponta| va rugam frumos. Trebuie sa va atragem atentia?l//

VP: <F Curtea Constitutionala v-a dat (AK) v-a declarat-o] neconstitutionala. F>
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OP: asupra cuVINtelor pe care le folositi.” (CLRVAN: 412, s.n.)

in exemplul (24), moderatorul isi de-personalizeazi cererea prin folosirea verbului
ntrebuie”, prin care se trimite, Tn mod implicit, la rolul institutional pe care il reprezinta.
Mesajul transmis ar putea fi formulat astfel: ,,Rolul de moderator ma obliga sa va atrag atentia
asupra cuvintelor pe care le folositi”.

5. Concluzii

Cele mai multe exemple din studiul nostru sunt extrase din transcrierea unei dezbateri
difuzate de televiziunea nationald, iar acest lucru nu este intamplator. Emisiunile de tip
dezbatere sau talk-show in care moderatorul sa respecte principiul neutralitatii sunt tot mai
rare, iar acest lucru se reflectd in strategiile folosite, de atenuare/evitare a conflictului, sau,
dimpotriva, de ,,cautare”/mentinere a conflictului. Dupa cum arata studiile din ultimii ani,
jurnalistii din mass-media actualad isi fac un renume din a fi agresivi in intrebari si ,,se

mandresc cu abilitatea cu care 1i urmaresc si 1i doboard pe intervievatii recalcitranti”
(Clayman, 2001: 404).
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